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16—17 июля 1993 года в небольшом доме отдыха близ подмосковного города Звенигорода состоялся международный научно — практический семинар «Средства коммуникации и проблемы развития личности ребенка». Хотя заявленная тема была достаточно широкой, семинар привлек к себе внимание прежде всего тех, кто работает на стыке педагогики и массовой коммуникации. Это, с одной стороны, педагоги — практики и теоретики, а с другой — журналисты, так или иначе связанные с детской и юношеской прессой. Кроме того, прозвучало несколько сообщений социологического и психологического содержания. Семинар проходил в рамках международного фестиваля детской прессы, что символизировал его практическую направленность.

На семинаре выступили ведущие специалисты в области медиаобразования из ряда стран — Армении, Бельгии, Великобритании, Франции и, конечно же, России. Некоторые специалисты, не имея возможности лично присутствовать на семинаре, прислали свои материалы — они помещены в данный сборник. Помимо традиционных пленарных выступлений в рамках семинара были организованы дискуссионные группы, темы которых были привязаны к практике самодеятельной детской и юношеской прессы, а также вопросам медиаобразования. Кроме того, проводились тематические мастерские, где практики делились конкретными методиками работы.

К сожалению, собрать этот «золотой фонд» целиком нам не удалось. Однако то, что публикуется в настоящем сборнике, представляет несомненную ценность для дальнейшего развития как юнкоровского движения, так и.более широкого направления — медиаобразования.

Структурируя собранные материалы, я обнаружил интересную закономерность. Наибольшая часть их касалась медиаобразования, хотя первоначально ожидался больший акцент на практику юнкоровского движения. Эта тенденция обнаружилась и при распределении участников по дискуссионным группам — самое большое число людей собралось для обсуждения проблем медиаобразования. Что можно увидеть за этим?

С моей точки зрения, в России наступил момент обостренного интереса к медиаобразованию. Ведь это педагогическое направление, имеющее богатую историю и широкую географию, оказалось необыкновенно актуальным в современной российской ситуации. С одной стороны, невероятный всплеск юнкоровского движения в конце 1980—х  — начале 1990—х годов натолкнулся на экономические трудности, связанные с подорожанием бумаги и полиграфических услуг. Традиционные юнкоровские многотиражки почти не имеют материальных резервов для развития, поскольку они, за редким исключением, так или иначе «привязаны» к «большим» газетам и журналам, финансовое положение которых оставляет желать лучшего.  Поэтому взгляд энтузиастов юнкоровского движения
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начинает обращаться к школе, где худо-бедно существуют минимальные условия для такого рода деятельности (спасибо тотальной компьютеризации среднего образования).

С другой стороны, средняя школа в России переживает период подъема — конечно, не столько в материальном, сколько в духовном, творческом плане. Школа стала намного свободнее, чем, скажем, десять лет назад. Она ищет новые пути и средства для развития личности ребенка, а потому начинает проявлять высочайший интерес к различным способам творчества, в том числе, творчества журналистского. Все это можно увидеть и в материалах нашего сборника, особенно в третьей и четвертой частях.

Однако само понятие «медиаобразование» до сих пор остается загадкой, несмотря на тридцатилетнюю историю существования. Есть по меньшей мере два ключевых вопроса, задаваемых бесконечно: «Что такое медиаобразование?» и «Каковы его цели?»

Ответы на них так или иначе звучали на семинаре как на пленарных заседаниях, так и в дискуссионных группах и творческих мастерских. Однако единого понимания достичь так и не удается.

Большие сложности возникают и в терминологии, связанной с медиаобразованием. Например, разные авторы употребляют на первый взгляд, синонимичные термины «средства массовой коммуникации», «средства массовой информации», «медиа», «средства коммуникации». В этот же ряд некоторые ставят и термин «технические средства обучения», хотя такая позиция представляется весьма спорной. Авторы ряда представленных материалов попытались, каждый по —своему, определить эти понятия, внеся тем самым вклад в развитие проблематики.

В сборнике можно увидеть полярные подходы к теории и практике медиаобразования. В частности, российские материалы представлены с нескольких позиций: теории и практики журналистики, эстетического воспитания,  общей дидактики.

Сборник содержит четыре части и приложения. В первой части собраны материалы, раскрывающие социологические и психологические аспекты рассматриваемой проблемы. Во второй представлены работы ведущих специалистов в области медиаобразования, затрагивающие его теоретические стороны. Третий раздел объединяет работы специалистов —практиков медиаобразования в средней школе. Четвертый включает в себя статьи, касающиеся проблем детской и юношеской прессы, позволяя увидеть современное состояние и основные тенденции развития* этого явления. Приложения содержат сведения об авторах, краткие отчеты о работе дискуссионных групп, отчет социологической группы, работавшей на фестивале детской прессы. Имеется каталог выставки детских и юношеских газет и журналов коллективов — участников международного фестиваля детской прессы.

Будем надеяться, что материалы сборника будут интересны всем тем, кто интересуется темой «Дети и массовая коммуникация».

Александр ШАРИКОВ

ЧАСТЬ 1

СРЕДСТВА МАССОВОЙ КОММУНИКАЦИИ И ПРОБЛЕМЫ РАЗВИТИЯ ЛИЧНОСТИ РЕБЕНКА: СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ И ПСИХОЛОГИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ
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7
Значение детских и юношеских средств массовой информации в обществе: взгляд социолога
Валентина ЛЕВИЧЕВА
Мне бы хотелось сегодня поразмышлять о том, какое значение имеют детские и юношеские средства массовой информации в обществе. С одной стороны, они метут быть зеркалом, позволяющим нам судить о том, кто же такие наши дети, что это за «инопланетяне», которые вошли к нам в жизнь, как они идентифицируют, понимают сами себя.

Можно рассматривать детскую и молодежную прессу как один из самых главных способов познания и самопознания детей. Она должна восприниматься социологами как особая форма своеобразной презентации для нас собственного портрета молодого поколения. Изучение материалов детской прессы, на мой взгляд, является перспективным качественным методом для социологов, изучающих проблемы детства и молодежи.

Для социолога важная задача — посмотреть на детей как на такую социальную группу, которая формирует новую границу норм и отклонений, новую границу между допустимым и недопустимым в этом обществе. Происходит духовная борьба: чьими ценностями мы будем жить дальше, как изменят жизнь следующие поколения. Эта борьба носит непрерывный характер и развертывается на наших глазах в повседневной жизни. Не обязательно только тогда, когда молодежь выходит на улицы и площади, чтобы заявить о своих притязаниях. Преемственность и смена ценностей происходит в семье, в учебных заведениях, в детских и молодежных сообществах, в том числе в их собственных компаниях. Особая роль принадлежит здесь самодеятельным детским и молодежным изданиям, которые непосредственно выражают взгляды юных и наиболее значимы для них.

(*) Данный текст составлен С.Б.Цымбаленко и С.Н.Щегловой по конспекту устного выступления В.Ф.Левичевой на семинаре 16 июля 1993 г. - Ред.        9
Валентина
Левичева

Изучение детства как социокультурного феномена -действительно настоящая социологическая проблема. Нам еще предстоит оценить детей как особенную социальную группу со своими собственными структурными связями, со своими собственными социальными отношениями, которые формируются изнутри. И это противоположно представлению о том, что дети — это еще недоросшие взрослые, которые только в отдалешюм будущем вольются в общество. Если встать на позиции реалистического мышления в социологии, то ведь неизвестно, захочется ли детям такого будущего, которое готовим им мы, взрослые.

В нормально развивающемся обществе отношение к детям должно строиться как к полноправным гражданам вне зависимости от возраста. Проблема прав ребенка, к сожалению, воспринимается у нас как некие «розовые веяния». И все ограничивается лишь только высокогуманистическими заявлениями с трибуны. Более того, очень трудно изобрести сейчас в российском обществе какие—то реальные практические средства или заставить социальные институты строить свою идеологию, свои конкретные законопроекты, нормативные акты с учетом прав ребенка в целом, исходя из концепции Женевской конвенции.

К сожалению, такова сегодняшняя реальность. Никто из нас с вами не выбирал время, когда родиться. Мы такие, какие мы есть. Поэтому будем находить ресурсы в нас самих, с тем, чтобы вытаскивать из пропасти наших детей здесь и сейчас. Детская и юношеская пресса может быть очень важным средством социальной поддержки детства.


 Подросгки-телекоммуникаторы: новый феномен национального телевидения России

Александр ШАРИКОВ
В сентябре 1991 г. произошло событие, которое породило новую линию в развитии отечественного детского и юношеского вещания. Речь идет о появлении на уровне национального телевидения маленького пятиминутного блока, названного «Школьные новости», в программе «Утро» (телеканал «Останкино»). Идея и реализация этой минирограммы принадлежит Т.Веденеевой и С.Цымбаленко.
В чем особенность этой телепередачи? Почему она стала предметом нашего внимания? Раньше передачи для подростков делались исключительно взрослыми. Сюжет передачи, его разработка, экранное воплощение, монтажное решение — ко всему этому школьники не допускались. Те подростки, которые принимали участие в такого рода передачах, были прежде всего объектами показа, лишенными права влиять на результат съемок. Другими словами, передачи для подростков делались в «субъект—объектной» парадигме, где субъектами выступали взрослые — создатели этих передач, а объектами — подростки.

Совершенно другой концепции придерживаются организаторы «Школьных новостей». Для них подростки — личности, субъекты, имеющие полное право на самовыражение. Подростки в этой передаче чаще всего сами предлагают основную идею сюжета, сами разрабатывают сценарий, выступают в качестве ведущих и интервьюеров, активно участвуют в фазе монтажа. На долю взрослых приходится общее управление процессом, режиссура, операторская работа (дорогостоящее оборудование пока еще не доверяется детям, кроме того, такая работа требует достаточно высокого уровня мастерства). Дети и взрослые работают вместе — реализуется «субъект—субъектная» парадигма создания телепередачи. Передача делается детьми совместно со взрослыми для детей и для взрослых — родителей и учителей.

Через несколько месяцев после начала выхода в эфир «Школьных новостей» телезрители увидели на экране «Сороку» (ТК «Останкино»), созданную Л.Ермиловой в рамках той же парадигмы,
-10-
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что и «Школьные новости». А затем, в мае 1992 г., телеканал «Россия» выпустил а эфир «Там—там —новости» (инициатор — А.Меньшиков). Это был следующий шаг в развитии подросткового вещания. В отличие от «Школьных новостей» и «Сороки», которые занимают довольно скромное место в эфире «Останкино» с частотой выхода один раз в неделю, «Там—там —новости» получили «карт-бланш» руководства канала «Россия» и заняли в эфире 50 минут — по десять минут в течение пяти рабочих дней недели. Так впервые в России была создана фактически ежедневная подростковая информационная программа с телеведущими — школьниками. Реакция на нее была неоднозначная. С одной стороны, появились журналистские материалы критического содержания, где все существенные и несущественные недостатки были взяты под прицел. С другой стороны, профессионалы—телевизионщики достаточно высоко оценили как саму идею передачи, так и способ ее воплощения. Например, при определении внутреннего рейтинга телепередач канала «Россия», проведенного мною совместно с Т.А.Ивановой дважды — в июне и сентябре 1992 г., «Там —там — новости» входили в семерку «лучших, наиболее профессионально сделанных передач канала» (напомним, среди примерно сотни других).

Итак, к началу 1993 г. национальный российский телеэфир представляет зрителям три подростковые передачи, создаваемые в «субъект—субъектной» парадигме, в тесном творческом взаимодействии детей и взрослых. В связи с новизной феномена у исследователей возникает целый ряд вопросов. Я коснусь только небольшой части из них. Что происходит с подростком в плане его личностного становления, когда он (или она) становится активным телекоммуникатором, т.е. автором, транслирующим через телевизионный канал свое отношение к миру, свою позицию? Какие индивидуальные черты начинают активно проявляться в подростке, несколько раз в месяц выходящим в эфир на национальном уровне?

Для  ответа на  эти вопросы     в  отделе  социологических исследований   ВГТРК   (Всероссийской   Государственной телерадиокомпании)  организовано специальное исследование Поскольку феномен нов, а число подростков — коммуникаторов участвующих во всех трех  названных передачах пока  еще статистически незначимо, ожидать надежных результатов еще рано.   Поэтому  представленный   ниже   материал  не  может претендовать на полноту и валидность. Это лишь фаза пилотажа, фаза постановки проблемы.

Были опрошены ведущие «Школьных новостей» (3 мальчика и 4 девочки) и «Там —там —новостей»  (4 мальчика и 6 девочек)




имеющие опыт работы в эфире не менее шести месяцев. Возраст опрошенных 11—14 лет. Опрос проводился в декабре 1992 — январе 1993 г. методом свободного интервью, нацеленного на выявление личностных изменений опрашиваемого, которые произошли с момента начала его работы в эфире.

Обобщая ответы подростков, можно констатировать, что основные личностные изменения происходят, по меньшей мере, в трех аспектах. Кратко рассмотрим их.

1. Наиболее часто упоминается развитие коммуникативных навыков  — это качество отмечают практически все юные телекоммуникаторы. Вот несколько типичных ответов: «участие в съемках помогает мне легче общаться с людьми» (А.Стрельцов, 14 лет); «я стала гораздо свободнее в общении со всеми, гораздо легче нахожу общий язык с самыми разными людьми» (Н.Соколова, 11 лет), «мне стало легче общаться с незнакомыми людьми — теперь я не стесняюсь подойти к незнакомому человеку и познакомиться с ним» (В.Павлюковская, 12 лет). Некоторые ребята пытались раскрыть причины и механизмы этих изменений. Среди них — постоянное творческое взаимодействие членов съемочной группы, в процессе которого необходимо учитывать мнения и характер других людей. Это приводит к выработке навыков коллективной работы, большей терпимости к другим, нахождению способов коммуникативного взаимодействия. Развитию коммуникативных качеств способствует интервьюерская практика: продумать интервью, выстроить логическую последовательность вопросов — все это очень динамично развивает способность вступать в контакт с самыми разными людьми. Развитие коммуникативных навыков приводит к большей уверенности в себе и своих силах, раскованности, свободе в общении — этот момент также отмечается практически всеми подростками.
2. Второй типичной чертой, по —видимому, является усиление самоконтроля. Это проявляется в повышении требовательности к себе, желании выглядеть в реальной жизни так же хорошо, как и на экране — отсюда повышенное внимание к своему внешнему виду, осознание необходимости опрятно одеваться, не допускать небрежности в прическе, одежде. Наиболее типичные высказывания: «с тех пор, как я работаю в «Там —там —новостях», я стала чаще смотреть на себя со стороны и стараюсь исправить все недостатки, которые вижу у себя на экране» (А.Степанова, 12 лет); «раньше у меня были дурные манеры, теперь я слежу за собой, стараюсь избавиться от них» (О.Лосева, 12 лет); «у меня появилось чувство опрятности, требовательности к своему внешнему виду» (А.Мухин, 12 лет). Здесь возникает «эффект видеодиагностики и видеокоррекции» поведения: увидеть себя на экране, определить
12
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отрицательные элементы в своем внешнем виде и манерах поведение которые могут вызвать замечания или даже насмешки сверстников и взрослых, а затем исправить обнаруженные недостатки приблизить свое изображение к своему «идеальному Я» — вот примерная траектория движения подростка в этом направлении 3. Постановка подростка в позицию журналиста, который может встретиться практически с любым человеком вплоть до Президента страны приводит к более высокой потребности в постоянном пополнении своих знаний. Возникает эффект мотивации когнитивной деятельности. Эту идею наиболее точно выразила В.Павлюковская, ведущая «Школьных новостей»; «Когда я беру интервью, я узнаю для себя много нового — это для меня способ узнать больше о людях, о мире». Еще одно высказывание: «С тех пор, как я работаю на телевидении, я стала больше узнавать о жизни - была во многих театрах, в самых разных магазинах... Это так познавательно!» (Э.Чапчакчи, 12 лет). Такой эффект, вызванный деятельностью телекоммуникатора, приводит и к мотивации учебной деятельности. Практически все дети отмечают повышение интереса к учебе, особенно к предметам гуманитарного цикла — русскому языку, литературе, иностранному языку, истории. Правда, часть подростков отмечает падение интереса и успеваемости по предметам физико-математического цикла, но число таких школьников сравнительно невелико — три человека. Гораздо чаще отмечается общее повышение успеваемости. Это, вероятно, связано с общим желанием соответствовать своему телевизионному имиджу и избежать упреков со стороны окружающих людей, особенно, сверстников. Вот как выразил эту мысль четырнадцатилетний М.Азаров из «Там—там-новостей»: «С тех пор, как я стал телеведущим, у меня появилась цель хорошо учиться по всем предметам, чтобы образ, создаваемый мною на телевидении совпадал с реальностью».

К сожалению, объем данной публикации не позволяет представить все остальные результаты опроса. Хочу обратить внимание лишь на одну существенную деталь. Участие детой в создании телепередач рассматривается многими как профессиональная ориентация, и о юных телекоммуникаторах говорят как о будущих телезвездах. Что думают по этому поводу сами ребята? Оказалось, что из семнадцати опрошенных четверо категорически не желают стать в дальнейшем тележурналистами {причем это - самые успешные и популярные ведущие - мальчики), еще четверо не смогли дать определенный ответ. Т.е. половина респондентов вовсе на ориентированы з журналистику. Единственное, что пока более или менее ясно — все опрошенные собираются выбрать специальности гуманитарной ориентации. В связи с этим возникает педагогическая проблема: не является ли активное участие в телевизионном производстве своего рода новым элементом гуманитарной подготовки, которую следует организовать для гуманитарно ориентированных классов в школах, гимназиях, лицеях? Очевидно, что на уровне национальных каналов это невозможно, но может быть нечто подобное возможно, более того, необходимо на локальном уровне?


Методические аспекты проведения социологических опросов среди детей и подростков

Светлане ЩЕГЛОВА
Средства массовой информации все чаще выступают инициаторами изучения общественного мнения населения, формируя собственные социологические службы или используя материалы научно—исследовательских коллективов.
Однако эти опросы касаются прежде всего мнения взрослых, даже в том случае, когда они охватывают детские и подростковые проблемы. Так, например, только мнением взрослых — родителей и учителей — руководствовались при принятии решений о возрасте начала обучения.

Детские средства массовой информации пытаются решить эту проблему, проводя опросы среди детей и подростков, публикуя результаты этих опросов, привлекая внимание общественности к интересам, заботам, нуждам и проблемам детей. Начиная несомненно важное и нужное дело, они, как правило, не располагают достаточными методическими знаниями для квалифицированного, качественного изучения детской аудитории.

В «Юношеской газете» начала свою работу детская социологическая служба. Отличительной чертой этой службы является то, что подростки сами предлагают темы и вопросы, проводят опросы, готовят материалы и интерпретируют данные. Методический опыт проведения опросов нашей службы может быть полезен для других средств массовой информации.

При сборе и обработке информации достоверность получаемого знания во многом зависит от полноты и всестороннего учета характеристик объекта исследования, его психологических, Демографических, этнических, социальных и других особенностей.
Результаты, полученные зарубежными исследователями, показывают, что дети, подростки могут быть отнесены к группе респондентов, которые обладают низким уровнем искренности (68%). Исследование подростков традиционными методами и с применением обычных для взрослых респондентов методик неэффективно и требует их специальной переработки, адаптации.

Первая проблема — как организовать сбор надежной и представительной социологической информации. Как показывают наблюдения, для проведения опросов в младшем школьном возрасте
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предпочтительным является интервью, а при проведении опроса с подростками — анкета. В силу специфики взаимоотношений ребят со взрослыми практически невозможно установить сразу же доверительный, рабочий контакт для проведения интервью.

Чтобы анкета смогла успешно выполнить свое предназначение, т.е. дать в руки исследователей достоверную информацию, необходимо соблюдать следующие подходы к ее конструированию и к формулированию вопросов.'

Практика социологических исследований показала, что вопросы разговорного языка и анкеты имеют различную природу. В разговорном языке вопрос обращен только к индивиду, к одному человеку, а в социологической анкете беседа идет со множеством респондентов.

Исследователь не может учесть все личностные особенности респондентов - подростков и условия, возникающие во время опроса. Это ставит очень сложную задачу унификации социологического вопроса. Он должен быть построен так, чтобы быть понятным всем без исключения респондентам-подросткам. Вопросы не должны предъявлять непосильных требований к детям, их памяти и аналитическим возможностям.

При постановке вопроса необходимо быть уверенным в
адекватном понимании всеми респондентами употребляемых в нем
слов, терминов, понятий. Так, включая в анкету такую общественно -
политическую
лексику
как
«перестройка»,

«реформы»,»общественный строй», «права», «обязанности» и др., мы убедились, что данные понятия знакомы детям. Они изучались ими на занятиях по предметам школьной программы, встречаются в материалах детской прессы, в письмах, сочинениях, разговорах самих детей. В то же время, при проведении одного из опросов выяснялось неадекватное понимание респондентами-подростками понятия «социальная служба». В данном случае мы пришли к выводу о необходимости замены выражения. Сначала замена казалась невозможной, так как первоначальный вопрос был таким:» Как ты представляешь себе социальную службу для детей?» Однако мы пришли к выводу, что правомерно сформулировать вопрос иначе, а именно: « Как ты представляешь себе Центр детей?», а затем на основе контент — анализа полученных ответов выделить то специфическое, что включает в себя понятие «социальная служба».
При формулировании вопросов анкеты о фактах поведения и о личности респондента в отношении детей необходимо учесть, что общение посредством анкеты для подростка имеет межличностный характер, и ребенок воспринимает каждый вопрос как индивидуально заданный именно ему. Он не способен трансформировать содержание вопроса применительно к себе. Поэтому вопросы требуют порой расширения, пояснения, дополнения. Так, в анкету «Откровенный разговор» 1990-го, 1992 —го, 1993 —го годов вошел блок проблемных ситуаций для выяснения оценки типов поведения в различных условиях. Одна из

Россия
ситуаций:» Представь, что твой друг ходит в церковь, слушает проповеди, участвует в молитвах и других обрядах. Как ты к этому относишься?» При проведении пробного опроса мы получили много анкет, где вопрос остался без ответа. При личных беседах выяснилось, что на данный вопрос отказались дать ответ те, кто имел подругу, а не друга, у кого друзья принадлежат к другим конфессиям и религиозно — конфессиональным группам и посещают не церковь, а другие культовые места. Было признано необходимым расширить вопрос:» Представь, что твой друг или подруга ходят в церковь (костел, мечеть, синагогу, молитвенный дом и др.)». В этой же связи отметим, что вопросы желательно сформулировать в личностной форме с обращением на «ты», по необходимости учитывать пол респондентов. В нашей анкете это было сделано путем обозначения грамматической категории рода, например: «На кого тебе хотелось бы быть похожим(жей)?», «Когда ты станешь взрослым(ой), что значит, по —твоему, хорошо жить?»

•При составлении анкеты в вопросах, касающихся особенностей взаимоотношений между подростками, образа их жизни и проведения досуга молодежи употреблялся специфический жаргон.

Так, в вопросы о том, что нравится, а что нет в ровесниках исследователи включили выражение «девочки бегают за мальчиками», в вопросе «Откуда у тебя карманные деньги ?» один из вариантов ответа:» Имею свой бизнес», в вопросе «На кого тебе хотелось бы быть похожим(жей)? — указаны названия молодежных неформальных объединений: хиппи, панки, металлисты, рокеры, роллеры и т.д.

Учитывая возрастную склонность подростков (особенно тинейджеров) к негативизму, особое внимание уделялось симметричности расположения позиций шкал. Число позиций с положительным значением не было меньше числа позиций с отрицательным, между ними располагались позиции с нейтральным или нулевым значениями.

При формулировании вопросов также учитывались такие возрастные особенности детей как внушаемость, ориентация на социальную желательность (мнение старших, мнение референтной группы). Поэтому крайне важным считалось, чтобы вопросы не внушали респондентам представления о «нужных», ожидаемых или неудобных, плохих вариантах ответов и не содержали прямых или косвенных подсказок. Исследования показали, что на вопрос «Делаешь ли ты зарядку утром?» следовало гораздо больше положительных ответов, чем при обработке вопроса «Что делаешь обычно по утрам ?» с одним из вариантов «делаю зарядку». Очевидно, в данном случае у подростков возникало желание дать хороший, правильный ответ, чтобы прежде всего взрослые остались им довольны.

Не только все вопросы анкеты, но и вступление, обращение к заполняющему, инструктивные указания по технике заполнения анкеты должны быть написаны четким, доходчивым, простым и
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понятным для каждого языком. Для того, чтобы расположить подростков к действительно откровенному разговору в обращении лучше акцентировать внимание на анонимности опроса.

Так как большинство детей впервые не только отвечали на вопросы анкеты, но и просто видели анкеты, мы считаем возможным поместить социально—демографический блок в начале анкеты вопреки рекомендациям его размещения в конце опросника. Часто для детей недостаточно инструкций по заполнению анкеты. Для того, чтобы объяснить каждому юному респонденту порядок определения и отметки нужного кода, анкетер предлагал детям вместе заполнить первые вопросы о поле, возрасте, месте проживания, национальности. Таким образом проводилось обучение детей заполнению анкет. С другой стороны, ввиду того, что обычно опрос проходил в одном классе, анкетер имел возможность проследить за правильным заполнением социально — демографического блока, скорректировать непроизвольные ошибки и неточности. К тому же это помогло значительно сократить время обработки анкет в социально—демографической части. Учитывая особенности психологии подростков в качестве своеобразных «переключателей» внимания мы использовали не только вводные пояснения, но и специально подобранные рисунки. Так, суждения юных респондентов о реформах в нашей стране сопровождал рисунок корабля с контуром нашей страны, плывущего в бурном море. А вопрос об идеале, образце для подражания сопровождал портрет мальчишки, смотрящегося в зеркало м видящего там того, на кого он очень хотел бы походить: космонавта, спортсмена. Рисунки поясняли содержание вопросов, переключали внимание отвечающего на новую тему, снижали монотонность, уменьшали психологическую нагрузку.

В некоторых случаях необходимо конструирование особых методик с применением графики, рисунков и т.п., которые учитывали бы особенности психического и общего развития личности.

Так, для изучения потребностей подростков в социальной помощи и социальных услугах была разработана специальная графическая анкета «Центр детей». В дополнительных методиках «Давай помечтаем о будущем» и « Мы и мир на Земле « ребятам предлагалось сделать рисунки по заданной теме. В отличие от психологических рисуночных тестов анализ содержания рисунков на тему «Какой будет наша страна в 2000 году?» дал, например, богатейший социологический материал о направленности общественного идеала у подростков.

Приведем пример получения социологической информации по рисунку одного из респондентов. Образ будущего, по мнению опрошенной девочки 12 лет из Хабаровского края связан с установлением дружеских, гуманных взаимоотношений не только с землянами, но и с жителями других миров. Одновременно образ будущего предстает своеобразной проекцией сегодняшних забот и тревог: в будущем много разнообразной, вкусной еды, доступной
18
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каждому.
Несмотря на то, что обработка рисуночных анкет требует значительных временных затрат, поскольку включает выявление смысловых единиц, вербальную формулировку для каждой смысловой единицы, составление и проверку кодификатора, кодировку рисунков, компьютерную обработку и расшифровку данных, этот тип анкеты, на наш взгляд, является наиболее перспективными для детей дошкольного, младшего школьного и младшего подросткового возрастов.

Особой формой методики при проведении опросов подростков является сочинение. Его можно классифицировать как развернутый, неформализованный ответ на анкету, содержащую только один вопрос. По своему содержанию и информативности сочинение представляет не меньший интерес, чем анкета Написание сочинений как очень известный вид работы для школьника не вызывает у него затруднений и не требует специфических навыков. Еще исследователи 20 —х годов отмечали, что детские сочинения и записи могут служить прекрасным средством изучения среды, изучения детской жизни и деятельности вне школы и выяснения отношения детей к целому ряду жизненных явлений современности и выявления тех факторов, под влиянием которых складывается детское мировоззрение. Нами в работе службы применялся контент —анализ сочинений детей о будущем страны, города, свой семьи и своем, сочинений «У каких стран и чему мы можем научиться?» и других.

Социально—психологические особенности исследуемой социально—демографической группы определил и специфику организации самой процедуры проведения анкетирования. Учитывая осознание детьми своего подчиненного, зависимого положения в обществе, при проведении опроса необходимо прикладывать максимум усилий для создания благоприятного комфортного, психологического состояния респондентов. Необходимо исключить опасение за последствия опроса и неприятные негативные эмоциональные состояния. Достоверность получаемой информации, искренность респондентов в нашем случае зависят во многом и от личности анкетера. Существует несколько вариантов «ухода» респондентов от искреннего, откровенного ответа:

«Социальная желательность» — стратегия респондента давать ответы, которые кажутся ему более привлекательными, представляющими его в выгодном свете.

«Конформность»— стратегия давать те ответы, которые соответствуют общепринятым, желание «быть как все», не выделяться.

«Негативизм»— стратегия давать ответы, противоположные принятым социальным нормам, характеризующие подростка в более неблагоприятном свете, чем это есть на самом деле.

Исключительно острым проявлением негативизма является регрессия поведения. В этих случаях подросток вслух негативно
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оценивает анкету или отдельные вопросы, перечеркивает или рвет листы анкеты, пишет нецензурные выражения и рисует знаки, символы непристойного содержания.

Как показал опыт, в случае, когда анкетерами выступают учитель, административный работник школы или родители, подростки при ответах на специфические вопросы о школьной жизни, собственном поведении и поведении своих сверстников, о взаимоотношениях с родителями «уходят» в «социальную желательность» или «конформизм». Справедливости ради отметим, что использование в качестве анкетеров одноклассников, хорошо знакомых ровесников опрашиваемых приводила в ряде случаев к увеличению процента негативных ответов. Нейтральная ситуация, способствовавшая, на наш взгляд, повышению надежности, достоверности результатов, создавалась лишь в случае проведения анкетирования незнакомым, новым для ребят взрослым или сверстником, который специально оговаривал и создавал условия для соблюдения анонимности анкетирования.

Вместе с получением достоверной информации не менее важными методами являются методы оценки получаемых в ходе обработки результатов. В этих целях проводился анализ ответов на контрольные и дублирующие вопросы, анализ закономерностей ответов и логических противопоставлений. Применялось сравнение полученных данных с количественными данными статистики, информации ведомств, сравнение результатов различных исследований, проведенных в стране и за рубежом, составление динамичных рядов сопоставимых исследований ряда лет.
Анализ показал, что у различных групп подростков наблюдается разный уровень искренности. Особенно добросовестно отнеслись к заполнению анкет сельские школьники, что связано с особенностями их воспитания и социализации. Подростки из больших городов и 14—15— летние наиболее склонны давать неполную, усеченную и искаженную информацию. Значительная часть отбракованных анкет заполнялась именно этими категориями опрошенных.

Завершая размышления о методических принципах получения и оценки социологической информации о детях, необходимо на наш взгляд, подчеркнуть, что социальное измерение фактов (событий, признаков, явлений и процессов, поведенческих актов, поступков, оценок и суждений) должно являться прежде всего содержательной, а затем уже формальной процедурой. Наряду с использованием количественных характеристик проводилась качественная оценка содержания ответов на открытые вопросы, рисунков, сочинений, причем, как и исследователи 20—х годов, мы не допускали пересказа первоисточников, и, исправляя только орфографию, оставляли в неприкосновенности детский язык.

Следует отдельно положительно оценить метод контент—анализа писем, приходящих в детские редакции, или материалов самих юных корреспондентов. Так, например, сколько бы ни получили мы обширных данных в процентах относительно участия ребят в рыночных отношениях, только качественный анализ материалов детской прессы дал нам возможность дополнить эти данные конкретными формами зарабатывания денег.
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Часть II

МЕДИАОБРАЗОВАНИЕ: ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ

Франция
Эвелин БЕВОР
Для начала я немного расскажу о КЛЕМИ (**), чтобы вы лучше себе представили общее направление и стиль нашей работы, поскольку сформулированная тема представляется фундаментальной в контексте нашей деятельности. Фундаментальным для нас является и то, что юные (дети и подростки — Ред.) в этой триаде занимают первое, главное место, и ни на минуту нельзя забывать об их взаимоотношениях со средствами массовой информации, с медиа, о том, что именно они, юные, открывают для себя, что они «считывают», что понимают с помощью этих средств, а также о том, какими способами при контактах с медиа им передаются знания и вызываются эмоции: все эти вопросы для нас — базовые для организации процесса медиаобразования.

КЛЕМИ — центр при Министерстве национального образования Франции. Это означает, что десять лет назад система образования признала необходимым принять во внимание важность журналистской информации, новостей в рамках школы на уровне преподавания ряда дисциплин, а также на разных ступенях образования, поскольку такая работа может начинаться с очень раннего возраста.

Казалось вполне естественным, что в конце XX века медиа должны активно осваиваться школой. И необходимо, чтобы учителя имели методические средства для такой работы. Именно этим мы и занимаемся, организуя подготовку учителей, издавая печатные и видеопособия, но в то же время мы пытаемся собрать что — то вроде
(*) Перевод выступления Э.Бевор дается с незначительными сокращениями. Оригинальный текст на французском языке приводится полностью. - Ред.
(**) КЛЕМИ (CLEMI) — Центр связи между образованием и средствами массовой информации при Министерстве образования Франции. Находится в Париже. Создан в 1982 г. Организатор и Директор - Жак ГОННЕ (Jacques GONNET), Эвелин БЕВОР -заместитель директора. — Ред.
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коллекции всякого рода материалов свободного самовыражения детей и подростков, в которых проявляется их желание включиться в социальную коммуникацию. И это очень ценно.
Необходимо одновременно помогать юным в анализе и понимании средств массовой информации, но также и отдавать себе отчет, что им самим есть что сказать о происходящих событиях, об их культурном, социальном, политическом окружении. Эти два аспекта теснейшим образом связаны и дополняют друг друга в нашей работе.
Новости, социальная информация — глазное в нашей работе по медиаобразованию. Этот выбор был определен стратегической важностью жанра, который представляет собой информация в журналистике. Очевидно, что такой выбор не единственный: в других странах, где распространено медиаобразование, существуют и другие подходы.
Некоторые предпочитают работать с сериалами («мыльными операми» — Ред.) в том виде, в каком они представляются на радио или на телевидении, потому что, как они считают, это больше затрагивает интересы молодежи западных стран. В России также телесериалы стали играть заметную роль. Они навязывают определенный образ жизни, стиль потребления и, кроме того, провоцируют эмоциональные реакции определенного рода.
КЛЕМИ выделило работу с информацией, так как считает, что медиаобразование прежде всего - гражданское воспитание. Средства массовой информации играют сегодня важную роль как в жизни молодого, так и старшего поколения, они определяют, формируют не только видение мира и восприятие других людей, но также и отношение к обществу и к политическим системам. С нашей точки зрения, я это подчеркну еще раз, медиаобразование должно позволить молодежи и сейчас и в будущем быть активными и ответственными гражданами, хорошо понимающими,как живет не только их страна, но и остальной мир, как взаимосвязаны между собой все люди. Вот откуда такая тесная связь между медиаобразованием и гражданским воспитанием.
Во многих странах подобного рода работа ведется со взрослыми. Например, в Латинской Америке. Поскольку там телевещание осуществляется через спутниковые системы из Бразилии, а также США, очень часто те, кто занимается медиаобразованием, проделывают большую работу, чтобы подробно объяснить смысл j содержания телепрограмм, соотнести это содержание с культурой своей страны, Сейчас эта работа проводится в большей степени со взрослыми, чем с молодежью, поскольку у этих стран иные приоритеты в плане образования, в частности — крайняя необходимость быстрого преодоления неграмотности населения.,



Однако в некоторых странах уже ставится вопрос об исследованиях
в этой области.
Возвращаясь к теме нашего разговора, следует отметить существующие отношения между юными и медиа. Под медиа я буду подразумевать здесь «большие» средства массовой информации — печать, радио, телевидение, а также некоторые только что появившиеся информационные технологии, в частности, телематику (компьютерные телекоммуникации — Ред.), факсимильную связь и др., хотя последние играют еще не слишком заметную роль в обыденной жизни.
В настоящее время нас беспокоит, что во многих странах связь
юных с медиа очень сильна. Опрос, который мы провели в марте
1992 года, показал, что юные французы а также, с небольшими
вариациями юные из других западных стран уделяют около трех
часов в день телепросмотрам плюс примерно 45 минут -
прослушиванию радио и просмотру (часто просто пролистыванию)
печатной прессы.
Эти три часа, проведенные перед. телевизором, можно расценивать двояким образом. С одной стороны, можно сказать, что это катастрофа, поскольку именно столько времени не будет использовано на чтение, занятия по интересам, другие виды досуга. Но с другой стороны, в таких государствах, как наше очень трудно ограничить это время, и, следовательно, нужно исходить из данного факта и сделать из этого что-нибудь полезное, позитивное, такое, что могло бы помочь юным освоить иные источники знания, иные способы овладения умениями, отличными от тех, что предлагают медиа. Поэтому вся наша работа исходит из этого соотношения, из констатации того факта, что в любом случае юные проводят много времени в потреблении медиа и что это время может быть трансформировано в нечто позитивное для развития личности, для познания.
Почему я концентрирую свое внимание на этой позиции? Для нас, работающих в этом направлении, ясно, что медиа, как говорится, «непрозрачны». То есть все, что мы получаем из них, не является непосредственной трансляцией реальности. Наша работа заключается в том, чтобы показать, как функционирует этот фильтр между реальностью и людьми, которые пользуются медиа. До какого уровня мы можем дойти, чтобы понять точку зрения человека, написавшего статью, человека, снявшего художественный фильм или реально происходившие события, человека, передающего по радио информацию о том, что он непосредственно наблюдал? Вся эта работа представляется нам фундаментальной как по
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отношению к юным, так и по отношению ко взрослым. Ясно, что работать с детьми нужно в рамках школы, поскольку именно здесь учителя могут помочь интегрировать в единую систему знания из полярных сфер.

Во Франции, говоря о медиа, часто используют выражение «параллельная школа» (*). Дети проводят определенное время в школе, где узнают некие вещи, размышляют со своими педагогами над некоторыми вопросами, структурируют знания; но с другой стороны, медиа также несут им сведения, элементы другого знания. И с этой «параллельной школой» надо считаться. Она играет важную роль, и «классическая» школа должна учитывать ее в своей работе.

Медиаобразование нацелено на работу с юными еще и потому, что их социализация в большой степени происходит через средства "массовой информации: познание мира, других стран, политической жизни своей страны, других социальных категорий, с которыми они непосредственно не сталкиваются; именно так они погружаются, входят в социум, в общество своей страны и в мировое сообщество. Для нас этот аспект также представляется фундаментальным.

Школа, в своей наиболее демократической форме, должна поставить в центр своей деятельности учеников, а вовсе не то, что учителя считают нужным преподать детям. Конечно, у преподавателей есть точные цели и понимание того, что они должны передать своим ученикам, и это очень важно. Но также необходимо, чтобы учитель исходил прежде всего из того, что перед ним находится юный человек, чтобы учитель задавался вопросом, что за личность перед ним, что этот человек хочет сказать, каков его внешкольный опыт. Все это и объясняет тот факт, что медиаобразование, возможно, пока единственная область, где отношения «учитель— ученик» полностью перевернуты.

Невозможно заниматься медиаобразованием, если в основу всего не поставить вопросы: что юные знают о медиа, что они из них извлекают,, каковы эмоциональные и аффективные связи, «сотканные» между ребенком и медиа. Исходя из этого, учителя должны объяснять, давать элементы дополнительных знаний, которые собственно и составляют медиаобразование. И это особое педагогическое отношение.

Но что же такое медиаобразование?

Для нас определение медиаобразования зависит от того, какая система отношений будет стоять за этим термином. Известно, что, начиная г. конца XIX века, среди педагогов были поставлены

{*) выражение «параллельная школа», вероятно, впервые употребил французский социолог Ж.Фридеман еще в I960—е годы. — Ред.
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вопросы о способах обучения, которые включали бы в себя не только школьное окружение, но также и естественное, природное и социальное окружение детей.
Медиаобразование (в строгом значении термина) появилось в начале I960их годов. Но и сегодня еще в это слово вкладываются различные смыслы. Иногда говорят о медиаобразовании в связи с использованием медиа на уроках, в рамках класса, т.е. когда кто-нибудь использует телевидение или учебный фильм по тому или иному предмету. На самом деле это не есть медиаобразование, если только учителя не дадут себе труд объяснить учащимся, что специальное пособие или средство, которым они пользуются, работает по вполне определенным психологическим правилам.
Медиаобразование — это скорее образование, которое позволяет объяснить учащимся, что такое средства коммуникации, медиа, как они функционируют, как создаются сообщения, как эти сообщения распространяются, представляя собой совершенно особый тип реконструкции действительности.

Таким образом, работа по медиаобразованию состоит прежде всего в том, чтобы «размонтировать» эту новую реальность (которая на самом деле является псевдореальностью), созданную медиа, чтобы позволить юным лучше понять, как средства массовой информации оказывают (или, наоборот, не оказывают) влияние на их восприятие действительности и как они сами могут внести свою лепту в конструирование этой «реальности». Работа в области медиаобразования состоит также в том, чтобы объяснить, какие предприятия производят информационную продукцию и как они функционируют.
Хорошо известно, что в разных странах, а иногда даже и в одной и той же стране существуют различные типы функционирования средств массовой информации: например, частное и государственное телевидение. Здесь важно понять разницу между тинами собственности самих предприятий, как и важно понять, что за люди находятся между экраном телевизора или газетой и персонами, о которых говорится в сообщениях. Скажем, статья о России, которая будет напечатана во Франции в одной газете, может совершенно отличаться от статьи в другой газете. Очень важно объяснить ребятам, что одна газета отличается от другой по таким —то и таким —то причинам: например, потому что две газеты выражают разные политические позиции или потому, что одна газета национального уровня, а другая — местного. Все эти уточнения очень полезны, чтобы понять различия между разными средствами массовой информации. Очевидно, что ребенок или подросток, который черпает информацию только из одной газетки, издаваемой в маленьком городке на юге Франции, воспринимает мир иначе, чем
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его сверстник, читающий две разные газеты и, кроме того, смотрящий телевизор. Нужно попытаться объяснить юным, до какой степени в средствах массовой информации форма медиа влияет на содержание и на позицию журналистов или других профессионалов. Я привожу эти примеры, чтобы показать, как важно сформировать понятие о том, что действительность всегда многообразна, и это наглядно демонстрируют медиа. Юные должны осознать все это и понять, что данная закономерность распространяется на все социальные явления.

Есть множество способов продемонстрировать, что существует плюрализм идей и плюрализм позиций по отношению к некоторым областям. И следует уважать этот плюрализм. Это еще одна плоскость соприкосновения медиаобразования с гражданским воспитанием. Другое важное направление медиаобразования — сформировать понимание того, как реконструируется действительность, т.е. каковы «коды», заложенные в печатной прессе, радио, телевидении, и почему изображение, «картинка» совершенно иначе репрезентирует действительность, чем печатное слово.

Здесь возникает еще одна проблема: дети, с которыми мы работаем, родились вместе с телевидением. Когда мы учились в школе, мы извлекали основные знания из печатных материалов — книг, брошюр, журналов, газет; нынешнее же поколение родилось в эпоху телевидения, шире — визуального изображения.

Для нового поколения все это кажется естественным, и наши педагогические рефлексы нас толкают на то, чтобы как —то объяснить им, что медиаизображекие не есть простое и естественное отражение, что оно, медиаизображение, создается определенным образом определенным индивидом в определенных условиях. Это очень важная работа, и я уверена, что многие из здесь присутствующих работают в данном направлении. И именно в этом направлении у детей возникает больше всего трудностей по формированию критического мышления.

По отношению к печатному слову учителя предоставляют ученикам развернутый критический аппарат: обучают анализировать тексты, определять авторскую позицию и т.д. По отношению к визуальному изображению работа ведется гораздо слабее. И здесь, в самом деле, есть над чем работать.

И в заключение я хочу сказать о том, что если медиаобразование немыслимо без учета взаимодействия юных и медиа, то производство своих средств коммуникации детьми и подростками играет особую роль, поскольку, совершенно очевидно, позволяет лучше понять, как ребята воспринимают действительность, что они видят, какие позиции они принимают по отношению к своей каждодневной жизни и по отношению к различным событиям. Но то, что является
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.событием для детей, может не являться таковым для взрослых.

В работе по медиаобразованию необходимо задуматься и о том, что называют восприятием. Что запоминают и что понимают ребята, когда смотрят телевизионную программу, когда читают статью в газете, когда слушают радиопередачу? Что именно не ускользает от их внимания, как интегрируется эта информация в структуру их личности, какое влияние она, информация, оказывает на их отношение к внешнему миру? Мы собираемся начать работу в этом направлении вместе с группой учителей во Франции. Учителя будут регулярно выявлять уровень понимания детьми того или иного события, выяснять, что конкретно школьники узнают из средств массовой информации.

Однако учителя могут привнести много, работая именно как учителя, и поэтому остается открытым вопрос о том, что получают дети вне школы из средств массовой информации.

В рамках медиаобразования необходимо также систематически работать с профессионалами в сфере средств массовой информации, т.е. журналистами, руководителями прессы и телевидения, чтобы избежать ситуаций, когда учителя говорят, в чисто умозрительном плане, о том, чего сами толком не знают и не понимают. Здесь очень важна детализация, точность, конкретика. Нам также представляется очень важным, узнать от самих журналистов, что конкретно они предпринимали, чтобы получить ту или иную информацию, каковы условия работы в их организации. Все это поможет избежать упреков в том, что учителя сами не знают действительности, а также организовать прямой диалог между профессиональными журналистами и школьниками. Эта прямая связь со средствами массовой информации дает сильный и богатый эффект.

Вот вкратце то, чем занимается КЛЕМИ в рамках медиаобразования, каков наш опыт по сравнению с тем, что делается в других странах.

Наши цели, цели деятелей в области медиаобразования, очень важны и разнообразны. И, если мы будем работать вместе, мы быстрее их достигнем.
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Алин ДАВРЕ
Прежде всего, я хотела бы остановиться на особенностях Бельгии. Маленькая страна, с населением в десять миллионов человек, разделена на три лингвистических сообщества: фламандское, французское и германское. Я буду говорить лишь о бельгийцах—франкофонах.

Учреждение, в котором я работаю, называется Медиатекой Французского Сообщества. Оно представляет собой сеть (около ПО) филиалов, в которых происходит постоянный обмен и распространение аудиовизуальных материалов среди франкофонов. Этой работой занят около 200 человек. Я работаю в административно —техническом центре в Брюсселе. В мою задачу входит обучение персонала, связь с учебными центрами и сбор методических материалов.

Медиатека образована в 1956 году с целью повышения уровнч культуры населения, которое по каким —либо причинам (культурным, социальным, географическим) не могло посещать культурные центры (музеи, театры и т.д.). Медиатека — добровольная частная ассоциация, на которую в настоящий момент государством возложена миссия социальной деятельности в пределах ее функций.
Фонды Медиатеки собирались понемногу, начиная с пластинок классической и джазовой музыки, затем туда добавились диапозитивы пластических искусств и местной архитектуры. Позднее в коллекцию поступили традиционная музыка народов мира, французская и народная музыка Бельгии, в том числе фламандская и немецкая. Параллельно развивалась коллекция литературных и исторических документов. В большинстве случаев все это собрано на дисках или аудиокассетах. Это дало нам возможность приблизиться к образовательной роли нашей Медиатеки. На последнем этапе мы серьезное внимание уделяем дискам и аудиокассетам, предназначенным для языкового самообразования. С  1978 года Медиатека собирает аудиовизуальные  фонды на

(*) Перевод выступления А.Давре дается с некоторыми сокращениями. Оригинальный текст на французском языке приводится полностью. — Ред.
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видеокассетах. Цель данной коллекции — отобрать лучшие культурные программы франкофонного Телевидения Бельгии (RTBF). Постепенно коллекция увеличивается за счет фильмов, программ зарубежного франкоговорящего ТВ (французского, швейцарского, канадского, реже — африканского). Кроме того, фонды пополняются за счет частных и негосударственных программ.
В большинстве своем наша публика — это представители широких масс, но структура коллекции приводит к тому, что большинство пользователей составляют работники образования. Это позволило нам широко использовать аудиовизуальный материал в образовании, что, однако, породило немало новых педагогических проблем. Поэтому в 1985 году мы создали рабочую группу широкого профиля — «Педагогика и аудиовизуальные средства», в которую вошли преподаватели, работники Медиатеки, режиссеры, продюсеры, университетские ученые — специалисты по теории коммуникации и социальной психологии и др. Группа разрабатывает анкеты, проводит эксперименты, публикует исследования, касающееся медиаобразования.

Параллельно видеотека развивает запас образовательных видеозаписей: тематические программы по здравоохранению, окружающей среде, правам человека и т.д., сопровождаемые методическими разработками по их применению в образовании.

Очень быстро эта ситуация привела к созданию концепции, касающейся взаимоотношений молодежи к аудиовизуальным средствам и, в частности, к телевидению. Новая культура рождается на наших глазах. Эта культура разделяет молодежь и людей старшего поколения, в то время как образовательная система не придает этому значения.

Мы также сумели предугадать социальные последствия той ситуации, когда 80% населения получают информацию исключительно через телевидение. Предварительный анализ показал, что ТВ стало главнейшим каналом информации о социальной, политической и экономической жизни, а также главным вектором культуры. Одновременно это мощное средство массовой информации оказалось перед лицом неподготовленной публики, плохо воспринимающей как содержание информации, так и технические приемы, средства и способы ее подачи. Этим можно объяснить, в частности, некоторое разочарование граждан в общественной жизни, стереотипы гражданского поведения, ослабление критического мышления, а также падение культурного уровня. Эта ситуация вредит демократическому сознанию и даже Функционированию самой демократии.

Традиционно Бельгия — страна с очень активной общественной жизнью,  поэтому  здесь очень распространены общественные
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организации, влияющие на поддержание и развитие демократии. Как правило, все такие объединения занимаются распространением информации и обучением как своих членов, так и широких масс, т.е. занимаются тем, что принято называть непрерывным образованием: публикации, конференции, дебаты, творческие мастерские, семинары и т.д. Политические партии и профсоюзы также вступают в активный контакт с населением через свои региональные отделения и многочисленные организации —сателлиты.
В рамках общественной жизни телевидение все больше и больше берет на себя роль, ранее им не выполнявшуюся.
Все чаще и чаще мы оказываемся перед таким противоречием, когда информация становится все более и более вездесущей, часто навязываемой индивидууму, который практически не готов ее воспринять. Это дает возможность сформировать у него все более и более унифицированный и стереотипный менталитет, в то время как его социальное сознание остается недоразвитым. Мнения, отличающиеся от общепринятых, диссидентские мнения, отбрасываются в маргинальную область, не находя себе возможности для самовыражения, за исключением малораспространенной так называемой «серой (малотиражной — Ред.) литературы». Тревожит и факт исчезновения общественно — политических газет, которые поглощены крупными информационными синдикатами, единственной целью которых является прибыль. Исключение составляют несколько средств массовой информации, которые дают поверхностную и случайную информацию о политической жизни.

Это заставляет нас срочно действовать в области медиаобразования с целью способствовать (насколько это возможно) возрождению культурной и демократической жизни.

В этом стремлении Медиатека не одинока. Она опирается на помощь специализированных ассоциаций и педагогов — тех, кто наиболее чувствителен к этим вопросам и кто активно занимается аудиовизуальным образованием в школе. Это около ста человек из Французского Сообщества. Мы пытаемся организовать деятельность, касающуюся этой проблематики, в трех направлениях, для каждого из которых потребуется найти средства и свой инструментарий. Первое и наиболее приоритетное среди них — формирование образовательного сообщества, состоящего из преподавателей, специалистов по подготовке педагогических кадров, культурно — просветительских работников: именно на их плечах лежит как школьное, так и непрерывное образование. Чтобы находиться в постоянном развитии, такая деятельность должна опираться на социологические, педагогические и методологические исследования. Второе направление — обучение молодежи в рамках школьных
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программ, и в этом направлении предпринято уже немало шагов. И, наконец, третье направление — это привлечение внимания широкой публики. В рамках Медиатеки широкая публика имеет такой же доступ к своим фондам, что и профессионалы —педагоги. И наши фонды могут стать прекрасным подспорьем для самообразования. Кроме того, мы оказываем помощь в проведении дискуссий, разного рода конференций, а также публикуем статьи в общей и специальной прессе.

Недавно министр образования создал рабочую комиссию, целью которой является разработка предложений по внедрению аудиовизуального образования в общую среднюю школу (учебные программы, оборудование, исследования, учебные пособия). И быть может, это начало победы.

В заключение, хочу сказать, что медиаобразование — гигантский проект, все более и более распространяющийся в мире, в который мы со своей стороны хотели бы внести посильный вклад, а также получить максимум информации от коллег с помощью обменов, которые происходят благодаря семинарам, подобным этому. Строительство начато..
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Елена Ястребцева

Ребенок и средства массовой коммуникации в отечественной школе

Елена ЯСТРЕБЦЕВА
Вопрос «Нужно ли обучать ребенка общению с миром массовой коммуникации?» для нас не стоит. Ответ однозначен — нужно. Это и вопрос социальной адаптации детей и их самообразования, и потребность в развитии общей информационной культуры ребенка, и проблемы, связанные со сферой эстетического воспитания подрастающего поколения. Мы затрачиваем много сил, чтобы научить ребенка читать. И не только складывать буквы в слова, а слова — в предложения, но прежде всего, мы пытаемся привить ему вкус к хорошему чтению, к постижению тонких нюансов авторского видения жизни, к пониманию мира нравственных переживаний писателя. Мир средств массовой коммуникации: кино, телевидение, видео, радио и пр.,— также требует к себе самого внимательного отношения. Ребенок должен уметь ориентироваться в этом мире, для чего его необходимо научить общаться с ним. Любое умение (в том числе умение слушать и слышать, смотреть и видеть, читать и понимать прочитанное) предполагает научение. Разные люди по — разному видят и слышат (а следовательно, понимают) одну и ту же информацию. С развитием средств новых информационных технологий усложняется язык средств массовок коммуникации, и происходит как бы разрыв между уровнем развития аудиовизуального языка и уровнем восприятия потребителя: зрителя, читателя, слушателя. В связи с чем важность специального обучения, подготовки «грамотного потребителя» массово — коммуникационной продукции представляется нам совершенно очевидной. Занятия со школьниками, связанные с медиаобразованием, охватывающим обучение теории и практическим умениям овладения всеми видами современных средств массовой коммуникации, в последние годы становятся все более популярными ь современной отечественной школе.

Как же обучают школьников общению со средствами массовой коммуникации в отечественной школе? Наиболее распространенными формами подобного медиаобразовательного «научения» являются внеклассные (внеурочные) и классные (урочные) формы. Прежде всого, речь идет о деятельности учащихся в различных кружках, студиях, клубах, которые затрагивают одно 44
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средство массовой коммуникации, реже — два, и практически никогда нет полного сочетания всех этих форм. В отечественной школе это проблематично из — за сложностей с оборудованием и отсутствием квалифицированных кадров. В учебном процессе используются на уроках наглядные средства: телевидение, видео, кино, радио, диафильмы и др., — что имеет свою большую научную и практическую школу. В последние годы в ряде школ стали вводить в сетку часов специальный курс, посвященный проблемам массовой коммуникации: факультативные формы медиаобразования (основы киноискусства, основы аудиовизуальной культуры, основы журналистики и пр.), носящие аспектный характер. Сегодня уже можно говорить и о специальном курсе «Медиакультура», охватывающем весь спектр проблем массовой коммуникации. Наряду с ним встречаются и варианты привнесения элементов медиаобразования в структуру традиционных учебных предметов, когда в процессе уроков литературы, истории, изобразительного искусства и др. учащиеся создают собственные авторские средства  творческой деятельности: коллажи, видеосюжеты, радиопередачи, слайдфильмы, компьютерные сборники и альманахи с творческими сочинениями по темам курса. Все чаще школьники работают в телекоммуникационных и видеопроектах, общаясь со сверстниками из разных стран, создавая совместные журналы, газеты, видеоматериалы, обмениваясь ими посредством новых технологий, значительно расширяя при этом свой круг общения. В такой работе реализуется идея тесной взаимосвязи с учебной деятельности. Основанная на материале учебной программы, дополненная осмысленными действиями учащихся, ведущих самостоятельную поисково—исследовательскую работу по разнообразным источникам информации и анализом самостоятельно произведенной информационной продукции, такая работа способствует развитию навыков восприятия и понимания средств массовой коммуникации во всей их полноте.

Все названные формы медиаобразовательного «научения» имеют право на существование в отечественной школе, если целью подобных форм является, на наш взгляд, самовыражение, самореализация, саморазвитие (в том числе, творческое) личности ребенка. И как результат: а) изменяется стиль отношений «учитель — учащийся», приобретающий истинно демократический характер; б) школьникам прививаются любовь к любого вида информации, навыки работы с ней и умения воспринимать её осмысленно, критически, что в конечном счете, подразумевает умение учиться.
На фоне практического отсутствия дома у учащихся компьютеров и видеотехники нам представляются верными две существующие На сегодняшний день точки зрения, позволяющие взглянуть на
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ситуацию достаточно оптимистично:

1. Медиаобразованию место в школе.
2. Вся работа подобного рода должна проводится в окружении информации. Иными словами, в школе должны быть созданы специальные условия для деятельности учащихся с различными видами информации.
Какими же должны быть они (условия) в отечественной школе для медиаобразовательного «научения» школьников? Сегодня для проведения отдельных форм подобной деятельности существуют технические и аудиовизуальные центры, библиотеки, радиоузлы и кабинеты ИВТ. Функциональная разрозненность этих подразделений не способствует подготовке учащихся — реальных потребителей широкой информации (вероятно, это связано отчасти с долгим периодом пренебрежительного отношения к информации и раболепного к технике!). Институтом средств обучения Российской академии образования была разработана и предложена отечественным школам научно—обоснованная модель оптимальной информационно — педагогической среды. Речь идет о создании медиатеки, являющейся таким структурным подразделением в школе, которое включает совокупность фонда книг и разнообразных медиа: информационных и технических средств; где созданы благоприятные условия для индивидуализации и развития творческих способностей учащихся, где становятся возможными новые формы в организации познавательной, коммуникативной и креативной (творческой) деятельности всех её потребителей (школьников, педагогического состава), в том числе, по созданию собственных средств информации.

В учебных заведениях у нас и за рубежом в последние десятилетия прослеживается устойчивая тенденция к расширению комплекса средств информации именно на базе библиотек. Наряду с книгой фонды таких библиотек начинают пополняться видеоматериалами, компьютерными программами, базами данных и пр., а сами библиотеки- оснащаться соответствующим оборудованием и аппаратурой. Постепенное нарастание процесса интеграции и координации традиционной библиотеки и нетрадиционных для неё средств информации приводит к возникновению и нового содержательного наполнения педагогической деятельности в её условиях, кроме того, часто меняет её название (библиотечный медиацентр, медиатека, центр информации и др.).

В нашей стране процесс бурного возникновения школ со своей концепцией развития (лицеев, гимназий, школ при вузах, научно — производственных объединениях, учреждениях науки и культуры учебно — воспитательных комплексов и пр.) привел к активному поиску ими новых форм работы. В московской школе — гимназии




N 1512 с 1992 г. создана и успешно функционирует медиатека, деятельность которой направлена прежде всего на организацию самостоятельной работы её потребителей (учащихся и учителей) многообразными средствами информации для самообразования творческой самореализации. Ребята не только имеют возможное: работать с готовой видеоинформацией, но и создают собственные видеосюжеты; не только работают с фонозаписями, но и созданы радиопередачи; не только работают самостоятельно компьютерными программами, корректируя свои знания по предмету, но и действуют в телекоммуникационных проекта обмениваясь с зарубежными сверстниками различной информации и творческими работами.

Создание медиатеки породило и ряд проблем, связанных достаточностью   помещений   и   фондов   технических информационных средств; с квалифицированностью сотрудников и их достаточным  количеством;  с подготовкой учителей использованию возможностей медиатеки в учебно—познавательном процессе; с обучением учащихся работе в самостоятельном режим со средствами массовой коммуникации, которые в настоящее врем в той или иной мере в школах находят своё разрешение.
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Людмила Трофимова, 

Школьное медиаобразование: возможности и необходимый аспект
Людмила ЗАЗНОБИНА.
Людмила ТРОФИМОВА,
Галина ФРАНКО

Конец XX столетия характеризуется возникновением мировой информационной структуры, превращением информации в экономическую категорию, развитием различных информационных технологий. Все большее число работающих занято подготовкой, передачей и обработкой информации. В связи с этим, остро встают вопросы медиаобразования. Один из них: реализация медиаобразования в процессе изучения тех или иных школьных дисциплин, так как а учебном процессе достаточно большое место занимают различные средства массовой коммуникации, служащих источником информации, предметом изучения и инструментом познания.

В дидактике и частных методиках с конца сороковых годов уделялось значительное внимание особенностям восприятия учебной информации с экрана, разработкам педагогически целесообразных способов ее подачи с учетом особенностей выразительных средств кино, «маленького экрана» (диафильмов, слайдов), телевидения, видео, радио.

Внимание педагогов привлекали проблемы активизации познавательной деятельности школьной аудитории, включения информации, передаваемой обучаемому по каналам различных средств коммуникации (пополнение интеллектуального «багажа»). Получила признание как специальная область педагогических знаний дидактика экранно-звуковых средств обучения (Н.М.Шахмаев, Л.П.Прессман и др.). Выявлялась специфика того или иного экранно-звукового средства обучения, условия и приемы его эффективного использования в учебном процессе, присущие этим средствам коммуникации дидактические возможности, условия их перехода в дидактические функции. Рассматривались проблемы, связанные с


перекодированием информации, необходимым для достижения целей обучения и воспитания.

К 80—м годам основные усилия педагогов в области медиаобразования сосредоточились на проблемах обеспечения оптимального информационного взаимодействия (субъект — объектные отношения) в учебном процессе. В то же время в России энергично развивались во многом автономные направления медиаобразования, связанные с внеурочной и внешкольной деятельностью молодого поколения. Огромная армия внештатных юнкоров участвовала в работе центральных и местных газет и журналов. Кинотеатры и киноклубы, радиостанции и телестудии, дворцы пионеров и молодежи, всевозможные детские и юношеские объединения занимались медиаобразованием.

К 90 —м годам эти две «ветви» медиаобразования практически не пересекались.

Сегодня, в связи с информатизацией всех сфер жизнедеятельности человека, широким внедрением в информационное поле компьютерной техники, имеет место значительная актуализация медиаобразования. Необходимость выработки у современного человека навыков восприятия и использования информации, умений конструирования вербальной проекции визуального образа, умений понимания и раскрытия семантических особенностей предлагаемой к использованию информации и применения ее в практической деятельности, повышение информационной компетентности и степеней свободы в обращении со знаковым материалом усиливают связь конечного результата обучения с уровнем «медиаобразованнности» обучаемых. Стало очевидным, что поток информации, обрушивающийся на школьника, будет в такой мере способствовать достижению образовательных целей, в какой учащийся обучен восприятию информации и ее использованию.

Медиаобразование связано с информатизацией образования в самом широком смысле, с появлением так называемых новых информационных технологий (НИТ) образования. Последние рассматривают как совокупность внедряемых («встраиваемых») в традиционные технологии обучения принципиально новых средств и методов обработки данных, обеспечивающих целенаправленное создание, передачу, хранение и отображение информационного продукта. Существует опасность возникновения «псевдоинформационной технологии» обучения, когда работа со средствами коммуникации в рамках различных школьных дисциплин становится самоцелью, а не средством достижения образовательных Целей.

Вызывают сомнения утверждения о переориентации микроцелей
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(частных задач) обучения на поиск информации, т.к. при этом зачастую, вне поля зрения остается проблема формирования интереса потребителя информации (обучаемого), организация мотивации деятельности индивида.

Анализируя сообщение, передаваемое по коммуникативным каналам, человек должен понимать скрытую составляющую этого сообщения. При использовании НИТ образования специалисты обратили внимание на возникновение своеобразной психической деформации личности обучаемого. При постоянном общении с экраном школьник перестает ощущать реальную действительность, погружается в «микромир». В нем жизнь предстает не такой, какая она есть, а такой, какую создают средства коммуникации. В условиях школьного образования избежать этого позволяет выработка навыка критического мышления — одна из целей медиаобразования, к достижению которой следует стремиться, наряду с достижением специфических целей различных учебных курсов. Необходимо также выработать у обучаемого умение находить разумное соотношение пребывания в «микромире» и в реальной действительности. Иными словами, средства коммуникации следует использовать в учебном процессе в дидактически целесообразных сочетаниях и соотношениях с объектами предметного мира (материальными средствами обучения), «мысленной наглядностью»  и другими дидактическими средствами.

В педагогическом процессе для создания благоприятных условий обучения и учения необходимо способствовать преодолению коммуникационных барьеров, возникающих на пути информационных потоков. Подобные барьеры могут быть обусловлены географическими, историческими, государственно — политическими, режимными, ведомственными, экологическими, техническими, терминологическими, языковыми, психологическими и другими причинами. Одна из задач школьного медиаобразования — нахождение педагогических приемов преодоления коммуникативных барьеров в учебном процессе.

Следовательно, тот факт, что масс — медиа как и любые другие средства коммуникации, действуют подобно фильтру, отбирающему, компонующему, интерпретирующему информацию, требует весьма существенного внимания. Если обучаемому средствами кино или телевидения предоставлена информация о Космосе или строении вещества, о проблемах экологии, об экологических и общественно — социальных катаклизмах, и эта информация должна стать составной частью формируемых в той или иной учебной дисциплине знаний, очевидно, что школьник не должен воспринимать получаемую информацию как истину в конечной инстанции.

В  процессе  школьного медиаобразования  следует,   видимо,


Россия
показать обучаемому, как, с помощью каких инструментальных средств, имеющих те или иные возможности отображения сущностного, возникает передаваемый по коммуникативным каналам фрагмент картины мира. Обучаемый должен уяснить себе с одной стороны ограниченность познания, обусловленную инструментарием, с другой, уяснить ее цели, адекватно интерпретировать эту информацию.

Изменение «дидактического ландшафта», возрастание роли средств массовой коммуникации в образовательных процессах обуславливают необходимость интеграции дальних (общих) целей каждого учебного курса с целями медиаобразования.

Приоритетность целей как проблема в этом случае не возникает. Учебный материал и средства, используемые для обучения и учения, полифункциональные по своей природе, служат основой и средством достижения и тех и других целей. Особую роль играют методические приемы. Если методические приемы обучения литературе, математике, физике и т.п., разработаны и апробированы в мировой практике (что не исключает новаторства в этой области), то методические приемы медиаобразования при изучении литературы, математики, физики и т.п. — предмет поиска исследователей и учителей. В настоящее время такие исследования проводятся в лаборатории ТСО Института средств обучения Российской Академии образования (заведующая лабораторией — Л.С.Зазнобина) Г.Ю.Франко (курс «Основы духовно—нравственного воспитания школьников»), Л.Н.Трофимовой (курс «Мировая художественная культура»).

Обучение языку средств массовой информации в углубленных курсах учебных заведений гуманитарной направленности (кинообразование, теле— и радиожурналистика и др.) весьма привлекательно для обучаемых в плане профессиональной подготовки (профессиональной ориентации). Однако уровень востребованности специалистов в этой области ограничен. Важно также учесть, что в связи с творческим характером этих профессий, профориентационная подготовка школьников и само медиаобразование носят в основном культурологический характер, как и другие компоненты общего образования.

Таким образом, медиаобразование представляется одной из ветвей в системе общекультурного развития школьников. Аудиовизуальную культуру нельзя рассматривать изолированно от предшествующего опыта человеческой культуры. Единовременность в современной культуре архаики и новизны обусловлена тем, что культурная родословная современных экранных искусств уходит Корнями в даль веков, их «генная память» несет в себе компоненты общечеловеческой   культуры.   Формирование   духовно —
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нравственной эстетической культуры, мировоззренческих позиций индивидуума немыслимо без развития способностей восприятия идейно —художественной концепции аудиовизуальных произведений (если речь идет об использовании медиаобразования в предметах гуманитарного цикла), навыков освоения языка аудиовизуальных сообщений, а также элементов общей теории коммуникации. Но осознанность восприятия аудиовизуального сообщения предполагает необходимую дозу критичности, установления некой психологической дистанции между реципиентом и коммуникатором, выработки механизмов защиты от манипулирования сознанием индивидуума. Итак, функции медиаобразования в школе — культурно —образовательные, мировоззренческие, коммуникативные, креативные и др. — дополняются еще одной, очень важной задачей формирования критического мышления, избирательности в восприятии информации, носящей характер «белого шума». Эта информация должна трансформироваться, вливаясь в систему мировоззренческих представлений и понятий обучаемых. Критическое мышление и избирательность могут обеспечивать определенную стабилизацию научной картины мира.

В контексте школьного образования реализуются те же цели медиаобразования, что и в контексте образования «социально — культурного» — то есть осуществляемого в деятельности различных клубов, кружков, студий, факультативных занятий. Но в условиях медиаобразования, интегрированного в систему школьного образования, эти цели получают специфическое преломление. Используемые на уроке элементы медиаобразования дают ощутимый дидактический эффект в плане мотивации, систематизации и углубления знаний учащихся, развития их речи, памяти, мышления, творческих и коммуникативных способностей и т.д. — то есть выработки так называемых общеучебных (интеллектуальных) умений. Используемые при этом экранно—звуковые средства обучения (каждое — в зависимости от присущих именно ему выразительных возможностей) выполняют мотивационно— познавательную функцию, служат источниками новых знаний, используются для закрепления ранее усвоенных знаний, служат иллюстрацией и дополнением к слову учителя, создают условия для проблемной ситуации и т.д.

Материал учебного курса можно ассоциативно связывать со многими произведениями киноискусства, теле — и радиопередачами, в том числе, выполненными в жанрах документалистики, научного кино, ибо жизненный опыт учащихся мал, и они компенсируют его недостаток информацией вышеназванных произведений. Лучшие из них ориентированы на активность ассоциативной деятельности



реципиента. А ассоциативность, как известно, свойство творческого мышления.

Как отмечают психологи, если обучение ведется однообразными
методическими приемами, оно не способствует развитию таких
необходимых навыков умственной деятельности, как гибкость
мышления, способность выделять многое в одном, отделять главное
от второстепенного, умение соотносить общую и частную цели
(психологи называют его умением преодолевать инертность
мышления), способность к выявлению новых свойств предмета, к
разрушению привычной системы ассоциаций, к процессам
абстрагирования свойств от предмета, к усвоению понятия
инвариантности.

Разнообразие выразительных средств радио, телевидения, видео, статичных экранных средств, многовариантность форм их использования в соответствии с целями, методами, приемами, частно—методическими задачами урока помогут сделать процесс обучения насыщенным, повлияют на глубину и прочность усвоения учебного материала. А введение элементов образности в абстрактный материал и установление множества связей в разнородном конкретном материале при помощи специфических средств, присущих тем или иным коммуникативным каналам, будут способствовать более «объемному» преподнесению материала — с выделением в нем как логической, так и образной стороны — то есть позволят построить обучение, учитывающее различные варианты склада ума и эмоциональной сферы учащихся. Очень интересен и специфичен в контексте урока аспект формирования навыка осознанного восприятия аудиовизуального сообщения. Здесь важно не просто достигнуть дидактического эффекта (учебных целей) применения того или иного экранного, звукового или экранно — звукового средства обучения учащегося к осознанию того, каким образом он был достигнут — то есть отрефлексировать как свои, ученические действия, свое восприятие, так и осознать и оценить педагогические усилия учителя. И здесь возникает новый аспект взаимоотношений «учитель—ученик». Используя элементы медиаобразования на уроке, можно гораздо шире применять метод индивидуальной, самостоятельной работы учащийся может получать задание самостоятельно подобрать аудиовизуальный материал по конкретной теме — не только тот, автором которого он не является, но и самому выступить в роли автора такого материала (печатного текста, радио-видеопередачи, фотомонтажа, коллажа и др.).

Согласно широко публикуемым данным, сегодня в развитых

странах более 40% учебных заведений активно используют в своей
работе      банки      данных,      электронные      картотеки,

коммуникационный обмен и многое другое. Западная школа,
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как известно, традиционно опирается на самостоятельную работу обучаемых. В настоящее время эта работа в значительной мере осуществляется с использованием новейших технических средств (аудио— и видеотехники, компьютеров, модемов и др.).

Для России особенно актуально создание в школе материально — технических условий, обеспечивающих современный уровень работы школьников с информацией в рамках создаваемой образовательной модели.

Разработкой нового подразделения школы — медиатеки, оснащенной новейшей техникой и служащей информационным центром школы (как правило, медиатека включает в себя и школьную библиотеку) в Институте средств обучения занимается Е.Н.Ястребцева — руководитель группы школьной медиатеки.

Термин «активное медиаобразование», практикуемый в европейской медиапедагогике как обучение умению использовать средства коммуникации для удовлетворения информационных потребностей, в рассматриваемом нами аспекте приобретает определенные оттенки. Следует различать информацию общеразвивающего или развлекательного характера я информацию учебного характера (и здесь нельзя не учитывать мотивационных моментов). Сложившаяся в России система школьного образования с ее коллективными организационными формами, ориентацией на нивелирование, «усреднение» личности, подавление неординарности в настоящее время подвергается пересмотру и определенной трансформации. В качестве целесообразных моделей рассматриваются углубление дифференциации образования, создание благоприятных условий для реализации личностного потенциала ребенка, опора на деятельностный подход. Успешной реализации этих моделей как раз и будет способствовать интеграция целей того или иного учебного курса с целями медиаобразования.

С педагогической точки зрения компонентами медиаобразования могут стать альтернативные общепринятым взгляды, усиление историко—логического подхода в преподавании учебных дисциплин, уход от авторитарных способов подачи информации и др.
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Экранные искусства и молодые зрители

Александр ФЕДОРОВ
1.
Изучение и анализ различных аспектов эстетического
воспитания в их историческом и содержательном плане позволил
выделить два ведущих направления: «традиционное» (основанное
на формировании умений восприятия и интерпретации
литературных, музыкальных и иных произведений искусств) и
«прагматическое» (базирующееся на утилитарном подходе к
искусству, без уделения внимания проблемам его художественного
восприятия и анализа).

2. В отличие от сторонников концепции «трудовой школы» 20—х годов XX века большинство отечественных исследователей 60-х — первой половины 80—х годов считали основной целью эстетического воспитания не идеалы коллективно—классового характера, а формирование мотивов и качеств личности, необходимых для развития эстетического сознания, творческих потенций, хотя в целом на такого рода взглядах и сказывалось давление тоталитарного режима (идеологическая конфронтация по отношению к Западу, воинствующий атеизм и т.д.).
3. Анализ отечественных и зарубежных психологических исследований дал возможность систематизировать, выделить наиболее характерные мотивы деятельностей, которые в тех или иных трактовках определяют структуру личности, индивидуальности. Эти мотивы (терапевтические, компенсаторные, рекреативные и т.п.) учитывались нами при разработке модели и методики подготовки студентов педагогических вузов к эстетическому воспитанию школьников на материале экранных искусств.
4. Исходя из того, что важнейшим фактором воздействия на личность является искусство, мы имели в виду его потенциальные возможности (в мотивационном, интеллектуальном, моральном, познавательном, эстетическом, креативном и прочих планах) при Разработке системы эстетического воспитания будущих учителей и их подготовки к проведению занятий со школьниками на материале кино, телевидения, видео.
5- При разработке данной системы учитывались противоречия современного процесса эстетического воспитания между: ролью Дисциплин художественного цикла и местом этих предметов в
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учебном плане, технической оснащенностью учебных заведений; возросшей интенсивностью информационного потока и практическим его игнорированием сложившейся структурой образования в нашей стране; предпосылками к улучшению процесса эстетического воспитания, сложившимся к началу 90—х годов XX века (отсутствие бюрократических запретов относительно поисков новых направлений в педагогических методиках, программах и т.п.; расширение потенциальных возможностей педагогов и учащихся обращаться с культурными ценностями и пр.), и их слабым использованием в массовом обучении; драматической социальной ситуацией и стремлением молодого поколения обрести жизненную опору; потенциалом предметов художественного цикла в области развития эстетического сознания и творческой индивидуальности учащихся и качеством их практического использования; существенными недостатками художественного образования (одностороннее, изолированное изучение литературы, музыки и других искусств, обособленное рассмотрение формы и содержание при анализе конкретного произведения и др.), основными условиями усовершенствования процесса современного эстетического воспитания (определение критериев эстетического восприятия и развития индивидуальности студента; улучшение моделей, программ, методик, форм проведения занятий с будущими педагогами на материале искусств; общую ориентацию на формирование эстетического сознания и развитие творческих потенций индивидуальности в русле идей гуманизма и общечеловеческих ценностей, независящих от социального происхождения, расы, вероисповедания индивида и т.п.; учет социальной ситуации в нашей стране, психологических особенностей молодежной аудитории; включение в вузовские программы курсов, предусматривающих изучение экранных искусств.

6.
Согласно гипотезе нашего исследования, многие из
вышеизложенных трудностей и недостатков можно преодолеть с
помощью максимального использования потенций (эмоциональных,
эстетических, креативных, информационных и т.д.) экранных
искусств, помогающих развитию самостоятельности мышления,
эстетического сознания, творческой индивидуальности.

7.
Подготовка студентов педагогических вузов к эстетическому
воспитанию школьников на материале экранных искусств —
актуальная и многоаспектная проблема.

3. Реальный уровень эстетического развития будущих педагогов з области экранных искусств (и соответственно, их готовности к эстетическому воспитанию школьников на аудиовизуальном материале) в целом низок.

9. Большинство существующих отечественных моделей и методик

Россия
эстетического воспитания студентов на материале кинематографа и телевидения не отвечает сложившейся в стране современной социокультурной ситуации.

10. Зарубежные исследования в области медиаобразования во многих случаях основаны на стимуляции креативных возможностей аудитории (особенно в сфере кино, телевидения и видео), что нельзя не учитывать при формировании базовой модели подготовки студентов педагогических институтов к эстетическому воспитанию школьников на материале экранных искусств.
11. Заслуживает внимание и разработанная отечественными исследователями система критериев эстетического развития, уровнем установки и эстетического восприятия произведений экранных искусств студенческой аудиторией; критериев её профессиональной готовности к эстетическому воспитанию школьников, которые могут быть использованы как при проведении констатирующего эксперимента, так и в разработке модели и методики эстетического воспитания студентов на аудиовизуальном материале.
12.
Проанализированы модели эстетического воспитания
студенческой молодежи, на основании которых сформулирована
базовая модель подготовки студентов педагогических вузов к
эстетическому воспитанию школьников на материале экранных
искусств.

Коротко задачи основных этапов данной модели могут быть сведены к следующим:

1)
получить представление об уровнях эстетического восприятия
и анализа студентами произведений экранных искусств;

2)
развить у будущих педагогов полноценное эстетическое
восприятие (на уровне «комплексной идентификации»), творческое,
индивидуальное мышление, умение анализа произведений
кинематографа, телевидения, видео, умения креативного характера
и т.д.;

3)
познакомить будущих учителей с основными этапами истории
экранных искусств и с характерными особенностями современной
социокультурной ситуации;

4)
обучить студенческую аудиторию методам и формам
эстетического воспитания школьников аудиовизуальными
средствами;

5) дать возможность студентам на практике в школах и во внешкольных учреждениях применить полученные ими знания и умения;
6) с помощью итоговых анкет и письменных работ сделать сравнительный анализ эстетического развития студентов до и после изучения ими курса «Экранные искусства» и тем самым получить возможность судить об эффективности избранной модели и методики.
-56

-57-
Евгений
Черка шин

О необходимости дальнейшей интеграции информационно-творческих объединений
Евгений ЧЕРКАШИН
Научно—технический прогресс вывел в число духовных ценностей современных школьников такие технические явления, как пресса, фотография, видео, кинематограф, телевидение. Для определенной части школьников эти средства массовой коммуникации стали средствами их духовного саморазвития. Так, в Екатеринбурге при Молодежном жилищном комплексе работает детская самодеятельная видеостудия, программы которой периодически выходят в эфир по местному кабельному телевидению. При областной детской газете «Честное слово» и областной юношеской газете «Окно» регулярно функционируют самодеятельные юнкоровские объединения. В доме молодежи создан киноклуб по приобщению подростков к кинематографу. В области продолжают работать десятки фото — и кинокружков. В последние годы возникло несколько компьютерных клубов, где дети занимаются по особой программе творческого развития личности.

Особенностью всех вышеназванных детских информационно — творческих объединений является то, что в них творческое развитие школьников происходит через СМК. Этот факт должен был бы способствовать объединению детских направлений в единое мощное движение. Ведь руководителей детских коллективов объединяют общие задачи — приобщение школьников к духовным ценностям общества, к информационной культуре. На практике же этого не происходит. Каждое направление стремится к автономии: юнкоровцы живут своей жизнью, киноклубовцы своей... Между тем, осознание общности каждому бы из этих направлений принесло несомненную пользу. Интеграция юнкоровцев и «компьютерщиков» для выпуска разнообразных изданий просто очевидно. А «киноклубников» и юнкоровцев для спецвыпусков, направленных на распространение кинограмотности среди школьников. Совместная деятельность, обоюдные контакты принесли бы пользу каждому из
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информационно — творческих коллективов.
Кроме того, следует иметь в виду, что такие контакты будут способствовать расширению знаний школьников о том или ином средстве массовой коммуникации, что также будет содействовать их духовному развитию.

Предметом для взаимных контактов может быть не только информационно—творческая, но и совместная познавательная деятельность. На таких встречах руководители творческих коллективов могут провести занятия, на которых предметом осмысления будут общие проблемы взаимодействия школьников и средств массовой коммуникации. Например, анализ наиболее популярных детско-юношеских телепередач, осмысление репертуара кинотеатров города и т.д.

В настоящее время исследователями проблемы «СМК и дети» (А.В.Шариковым и Е.А.Черкашиным) разработана программа «Мёдиакультура», которая предполагает систематическое целенаправленное приобщение подростков и юношества к средствам массовой коммуникации.

■
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Часть III

ПРАКТИКА МЕДИАОБРАЗОВАНИЯ В СРЕДНЕЙ ШКОЛЕ

Использовать видеотехнику, чтобы понять
телевидение
Хью МОРРИС

Поздняя история многих стран показала, сколь значимым явлением стало телевидение как средство коммуникации. Более пристальный взгляд на события, происходившие несколько лет назад в России и Восточной Европе и происходящие ныне в бывшей Югославии и некоторых регионах Северо-Восточной Африки, наглядно демонстрирует, как телевидение может приоткрыть лишь часть реально случившегося. Вопрос не только в том, кто контролирует средства трансляции и отбирает содержание для телепрограмм, но также и в возможности для съемочной группы попасть к месту событий. Причины могут быть различными: политические проблемы, соображения безопасности, финансовые ограничения.

В рамках одной и той же сетки вещания можно найти программы самого разнообразного содержания, и подавляющее большинство из них вызывает к себе критическое отношение зрителей. В Великобритании и, подозреваю, во многих других странах телезрители недовольны тем, что слишком много повторов, что недостаточно «хороших» программ, что экран переполнен зарубежной продукцией — большей частью из Соединенных Штатов Америки и Австралии, что те, кто отбирают программы, не понимают интересов типичного зрителя, что слишком  много  насилия и неприкрытой сексуальности,

(*) Перевод выступления Хью Морриса дается в сокращенном варианте: опущены комментарии к демонстрационным видеофрагментам. Оригинальный текст на английском языке приводится полностью. — Ред.
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левого и правого политического уклона и т.п. и что нет абсолютно ничего «нового» на экране.

Для поколения молодых людей, выросших, принимая существующую модель телевидения за норму, существует опасность, что они никогда не поставят ее под сомнение. Большинство из них, похоже, «колеблется» между полным принятием того, что им представляется интересным, и ограждением себя от «надоедливого» прочего. Цель медиаобразования, как мне видится — дать молодым людям достаточный опыт для понимания того, какие решения из тех, что следовало бы подвергнуть сомнению, были приняты, кого следовало бы покритиковать в процессе производства и трансляции телепередач и что нужно уметь «прочесть между строк». В 1960—е годы медиаобразование в Великобритании сводилось практически лишь к изучению «текстов» и производства. Это было связано с тем, что на телевидении преобладали прямые трансляции и совершенно отсутствовали средства для записи телепрограмм дома, в школах и колледжах. Почти все обучение выстраивалось вокруг кино и американской киноиндустрии, и лишь в некоторых случаях в программу занятий включались информационные жанры как в печатной прессе, так и на радио и телевидении. Кроме того, некоторые темы, связанные с телевидением, изучались в спецкурсах по теории и практике рекламы, где в ряде случаев программа ограничивалась только телевизионной рекламой.

Примерно в то же самое время, когда школьное оборудование стало позволять делать записи всех типов телепрограмм с эфира, возникла возможность создавать собственные видеозаписи — это рассматривалось скорее как вспомогательный метод обучения для мотивации учеников с низкими способностями к теоретическому рассмотрению. Мой собственный опыт в этом направлении начался с ранних видов переносных видеокамер в 1973 году. Ребят, которые тогда у меня учились, все это несомненно стимулировало к учебе, но было не совсем понятно, чему конкретно их следовало обучать. Некоторые взрослые идеалистически предполагали, хотя я и не соглашался с ними, что такого рода занятия могут в дальнейшем привести к принципиально новым формам телевидения. Поскольку
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тогда было технически невозможно транслировать через эфир наши видеоматериалы и поскольку мы не располагали иными средствами широкой трансляции, навряд ли можно было рассматривать это как цель наших занятий. Со временем «домашнее видео» стали показывать на больших телеканалах — возник «новый» тип программ: развлекательные передачи, сделанные в стиле любительских видеозаписей; но я не думаю, что именно на такого рода деятельность были нацелены наши ученики.

В 1975—м году я стал работать в новом ключе с лондонскими школьниками. В моем распоряжении оказалась видеостудия, укомплектованная тремя камерами. Моей единственной обязанностью было обеспечить в ней работу учителям и их учащимся. Студия была открыта для любых экспериментов, но главная ее роль состояла в том, чтобы обеспечить в том или ином виде практические занятия по медиаобразованию. В основе лежала простая идея, что умение учеников обращаться с видеотехникой ведет к более глубокому пониманию всего процесса, чем в случае, когда преподавание сводится только к теоретическому рассмотрению. Я ограничусь здесь демонстрацией двух разработок, которые проиллюстрирую с помощью видеозаписей.

Если учащиеся должны понять уже имеющуюся технологию, то часть времени следует посвятить изучению методов профессиональной работы. Однако это должно рассматриваться не как отработка профессиональных навыков, а лишь как создание добротного фундамента, на основе которого уже можно оценивать и, где необходимо, подвергать критике существующий процесс. Эти соображения привели меня к необходимости разработать серию специальных заданий и упражнений, в которых задаются проблемные ситуации. Одно из них предполагало создание школьниками программы, предназначенной для детей в возрасте 4 — 5 лет — первой в серии других. Методика, на которой строилось упражнение, заставляет учащихся задуматься над проблемой аудитории — кому предназначена программа. Обычно их собственные программы адресованы сверстникам, тогда как настоящий профессионал должен уметь производить продукцию для самой разной аудитории.


 Великобритания
В том же задании предъявлялись определенные требования я к бюджету всей серии программ. В распоряжении учащихся имелся список возможных ресурсов, но по каждой позиции фиксировалась стоимость. Ребята должны были сами определить, как уложиться в отведенную им сумму, какую часть использовать для первой программы, какие затраты в смете следующих программ серии будут иметь постоянный характер, а какие будут меняться. Трудность состояла в том, что ученики, осознав финансовые ограничения, могли сильно урезать развлекательную и образовательную стороны программы. Когда, обсудив смету, группа приступала к разработке плана программы, я обычно увеличивал их бюджет, объясняя это тем, что другие компании заинтересовались их продукцией, и следовательно, ожидаемый доход от продажи может быть пущен на развитие программы. Основная часть этого задания проходила за столом, но тем не менее оно было нацелено именно на создание вполне конкретной видеопродукции. И я убежден, что создание ленты, которая и в самом деле могла быть показана детям 4—5—ти лет, делает реальным процесс, который должен на практике подтвердить теоретические выкладки в этой работе.

Наилучшим из разработанных мною заданий я считаю упражнение по производству информационной программы. Я разработал упражнение, которое можно было выполнить за полдня и которое не требует специальных журналистских навыков. Конечный результат позволял выяснить, продолжительность каких новостных сюжетов была определена технологической необходимостью, связанной со сжатыми сроками подготовки для выхода в эфир в заданное время. Это упражнение также демонстрирует разделение труда между творческим/издательским/журналистским составом и производственной/технической бригадой. Группа, выполняющая это задание, разбивается на две части: одна выполняет роль издательской команды, а другая — производственно —технической бригады. Вторая их них в начале этого занятия практикуется в использовании оборудования для съемок по образцам новостных сценариев, ожидая момент, когда будет готов сценарий информационной программы данного дня.  Первая же половина группы в
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другом помещении в строго заданные интервалы времени

должна создать серию новостных сюжетов. Им необходимо

отобрать из этого множества новости, которые войдут в

десятиминутный выпуск, а также порядок расположения

сюжетов в программе. Они могут воспользоваться видеотекой

и перегнать отобранные материалы на пленку. В некоторых

случаях их информируют о том, что техническая бригада

пошла снимать сюжет, который уже готов, и после некоторого

интервала времени им предоставляется отснятая видеопленка.

После   выполнения   задания   все   материалы,   будь  то

написанные или отснятые, переводятся в форму, в которой

в дальнейшем они могут быть использованы как исходные

образцы. В задании я не требовал от учеников детальной

литературной  проработки  сюжетов,   однако   надо  было

провести подготовительную издательскую работу. Также

предъявлялось требование выбрать один сюжет для того,

чтобы кто-нибудь из членов издательской группы мог

сыграть в нем роль главного персонажа, у которого берется

интервью.   За  полчаса до  выхода  программы  «в  эфир»

издательская  группа  встречается  с  производственно —

технической бригадой в студии, чтобы совместно просмотреть

все    материалы    еще    раз.    Многие   сюжеты   уже

прорабатывались, и тот факт, что теперь они вновь появляются

на втором просмотре вовсе не означает, что я перестал

«подпитывать» ребят дополнительными материалами. Затем

в заранее определенное время ребята должны выйти в

«прямой эфир».  Время  жестко  фиксируется с  момента

начала  передачи,   и  им  некогда  ожидать  специальной

готовности. Даже когда они уже вышли «в эфир», новости

продолжают поступать. Для многих не слишком критически

настроенных учащихся велик соблазн сразу же включить это

новости в трансляцию — ведь все кажется так легко — стоит

лишь добавить: «Мы только что узнали, что...».

Еще одно упражнение подобного рода называется «анонс» или «заставка». Ученики должны здесь очень серьезно задуматься над природой анонсируемой программы, над ее возможной аудиторией, над ее размещением в программной сетке и над специфическим содержанием создаваемого сюжета,   ведь  программа  должна   быть  представлена   в


двухминутном анонсе или в минутной заставке.

В дополнение к этим примерам хочу сказать: главное здесь в том, что ребятам предоставляются самые широкие возможности для создания своей продукции. Однако я бы еще порекомендовал, чтобы при этом опытный и чуткий взрослый был максимально вовлечен в творческую деятельность. Процесс производства требует активного участия всей без исключения группы школьников, хотя, как правило, наиболее креативные идеи исходят от какого—то одного человека. Следовательно, необходимо обеспечить такие условия, чтобы группа обсуждала свой замысел через противопоставление разных позиций — все это способствует как развитию идей, так и технических навыков. Важно понять и то, что хорошо сделанный конечный продукт есть результат издательского контроля, причем, скорее, самих учащихся, чем взрослого.

На основе своего опыта я пришел к заключению, что все типы практической работы с видео порождают энтузиазм у молодых людей. Это ведет к значительному выделению энергии. Ко взрослым, работающим с ними, они относятся очень доброжелательно. Именно в такой обстановке, в атмосфере творчества и диалога ребята получают максимум возможностей для развития личности и научаются большему, чем в условиях традиционных чисто теоретических занятий.

г>
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Россия
Проблемы и перспективы
использования видео на уроках и после

Ярослав БЫХОВСКИЙ
Внедрение средств новых информационных технологий обещает нашей школе увлекательные возможности для творческой работы учителей и учащихся. Кратко остановимся на проблемах, тормозящих такую работу. К сожалению, не прошло еще время, когда урок может сорваться из — за того, что ни учитель, ни ученики не умеют пользоваться диапроектором или видеомагнитофоном, а один видеомагнитофон (видеоплейер) используется на уроках эпизодически. Да и к школе не повернулись коммерческие видеостудии, которым гораздо выгоднее выпускать на экран только развлекательные программы. Кабельное телевидение Москвы, охватывающее значительную часть новых микрорайонов, удаленных от каких бы то ни было «очагов культуры», где, как сказал поэт, «школа по-прежнему центр округи», полностью игнорирует образовательный элемент в своей деятельности.

Анализ списка передач московских кабельных станций (он регулярно публикуется в газете «Куранты») показал, что ни одна студия не транслирует передачи воспитательно—образовательного характера! Федеральные телеканалы «Останкино», «Россия» и «Санкт-Петербург», которые охватывают своим вещанием самые большие регионы, не обладают возможностями тиражирования учебных программ, хранящихся в их архивах. Беседы с представителями одного из самых мощных видеопредприятий «Варус-видео» доказали, что видеобизнес также не видит пока никаких возможностей для налаживания массового производства учебных видеопрограмм. До сих пор не создан массовый каталог учебных видеопрограмм. Рынок учебной видеопродукции только начинает формироваться. Активно на нем работают студии «Кварт» (Москва), «Медарт» (Москва), проблемная лаборатория Российского Государственного Педагогического Университета им.Герцена (Санкт-Петербург), «Венец» (Калуга). Крупным недостатком их работы, однако, является то, что к этим видеоматериалам нет методических рекомендаций по их использованию. Так называемые «teachers  guide»   -   обязательный  компонент  американских


образовательных программ, который способствует эффективному проведению работы. В них входят краткие аннотации программ, рекомендации по использованию в различных возрастных группах, продолжительность записи. Даже если имеется готовая видеопродукция, и наши учителя могут пользоваться записями, сделанными с телевещания, то отсутствие магнитофонов с таймерами и возможностей учителей (средства, время и пр. для записи учебных программ) тормозят процесс и в этом направлении.

Печальная ситуация сложилась и в телевещании. Образовательные программы идут только по одному каналу «Российские университеты» и не выдерживают конкуренции с электронными мультфильмами и мексиканскими телесериалами. Нет единой системы проката образовательных видеопрограмм. Единственное место в Москве, где можно взять напрокат хорошие отечественные фильмы (речь идет только о художественных фильмах!) для показа в школе — это видеоцентр на Арбате.

Однако, несмотря на проблемы со стоимостью видеоматериалов и оборудования, возможностями использования их в учебном процессе, есть и положительный опыт в этой области.

В школах появляются персональные компьютеры и видеотехника не только в видеоклассах и «компьютерных классах», но в информационных центрах (библиотеках, медиатеках, зонах библиотечных исследований — американский вариант использования медиа). Благодаря этим «универсальным знаковым приборам» возможна мощная поддержка в будущем традиционных школьных учебных предметов и новых медиаобразовательных курсов. В этом плане интересен опыт авторской школы — гимназии N 56 Санкт— Петербурга, в которой активно работает видеоцентр (руководитель — М.Ю.Шелагин). Помимо ежедневных телеуроков, входящих в расписание занятий, там проводятся съемки телеигр Санкт-Петербургского ТВ, активно развивается студия компьютерной графики на базе IBM — PC. Удачное перспективное планирование работы видеоцентра позволило добиться интересных результатов за недолгое время.

Система кабельного внутришкольного телевидения навсегда решила острую проблему школы, когда единственный работающий видеомагнитофон нужно переносить из класса в класс и постоянно настраивать «капризные» телевизоры, которые норовят отключиться в последний момент. В гимназии N 1512 Москвы одним из основных аспектов работы медиацентра (руководитель — АГ.Макаров) стала работа с видео. Здесь активно работают учителя биологии, физики, литературы. Благодаря системе кабельного ТВ учебная программа транслируется в кабинеты непосредственно из видеостудии медиацентра  школы  по  предварительной заявке учителей.  У
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сотрудников медиацентра есть планы выхода школьной видеопрограммы на микрорайон по кабельному ТВ для прямого разговора с родителями учеников и жителями района о школе, ее проблемах и успехах.

В московской школе N 1282с углубленным изучением английского языка учителями —энтузиастами (В.А.Волковым, В.Я.Цветковой, Е.А-Яковлевой) создаются самодеятельные видеофильмы учебно -познавательного характера. Видеофильмы «Повести Белкина», «Литературная пародия», «Женщины на русском престоле», «Праздник русской старины», «Жены декабристов» стали хорошим подспорьем на уроках и интересным, увлекательным опытом видеосъемок для детей и преподавателей. В этой же школе (как и в ряде нескольких школ Москвы и Подмосковья) проходит совместный эксперимент с образовательной американской телефирмой «Wittle Communications». По условиям проекта фирма оснастила школу системой кабельного телевидения, в которую входят пульт управления, один видеомагнитофон идесять телевизоров Panasonic. Ученики ежедневно просматривают образовательную программу новостей «Channel 1», подготовленную в Америке. Такая программа специально создается как учебно—информационная для детей и. ежедневно транслируется на школы Соединенных Штатов , охватывая более 8 миллионов зрителей. Наши ученики просматривают оригинальную запись на английском языке на две недели позже, чем их заокеанские сверстники. Активная лексика американского варианта английского языка включается в образовательный процесс.

В школе N 20 Москвы проводится работа в рамках движения «Видеотоварищество» (руководитель — Я.С.Быховский). Были подготовлены и отправлены первые видеоприветы школьников начальных, средних и старших классов в школы Шотландии, Англии, США. Младшие ребята провели вилеоэкскурсию по школе, школьники среднего возраста рассказали о своих увлечениях, старшеклассники провели дискуссию по проблемам прав подростков в нашей стране. Съемки видеопроектов явились хорошим стимулом к изучению английского языка для свободного международного общения, способствовали расширению кругозора, развитию свободной и грамотной устной речи.

Несмотря на то, что в нашей стране с недавних пор стало развиваться детское информационное видеотворчество, представленное телепрограммами «Сорока», «Школьные новости» (канал «Останкино»), «Там —там-новости» (канал «Россия»), рядом местных, региональных информационных студий, которые транслируют свои программы по местному ТВ, на наш взгляд, необходим   выход  на  большой  экран  детского   (школьного)
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самодеятельного художественного видеотворчесгва. В этой связи нам очень интересным показался опыт других стран в этом направлении. Мы благодарны Хью Моррису — участнику Международного фестиваля детской прессы в г. Звенигроде (июль 1993), который любезно предоставил нам материалы британского фестиваля детских самодеятельных программ (Children Moving Images) 1992 года.

В настоящее время растет интерес и желание педагогов — энтузиастов использовать видео в образовательном процессе (во многих аспектах), раскрыть свой творческий потенциал и таланты своих учеников. В связи с этим, необходимо:

· обратить внимание производителей учебной видеопродукции на настоятельную необходимость методической «поддержки» программ, разработку пособий для преподавателей и учеников по использованию видеотехники в урочной и внеклассной работе, в том числе в условиях свободного информационного пространства школьных медиацентров;

· наряду с традиционным фестивалем фильмов ДЛЯ детей и юношества провести фестиваль собственно ДЕТСКИХ фильмов, то есть созданных самими детьми;

-
создать информационный листок «Видео для детей» с
информацией об учебных видеопрограммах, новостях из школ и
обменом опытом работы медиаобразовательных проектах, в том
числе, с видеоматериалами.
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Попова
«Основы журналистики» в комплексной целевой программе общего гуманитарного развития детей
Мария ПОПОВА
Факультет  журналистики  Уральского   государственного

университета заключил в 1993 году ряд договоров со школами

разного типа из Екатеринбурга, Оренбурга, Тюмени о разработке

курса  «Основы журналистики»  для одной, двух и даже трех

ступеней средней школы. Данные заказы имеют разную целевую

установку: на кружок, на спецкурс по выбору, на обязательный

курс в учебной программе (т.е. выпускники получают отметку в

аттестате о среднем образовании). Для школы это — расширение

спектра гуманитарных дисциплин, привлечение в учебный процесс

неспецифических для школы методик преподавания, увеличение

возможностей для развития личности ребенка; повышение статуса

школы  за  счет  использования университетской  программы,

привлечения преподавателей из высшего учебного  заведения;

активизация   общественной   жизни   школы   с   помощью

информационного   обеспечения  всего,  происходящего  внутри

школьного коллектива и интеграция в информационные процессы

общества в целом.

Для университета и факультета эта работа важна прежде всего как профориентационная (консультация, адаптация, отбор).

Профессия журналиста, как и всякая другая, предъявляет к человеку, ее избравшему, с одной стороны, требования общегуманитарные, личностные, с другой, — предполагает минимум способностей и готовности выполнять специальные действия и манипуляции. Для нашей профессии особенно значимы качества первой группы — нестандартное мышление, способность к творческому видению и отражению, активная жизненная позиция, способности к общению...

Каждый возраст сензктивен к определенной информации, к развитию тех или иных способностей и навыков.

Программа предполагает три основных этапа в рачках школьного
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медиаобразования.
На первой ступени (6 — 8 лет) какая —либо профессиональная установка не предполагается (во всяком случае — прямая). Задача этого периода — пробуждение личности, убеждение ребенка и окружающих в самоценности растущей личности, развитие фантазии и творческого отношения миру, снятие страхов и комплексов (что не поймут, засмеют, низко оценят), развитие чувства юмора, увеличение активного словарного запаса, развитие памяти, интереса, внимания, вкуса к слову, фразе, тексту. Обязательны основы психологии общения — умение слушать друг друга, понимать, прощать, уступать.

Решение этих задач возможно при условии единства целей и интересов руководителя программы и учителя—предметника. Лучше, если это будет одно лицо, ибо необходима неразрывная связь-с дисциплинами нормативного цикла. Газеты, журналы, радио— и телепередачи на этом этапе используются в качестве исходного, наглядного, вспомогательного материала.
Вторая ступень — 9—13 лет. В это время писать и печататься хотят все, даже те, кто не умеет. Важно поощрять, побуждать детей к творчеству, находить в работах хотя бы одно слово, чтобы отметить публично. Память в эти годы достаточно подвижна — нужно постоянно увеличивать активный словарный запас, возможно дать понятие о психолингвистике, о формах устной и письменной речи — о жанрах журналистики, воспитывать вкус к чтению, прививать культуру общения с миром массовой коммуникации. Обязательно должно быть реальное воплощение детского творчества — в стенгазете, в альманахе, журнале, книге. На уроках желательна частая смена темпоритма занятия, активные формы освоения материала. На втором и первом этапе реально использовать опыт С.Френе, М.Монтессори, Дж.Родари.

На третьей ступени — в 10—11—х классах — желательно иметь два направления — общеознакомительное (всякий образованный человек должен иметь представление о мире массовой коммуникации, уметь читать и понимать прессу, быть способным выразить свою позицию публично) и профориентационное, т.е. целенаправленная подготовка к профессии, к поступлению на факультет журналистики, помощь в литературной работе и в налаживании контактов с местной прессой.
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Медиакультура - каждой школе         

Наталия ДОЛДУНОВА
Главное в школе — подготовить человека к полноценному включению его в жизнь, которая не есть цепь заводов и фабрик, ряд вузов и техникумов, а прежде всего — система социальных связей. Огромную роль в ней играет массовая коммуникация. Обучение полноценному включению в процесс массовой коммуникации и есть сверхзадача медиаобразования в школе любого типа, с помощью которого можно решать и можно решить любые поставленные задачи. Да и фраза «воспитание человека нового типа», так завязшая в зубах в годы застоя, приобретает по—настоящему полнокровное' звучание именно в связи с насущной потребностью школы в медиаобразовании.

В школе —лицее N 9 г. Зеленодольска я веду спецкурс «Медиакультура» третий год, но пока в порядке эксперимента в классах с гуманитарным уклоном. На мой взгляд, у ребят, слушающих этот курс, лучше развиты коммуникативные способности (они лучше говорят, общаются с другими людьми, классы подружились); они иначе, качественнее оценивают телевизионные и радиопередачи, умеют занять свою, отличную от подросткового большинства, позицию по отношению к «кумирам», любимым передачам, рекламе и без мучительных усилий могут сами становиться источниками информации; а кроме того, приобретают некоторые профессиональные навыки в журналистском деле. За это время ребята приобрели значительную широту мышления. Так, в этом году на выпускных экзаменах в 9 классе по литературе среди прочих тем сочинений была такая — «Неотправленное письмо». В математическом классе, где больше отличников и в целом он считается сильнее «гуманитариев» и где медиакультура не изучалась, ребята, взявшие эту тему, написали свои «письма» родителям, друзьям, родственникам, в которых говорили о личных проблемах, строили планы на лето, мечтали о будущей профессии. Выпускники гуманитарного класса в своих сочинениях обратились к министру образования Татарстана М.Шаймиеву, к Президенту Б.Ельцину и даже в ООН. В их «письмах» была критика в адрес правителей, боль за экологические, политические и нравственные проблемы, вносились  конструктивные  идеи  и  предложения.   Это  ли не


доказательство социальной значимости медиаобразования?

Каким образом мы работаем в рамках спецкурса? Пока предполагается трехгодичное обучение медиакультуре в нашем лицее. Первый год (9 класс) ребята знакомятся со всеми видами средств массовой информации. Главное здесь не просто дать понятие о газете, журнале, радио, телевидении (в целому ребят есть представление об этом), а через структурный, семантический и семиотический анализ печатных материалов и передач дать понятие о форме и содержании, то есть о явном и скрытом, что наличествует почти во всех видах информации. И вот тут на занятиях стало происходить нечто интересное. Оказалось, для того, чтобы критически осмыслить любую информацию, надо самому побывать в роли творца информации. И если поначалу я не ставила задачу выпуска рукописных газет и журналов, создания видеозаписей, то огромная тяга детей к творчеству заставила меня пересмотреть свои планы. Поэтому с одновременным обсуждением публикаций, аудио— и видеоматериалов мы пишем, рисуем, творим. Выпуская свои газеты, ребята создают «редакции» по интересам: «Экономический меридиан», «Маленькая леди», «Совершенно секретно», «В яблочко!».

Второй год курса — занятия по социальной, культурной и эстетической адаптации подростков в огромном мире информации. Мы говорим об этикете, знаках и знаковых системах, невербальной коммуникации, в частности, изучаем язык жестов. Каждое занятие медиакулътуры для меня самой — если не открытие, то, во всяком случае, повод для размышлений. Например, при изучении темы «Коллаж» я предложила сделать в технике коллажа работу, которая бы называлась «Это я!» Результаты были поразительные, и на многих ребят я посмотрела пс—новому. Представьте себе: лист бумаги, заклеенный рублями, а поверх денег — фотография Вселенной; или — в центре ватмана девочка наклеила свою фотографию, окружила её вырезками изображений предметов роскоши из красочных журналов, на своих щеках нарисовала слезы з виде маленьких сердечек, а через весь лист написана фраза: «Не родись красивой.... Бессмысленно пересказывать содержание работ, их надо смотреть.

На третий год обучения были продолжены занятия по развитию коммуникативных способностей, по приобретению осознанного опыта вербального и невербального восприятия любой информации и выработке механизмов защиты против манипулирования сознанием через установление «психологической дистанции» между ребенком и средствами массовой информации.

Проблемами при внедрении в отечественную школу медиаобразования, на наш взгляд, являются практическое отсутствие
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пособий и разработок по этому предмету, неразработанность методик, недостаточная материальная база, что лишает учащихся возможности работать с видеокамерой, ксероксом, компьютером и прочей техникой в определенным образом созданных условиях — медиатеке, где ребята могли бы самостоятельно получать и интерпретировать информацию. Кроме того, при введении в школу курса медиакультуры возникают психологические проблемы, в частности, взаимоотношения между учениками и преподавателями, которые на занятиях по «Медиакультуре» носят демократический диалоговый характер, а это подчас; ведет к возникновению конфликтных ситуаций с другими преподавателями.

Прошли те времена, когда печатное слово и кадр на экране были «истиной в последней инстанции». Трудно нам, педагогам. Кому верить, каким идолам поклоняться, в какую сторону вести своих учеников в наше трудное время? Мне представляется одним из возможных средств выхода из тупика - введение медиаобразования в отечественную школу. Взявшись за изучение и преподавание этой дисциплины, мы и сами научимся занимать активную позицию, и своих ребят научим этому. Я уверена в своих учениках, которые в этом году заканчивают школу. Мои девчонки, насмотревшись рекламных роликов и фильмов о роскошной жизни, надеюсь, не станут искать легкой жизни, а мальчики, даже овладев искусством Ван Дамма и Сталлоне, не захотят псе брать от жизни насилием. И не отвлекут их от истинных ценностей эфемерные фильмы типа «Богатых, которые тоже плачут».



Армения
Из опыта работы школьного издательства

Гаянэ ТЕРЗЯН
Школа—комплекс N 183 в Ереване создана на базе бывшей общеобразовательной школы, которая теперь является базовой школой Академии Педагогических наук Армении.

Основатель авторской школы — Ашот Шамхалови? Блеян. Школу «делала» группа молодых педагогов, объединенных идеей основателя.

Школа—комплекс состоит из различных ступеней: детский сад, на базе которого работают подготовительные группы; начальная школа; среднее звено; старшие классы. Так на практике отрабатываются программы непрерывного образования, многое авторские программы. В структуре школы работают учебные кафедры и научные лаборатории.

Связь как между классами в параллели, так и между разными ступенями осуществляется с помощью прессы, созданной благодаря школьному издательству «Шахик».

Школа имеет достаточно хорошую материальную базу. Есть своя типография, свой телецентр, технический центр. С помощью данных технических средств проводятся аудиовизуальные уроки.

Начальная школа насчитывает сорок классов. В первых—вторых классах, а также во вторых—третьих выходят предметные газеты. Здесь, на первой ступени, изучается только один предмет: «Радость познания». Дети выпускают свои рукописные классные газеты, и на основе этих газет школьное издательство выпускает учебные пособия.

Ведь газеты, которые выпускают младшие школьники, это не только впечатления от урока, от общения. Это совместное творчество. Например, ребята вместе сочиняют сказки, придумывают задачи или загадки. Самые интересные, из тех, кто им больше всего понравились, помещают в газете, и потом передают эту газету в параллельный класс, предлагают там порешать, поотгадывать, посочинять вместе.  То есть   —   делятся с ребятами радостью

(*) данный текст составлен С.Н.Щегловой и Е.Н.Ястребцевой на основе конспекта устного выступления Г.Терзян на семинаре 16 июля 1993 г. - Ред.
-82 -

-83-
Гаянэ
Терзян

творчества. Такая работа проводится в каждом классе. Так как газеты эти появляются в одном экземпляре, они передаются из рук в руки, по кругу. И с помощью газет ребята друг с другом общаются, вместе творят, радуются новым знаниям.

Есть еще журнал для начальных классов, в который собираются те изюминки, которые есть в классных газетах.

И конечно, по итогам таких газет, выпускаются сборники сказок, стихов, загадок, ребусов, сочиненных детьми из первых— вторых классов. Сейчас готовится сборник задач для 1 — 2 классов, сочиненных самими ребятами.

В такой форме ребятам учиться интереснее, чем учиться «на отметку».

У ребят из среднего звена тоже есть свои рукописные классные и межклассные газеты. Они выходят примерно два раза в месяц и выпускают их не абсолютно все, а только юнкоры — определенная группа ребят, которым такая деятельность интересна.

Для старшеклассников в школе существует газета «Млечный путь». Она также выходит два раза в месяц. Для учителей и родителей выходит свой журнал.

С сентября 1993 года в школе начнет свою работу детское информационное агентство. Мы хотим, чтобы оно объединило детей в городе, в республике. В начале сентября на базе издательства «Шахик» будет проходить республиканский сбор детских самодеятельных газет.

Самодеятельная детская пресса в школе —комплексе помогает школе и обществу с помощью прессы создавать особое социальное пространство, где ребята могут самореализоваться и выразить себя.

Россия

Некоторые размышления о процессе внедрения средств массовой коммуникации в школу
Елена САВЧЕНКО
Город, в котором находится школа—лицей «Земля родная», молодой, и родители наших многочисленных учеников тоже молоды. Экстремальные условия жизни в нем и оторванность от «Большой земли» сделали школу для ребятишек не только тем заведением, где получают знания, но и ДОМОМ, где происходят основные события жизни. От семи часов утра и до позднего вечера «школа— муравейник» наполнена детьми, взрослыми, событиями, проблемами... Школа здесь — остров, государство со своими законами, правилами, жителями, а также иерархической лестницей. Школа здесь — целый мир. Может быть поэтому администрация школы (директор Умановская Этя Ароновна) привлекает к работе в школе ученых, вводит новые предметы — шахматоведение, компьютерные игры, молдавский, грузинский, украинский, татарский языки; укрепляет материальную базу с помощью шефов - производственного объединения Уренгойгазпром. В лицее есть бассейны, фитобар, сауна, хореографический зал, театр, радиорубка и даже планетарий! Здесь была создана и телестудия.

Последние пять лет все в школе привыкли к тому, что школьное телевидение - трибуна для объявлений, распоряжений, сообщений. И вот, наконец, принято решение: выйти за привычные рамки и создать студию школьных корреспондентов. Первые «пробы пера» остались почти незамеченными, неудачными. Был учтен первый опыт, и в школе создали ПРЕСС-ЦЕНТР. Ребят школы-лицея стали привлекать к выступлениям по школьному телевидению, городскому радио. Их публикации стали появляться в городской газете.

Организаторами пресс —центра стали журналист и школьный психолог. Руководитель В.И.Фламинг, по профессии журналист, сумел в отношениях с юнкорами создать ту единственно верную степень свободы, которая позволяет свободно мыслить и смело писать. Тандем журналиста и психолога позволил создать концепцию образования и воспитания школьных корреспондентов. Работа школьных корреспондентов должна вестись в соответствии с законами журналистики. Вся деятельность должна основываться на
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принципах, наиболее четко сформулированных американской писательницей Натали Голдберг в книге «Писать, добравшись до костей, или как освободить в себе писателя»:

1. Слово есть уникальная возможность выразить свои мысли и чувства.

2. Не бойтесь себя и вы будете талантливы.
3. Пишите о том, что вам дорого, что поглощает ваше внимание. Когда вы концентрируете и сужаете горизонт своего внимания, вы одновременно ощущаете целый мир.
4. Будьте точны. Не «фрукт», а «яблоко»(!), не «машина», а «кадиллак» (!).
5. Вы имеете полное право написать такую дрянь, что никому и не снилась.
6. Не волнуйтесь по поводу пунктуации, грамматики, орфографии.
7.
Не бойтесь, если вспомнится что —то очень страшное.
Внедрение  средств массовой коммуникаций в  замкнутое

пространство (в данном случае: в школу) предполагает открытые отношения детей и взрослых, смелость в обсуждении проблем, повышенное внимание к душе людей, то есть все те качества, которые действительно присущи демократическому обществу. При еженедельном выходе в эфир передач, подготовленных детьми (почти всегда «живьем»), первой задачей стало привлечь к новому делу ребят. Бросили клич. Скачала дети равнодушно отнеслись к призыву сотрудничать в студии юнкоров, сохраняя в памяти строгий тон сообщений к назиданий. «Это неинтересно!» — подумали многие. Однако не все. Отозвались те, кто пришел впервые учиться в нашу школу и выступление по школьному телевидению было возможностью поиграть в «настоящих дикторов», похвастаться дома и перед друзьями словом «корреспондент».

Назвали еженедельные передачи «Лицейскими новостями». Планирование передач позволило заранее готовиться к выступлениям и предполагало максимальное количество участников. «Лицейские новости» должны были информировать население школы лицея о событиях, происходящих в нем, и размышлять о том, что волнует детей, и взрослых. В плане школьных телепередач перечислены основные направления, темы выпусков. Репортажная и музыкальная части готовятся непосредственно к выходу в эфир, отражая текущие события. Остро чувствовалась нехватка знаний, умений и навыков для работы в школьном телецентре. А где учиться? Конечно, у передач центрального телевидения! Какую информацию использовать? Здесь проявилась роль координатора средств массовой коммуникации: взрослым взглядом отслеживались основные события жизни школы. Для освещения событий привлекались корреспонденты. Групповые занятия не приживались до тех пор, пока не были внесены в расписание. Приходилось каждому на основе собственной работы юнкора учиться азам журналистики. Поэтому образовательный курс носил практический характер: от заказа «создать передачу»  к подготовке каждым  ребенком в


. отдельности своего материала. Журналистский подход к созданию статьи, заметки, сообщения отличается от подхода к написанию сочинений. Часто можно было видеть в глазах детей недоумение, смятение от того, что им предлагалась максимальная свобода в выражении своих чувств и мыслей. «Неужели можно ? » — удивлялись ребята. «Можно!»— отвечали руководители.

Вовлечение взрослых (учителей, родителей) в процесс коммуникации проходит значительно медленнее, иногда сопровождаясь чувством страха: как бы чего не вышло... Однажды дети вынесли на обсуждение тему о выставлении оценок. Взрослые, которые «пропустили» эту тему на экран, были строго предупреждены. А зрители - учителя стали относиться насторожено: как бы еще чего не обнародовали...

Регулярные выступления по школьному телевидению стали мощным средством для совершенствования изучения русского языка. Ребенок, читающий свой текст или слышащий выступления одноклассников, анализирует неточности, по—другому Относится к требованиям учителей. Экран дает возможность видеть себя со стороны, анализировать действия людей на невербальном уровне. Здесь наметились огромные возможности для обсуждения межличностных отношений, изучения «языка» движений.

В новом учебном году развитие медиакультуры в школе перешло на новый этап. Можно предположить, что:

· журналистское образование станет системным;

· вовлечение детей и взрослых в процесс коммуникации станет более полным;

,   —  отслеживание информации будет неотъемлемой частью деятельности юнкора;

—
участники и зрители телепередач станут мыслить категорией
кадра, сообщения, категорией телепередачи;

—
системность работы школьного телевидения позволит
развивать способность слышать другого человека, то есть понимать
скрытый смысл высказывания, чувства, намерения и т.п.;

· выступающие будут более свободно высказывать свои мысли, речь обогатится новыми красками;

· возможность посмотреть на себя со стороны явится у детей стимулом для совершенствования своего поведения;
—
отношения взрослых и детей приобретут более
демократический характер;

—
выйдя из школы в мир, дети будут иметь опыт отношений в
социуме, навыки адаптации к среде.
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Часть IV
ПРОБЛЕМЫ ДЕТСКОЙ И ЮНОШЕСКОЙ ПРЕССЫ
Россия

Некоторые проблемы становления

и развития периодических изданий для детей и подростков
НАДЕЖДА БАБАНСКАЯ

С 1990 г. — после принятия Закона СССР «О печати и других средствах массовой информации» и далее — Закона Российской Федерации «О средствах массовой информации», на рынке периодических изданий произошел буквально газетно—журнальный бум, и особенно, среди изданий для детей и подростков. Распад пионерских организаций, с одной стороны, а с другой — стремление сохранить детское движение повлияло на мой взгляд, на становление как детской самодеятельной прессы, так и изданий для детей, выпускаемых силами профессиональных журналистов. Детей стали организовывать в рамках школ юных журналистов, клубов начинающих журналистов и т.д. Не этой почве идеи медиаобразования стали быстро проникать в систему школьного образования.

В настоящее время в Российской Федерации на русском и национальных языках России выходит — только зарегистрированных — свыше 70 детских и подростковых газет и более 80 журналов, в том числе свыше 60 новых газет и 60 новых журналов. Детская и подростковая пресса, особенно газеты, стали активно конкурировать с так называемыми молодежными изданиями, которым в свою бытность вменялось освещать проблемы детства, школы, и которые, в большинстве своем, перестали анализировать эти проблемы, отзываясь, разве что на какие — либо сенсационные факты. Многие газеты просто перестали называть себя молодежными, например, « Смена» (Санкт — Петербург).

В 90—е годы возникла ситуация параллельного существования различных подходов к выпуску периодических изданий: как когда— то в 20—е годы, но уже на более профессиональном уровне на информационном рынке появились школьные газеты, издания клубов и школ начжуров, самостоятельные издания, выпускаемые силами ребят: «Юношеская газета», «Глагол» (Москва), «Баста!» (Челябинск), журналы «Вместе» и «Недоросль» (Москва) и др. «Взрослые» газеты, особенно районные, городские, стали предоставлять свои страницы детям и не только в качестве реализации
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художественного творчества, но и для проблемных материалов; и наконец, так называемая профессиональная детская журналистика, резко сменив идеологизированную направленность изданий, стала больше использовать собственно творчество детей и вошла в круг непосредственно детских и подростковых проблем.

Вместе с тем следует отметить, что простое увеличение числа изданий никоим образом, к сожалению, не насыщает рынок изданий для детей. В течение 1992 — 93 гг. произошло настолько резкое падение тиражей этих изданий, что можно сказать, не всякая библиотека уже имеет ту или иную газету или журнал: если в 1985 г. разовый тираж газет на русском языке и языках национальных республик составил около 10 млн. 600 тыс. экз., в 1990 г. — около 7,8 млн. экз., то в 1993 г. — всего лишь 2,1 млн. экземпляров, а журналов соответственно — около 24,5 млн. экз., 23,5 млн. экз., 5,8 млн. экземпляров.

Прежде всего, снизились тиражи бывших центральных изданий. Тираж газеты «Пионерская правда», составлявший в 1985 г. 10,4 млн. экземпляров, в 1990 г. — 7,5 млн. экз., в конце 1993 г. равнялся 278 тыс. экземпляров. В десятки, сотни раз упали тиражи детских журналов «Мурзилка», «Юный натуралист», «Юный техник» и других. Даже новый журнал «Трамвай», набравший в момент появления 2 млн. подписчиков, к концу 1993 г. выходил тиражом 100 тыс. экземпляров.

Снижение тиражей центральных изданий обусловлено, в первую очередь, резким удорожанием изданий. Цена одного номера газет возросла с 5— 10 коп. до 50 рублей и выше, и тенденция роста стоимости, к сожалению, сохраняется. Сказалась также потеря подписчиков в странах СНГ, нерегулярность зыхода практически всех изданий, особенно в 1992 г. К сожалению, следует отметить и общее снижение интереса у детей к чтению как периодических изданий, так и литературы в целом. Но главным фактором стало развитие региональной печати, а в перспективе — и городской, школьной.

Сейчас около 90% газет выходит в областях, краях, районах России. Эти газеты значительно дешевле,- ибо подписные издания в 1,5 —2 раза дороже, чем издания, распространяемые на местах в розницу, и даже через систему местного распространения. И самое главное — эти издания не столь безлики, не вообще обо всем, а приближены к проблемам и интересам ребят конкретного города, области. При этом, правда, нередки случаи выхода изданий для детей на крайне низком литературно —художественном, профессиональном уровне, но это, как мне думается, болезнь роста.
В целом, тематическое разнообразие газет и журналов для детей радует. Проблемы школы, становления личности ребенка обсуждаются большей частью детских изданий. Выходят и чисто развлекательные иллюстрированные газеты для младших школьников, основанные на игровом сюжете — «Жили—были» (Москва), «Фенька» (Пермь). Информационная газета для юных 
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бизнесменов «Детская деловая газета» (Москва) получилав Брюсселе б 1994 г. Золотой сертификат качества и приз членов Европейского центра рыночных исследований за то, что «первая открыла подросткам мир цивилизованного бизнеса». Выходит и первая экологическая газета «Юный биолог». Помимо традиционных журналов « Юный техник», «Юный художник», «Юный натуралист» выходят журналы для девочек «Вероника» и для девушек — «Карусель», познавательные журналы «Апочему?» и «Семь гномов», религиозные журналы «С нами Бог» и «Тропинка», первый в отечественной журналистике исторический журнал длядетей «Троя» и многие другие. Если для детей дошкольного и младшего школьного возраста журналы «обо всем» являются наиболее ггоедпочтительными, то уже начиная со среднего школьного возраста, ребятам ближе издания по интересам. Пожалуй, издания, развивающиеся по этому пути обладают большей устойчивостью на рынке информации.

Финансовое положение детских изданий остается очень тяжелым. Особенно острым оно было в 1992 г., когда многие редакции детских изданий перешли на дешевые сорта бумаги, уменьшали объем, число номеров. Многие издания прекратили свое существование, выпустив 2—3 номера. Был закрыт один из старейших детских журналов г.Санкт-Петербурга «Искорка». Были закрыты своим учредителем и новые журналы «Трамвай» и «Мы», выпуск которых 

был возобновлен только в 1993 г. Детские газеты были вынуждены выходить 1 — 2 раза в месяц,' и такая периодичность для целого ряда газет стала основной. В соответствий с Указом Президента «О дополнительных мерах правовой и экономической защиты печати и государственного книгоиздания» и последующих распоряжений газеты и журналы для детей вошли в приоритетную группу дотируемых изданий. В течение 1992—93 гг. государственную дотацию получали свыше 30 журналов и 20 газет. Многие издания финансировались из местного бюджета. Большинство изданий на национальных языках дотировались как из местного бюджета республик, так и через Министерство печати и информации РФ. Более половины детских журналов финансировались учредителями — коммерческими структурами, общественными организациями.
Следует отметить, что наиболее прочно, судя по количеству вышедших номеров и тиражам, положение у совместных предприятий, выпускающих комиксы: россинске—датского «Эгмонт Россия ЛТД», шведского «Семик» и «ФиС», редакции журнала «Огонек» (совместно с Издательским домом «Мозаик», Германия}. В основе отношений этих фирм лежит использование пленок зарубежных партнеров. При этом, правда, наводнение рынка детского чтения зарубежными комиксами несет не только пользу (расширение границ познания), но наносит и определенный ущерб.
Думается, проблема эта серьезная и найдет еще свое разрешение.
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Франция
ЧТО ТАКОЕ «ГАЗЕТА МНЕНИЙ» В ШКОЛЕ?


Одиль ШЕНВЕ
Сегодня во Франции каждая школа, почти каждый квартал, ассоциация или общественная организация хотят выпускать свою газету. Если свобода прессы — это основное исторически обусловленное право нашей демократии, то воспользоваться им — это гражданский акт, который необходимо поддерживать и охранять от всяких попыток ограничения. Эта так называемая «малая пресса» как среди детей, так и среди взрослых, — огромное богатство для общества.

Но о какой прессе идет речь? Можно ли назвать газетой несколько страничек, отпечатанных в нескольких экземплярах?

Еще в 20—х годах педагог Селестен Френе издавал школьную газету. Целью ее было заменить чисто школьные упражнения живой деятельностью, создав таким образом более естественные условия для обучения. Школьная газета опирается на желание передать сообщение за пределы школы, чтобы оно дошло до адресата, следовательно, это желание обратиться к кому—то.

С другой стороны, уже в конце прошлого века младшие лицеисты (старшие подростки) расценивали право на информацию через собственную прессу, как доступ во взрослую жизнь.

С тех пор ситуация продолжала развиваться вместе с развитием коммуникационной техники. И если 70—е годы были периодом самовыражения во всех направлениях (жажда свободного слова охватила все общество, включая и школьную прессу), то 90—е годы отмечены желанием профессионализировать малую прессу. И это желание часто выражается некоторым доминированием формы над содержанием, а также вольной интерпретацией понятия профессионализма. Внешний вид, макет, тема и даже содержание в коммерческом смысле становятся основными элементами газеты!
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И вот тут наступает момент задать себе вопрос — что же такое газета и зачем выпускать ее в школе? Можно предложить несколько ответов на этот вопрос, но если они не совпадают с идеями Френе, есть возможность столкнуться с проблемами мотивации. Выдать сообщение в направлении читателя, который не обязан его читать, но который найдет свой собственны интерес в сообщении (если уметь ему это желание подсказать) — вот для чего может служить газета. Понятно, что речь идет не о школьной жизни, в строгом смысле этого термина. И однако, это чисто педагогическая ситуация, опирающаяся в потребности коммуникации, которое носит в себе каждая личность.

В соответствии со своими профессиональными обязанностями преподаватель должен читать тетради — это его работа. В газете же предполагаемый читатель — не учитель. И вот что парадоксально: именно эта ситуация является глубоко обучающей. Именно эта ситуация порождает стремление к чтению, к письму, к письменной работе в целом, а также к установлению отношений с другими людьми, с миром, со всем, что происходит вокруг, к постижению различий.

Следовательно, если мы хотим добиться профессионализма, нужно выбрать технику, которая позволит приблизиться к этой цели. В этом, например, и состоит журналистская техника, которая позволяет «писать для своего читателя», то есть привить ему желание читать (техника исполнения заголовков, шрифт, стиль заметок и макет). Использование компьютеров, таким образом, является огромным прогрессом для «малой прессы», с условием, что компьютер используется как орудие труда, а не существует как самоцель, как «вещь в себе», а это иногда случается. Но самый интересный вопрос в образовательном плане — это понятие о редакционной независимости.

Как и взрослая пресса, детская пресса подвергается опасности ассимиляции в виде обычного коммерческого продукта. Конечно, производство газеты всегда и везде требует денег — мало или много, в зависимости от важности газеты. Поиск средств состоит всегда в том, что делаются какие —то предварительные шаги в этом направлении, и это неизбежно  сопровождается  некоторой   чависимостью  от
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того, кто внес эти деньги.

Когда какое —либо предприятие предлагает молодым людям финансировать их издание при условии, что они должны написать репортаж, восхваляющий заслуги этого предприятия, это называется спонсорством. Но следует ли радоваться, что найдены деньги для газеты, или огорчаться из —за отсутствия полной свободы слова? Свобода самовыражения неизбежно зависит от экономических вопросов, и настоящий профессионализм прессы состоит в умении найти равновесие между редакционной независимостью и добыванием денег, одно без другого невозможно. Многочисленные денежные взносы обуздывают слово, а полная независимость сопровождается нищетой... по'крайней мере, финансовыми затруднениями.

Существует практика, позволяющая найти это равновесие, как, например, принцип разделения рекламного и редакционного пространства, с тем, чтобы обеспечить независимость последнего.

Но первая образовательная необходимость состоит в умении донести до учеников эту ситуацию, чтобы они смогли понять, что это существует, как в их собственной прессе, так и в той, которую они читают или прочтут.

Я закончу несколькими педагогическими советами.

1.
Определить направление газеты — значит исходить из
интересов ребенка. По необходимости можно помочь ему
сформулировать эту потребность, используя диалог с тем,
чтобы все написанное имело свой смысл, свою мысль,
предназначалось для других и, следовательно, исчезла
мотивация типа «писать чтобы писать». Некоторые
преподаватели делают газету даже в детском саду с детьми
четырех — пяти лет, потому что даже в этом возрасте у детей
есть, что сказать, и это интересно, потому что самобытно.
Уже в четыре года можно выпускать настоящую газету.

2.
Газета предоставляет возможность оценки работы
детей, которая не связана только с учителем. Такая оценка
может исходить непосредственно от читателя без
необходимости выносить суждения по школьному принципу,
сам процесс чтения — уже оценка качества газеты. Хорошая
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газета — это газета, которую читают. Легко можно найти точки соприкоснования юнкоров с читателями.

3. Писать в газету и читать газету — это две стороны одной медали, подпитывающие друг друга, и когда сталкиваешься с необходимостью выпуска газеты, невольно оттачиваешь свой взгляд и свою способность критической оценки информации, которую где—либо читаешь.

В действительности, все что я сказала по поводу выпуска газеты, касается любого человека, сколько бы лет ему ни было. Можно также заменить газету любым средством массовой информации: радио, ТВ — проблема остается той же. Потому что, когда говорят о медиаобразовании, на самом деле речь идет о развитии способностей личности, желающей утвердить самое себя в кругу других личностей, а также распознать других как отличных от себя. Для меня это и означает настоящее воспитание гражданственности.


Роль взрослого руководителя детского самодеятельного издания
Анна МЯСНИКОВА

Год от года в нашей стране растет число детских самодеятельные печатных изданий. Их массовое рождение начиналось вс внешкольных детских учреждениях и организациях, призванные занимать досуг подростков, предоставлять им возможность дм самореализации и способствовать развитию их творчества Последнее время занятия по медиаобразованию, в частности основам журналистики включаются в учебные планы многих образовательных учреждений. В Екатеринбурге азы этой профессии постигают в школах, педагогических училищах, в академии малых наук университета. С педагогической точки зрения правомерен вопрос: «Чем является детская самодеятельная пресса: условием самореализации ребенка или профориентацией?» Однако помимо субъекта, участвующего в журналистском процессе, средства массовой информации имеют объект — читательскую аудиторию, без которой они просто теряют смысл. Субъектно — объектные отношения во многом характеризуют профессионализм журналиста. Восприятие журналистики только как способа самовыражения свидетельствует о недостаточном профессионализме автора. Критерий профессионализма — работа на читателя и восприятие журналистики как способа воздействия на читательскую аудиторию.
Поскольку юнкоровская пресса, несмотря на специфику своей организации, тоже относится к средствам массовой информации, игнорирование вопроса о профессионализме издания может свести на нет всё её учебно—воспитательное значение, поскольку на одну чашу весов поставлены десятки юных корреспондентов, а на другую — десятки, сотни, а иногда и тысячи читателей. И важность этого вопроса возрастает с увеличением тиража издания.

Практика показывает, что многие руководители юнкоровских коллективов берутся выпускать официально зарегистрированные многотиражные издания, не осознав тех высоких требований, которые предъявляются нормами журналистики к прессе и к детской прессе в частности. К числу этих требований относятся: качество текстов, качество оформления, качество режиссуры издания. Причем, в детской прессе критерии оценки этих параметров
-100-
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гораздо обширнее, нежели в прессе для взрослых, и до сих пор в комплексе не преподаются на факультетах журналистики. Поэтому даже профессиональным журналистам для выпуска добротного детского издания требуется серьезное повышение квалификации или стаж работы в этой отрасли. Что говорить о непрофессионалах, каковыми чаще всего являются руководители юнкоровских газет, не имеющие журналистского образования?

Сложность выполнения требований, предъявляемых к детскому изданию, многократно возрастает, когда дело касается издания самодеятельного. Практика и исследования, проводимые мной задолго до выпуска и в течение трех лет существования областной детской газеты «Честное слово», показывают, что уровень читательских притязаний подростков значительно выше уровня их авторских возможностей. Этот дисбаланс не может быть выравнен ни талантом, не специальным обучением ребенка. Особенности подросткового мышления достаточно четко ограничивают возможности юного корреспондента. Естественным являются разного диапазона поверхностность мышления, неаргументированность, скудность жизненного опыта, неопределенность во взглядах по многим вопросам, максимализм, пассивная потребительская позиция, комплекс «детской недозволекности», неспособность к долгой и кропотливой работе. Помимо этого в результате соответствующего воспитания или его отсутствия юнкоры часто бывают скованы, некоммуникабельны либо грубы и развязны. Если к этому добавить, что они, как и все дети, учатся в школе, делают уроки, часто болеют и в любой момент могут поменять свое увлечение, забыв обо всей возложенной на них ответственности, создается полная уверенность в том, что выпускать многотиражные издания, имеется в виду качественные издания, силами детей объективно невозможно.

И все-таки это не так. Трехлетний опыт выпуска регулярной областной детской самодеятельной журнал—газеты показывает, что только хорошая материальная и финансовая база и наличие высококвалифицированных взрослых сотрудников могут стать гарантией успеха.

С расширением региона распространения газеты, увеличением периодичности и объема возрастет потребность в объеме финансового и интеллектуального вклада. Но независимо от количества штатных сотрудников, будь то один человек или десять, их обязательные функции должны:

а)
компенсировать корреспондентские и редакторские функции,
не выполненные юнкорами;

б)
распространяться на создание стабильного детского
коллектива;   на   воспитание  юных  авторов  как   граждан:   на 102
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профессиональное обучение юнкоров.

Если руководитель или коллектив взрослых не в состоянии по каким — либо причинам выполнить хотя бы одну из перечисленных функций, детское самодеятельное многотиражное издание будет функционально нерентабельным, а материальные затраты на него неоправданными.

Поэтому отправной точкой для работы с юнкорами и для обучения их руководителей является выбор задачи юнкоровского коллектива из двух возможных:

1.
Учебно-воспитательной, способствующей общечеловеческому
развитию юных авторов.

2.
Издательской, нацеленной на выпуск многотиражного издания
с участием детей.

Выбор задачи должен соответствовать имеющейся или потенциальной базе. В случае возможности обеспечить таковую единственно оправданным решением следует признавать учебно — воспитательное направление, подразумевающее выпуск малотиражных учебных самодеятельных газет и журналов.
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ВЗРОСЛЫЙ В ОРГАНИЗАЦИИ ДЕТСКОЙ ГАЗЕТЫ


 

Мария СОЛДАТИКОВА
Когда в 1985 г. при редакции Верещагинской районной газеты «Заря» появились первые юнкоры, трудно было представить, какие с ними сложатся отношения. Ведь ребята пришли не по собственной инициативе, а по приглашению редакции. Станем ли мы близкими друзьями? Или же между нами образуется дистанция типа «учитель — ученик»? Эти вопросы волновали нас.

Но вот начались первые занятия, подготовка первых детских полос. Как — то так получилось, что постепенно время, отведенное на занятия, увеличивалось. Мы говорили уже не только о жанрах, историк журналистики, но и о проблемах, которые волновали ребят, об окружающей всех нас жизни. Мы старались не только выслушать ex., но и понять их радости и огорчения, обойтись по возможности без нравоучений и нотаций. Постепенно стали складываться наши с ребятами дружеские отношения. Уверившись, что их понимают, ребята стали более откровенно показывать своё «Я» и в материалах статей. Всё чаще не мы к ним, а они к нам приходили с предложениями, а то и с требованиями опубликовать «живой» проблемный материал. Они делились мыслями, как интереснее сделать наши полоски, стремились разнообразить нашу журналистскую жизнь в ЮТО (юнкоровское творческое объединение — Ред.). Никогда не было так, чтобы они ушли разочарованными, расстроенными. Если их идеи казались нам не достойными внимания газетной полосы, мы собирались вместе и обсуждали их. И пусть после долгих споров, но всё же приходили к какому—го общему решению. Мы все начали делать вместе: думать над темами, работать над какими —то материалами, макетировать полосы... И вот родилось новое предложение — выпускать в газете кроме детской странички «Зорька» подростковую полосу «До 16 —ти и старше...», а потом и свою газету в газете «Табу». Уже кажется, что им взрослый и не нужен. Они люди вполне самостоятельные, сами многое умеют. А вот опыт подсказывает, что нуждаются они в дружеском совете, в одобрении старшего товарища, потому что чувствуют себя при этом гораздо более уверенно. Когда работаем вместе над очередным выпуском нашей «газеты в газете», мы — взрослые — стараемся не быть навязчивыми и действуем без прямых указаний. Мы сотрудничаем

работаем вместе от обработки писем и до составления макетов. Нам представляется, что лишь на первом этапе, когда происходит знакомство юнкоров с азами журналистики, взрослый выполняет роль наставника, но в процессе совместной деятельности, когда отношения крепнут, растет взаимопонимание, обучение переходит з партнерство взрослого и юного журналистов.
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«БИМ» - ГАЗЕТА ДЛЯ СЕМЕЙНОГО ЧТЕНИЯ

Татьяна ЛЕБЕДЕВА
Детская газета появилась в Воронеже несколько позднее, чем в других крупных городах России: самиздат охватил чуть ли не всю детвору столиц, уже числилось 16 детских газет в Екатеринбурге, выпускники Воронежского университета начали издание детских газет в Карелии, Курске, Волгоградской области, а юные воронежцы читали только «Пионерскую правду». И вот в конце 1991 года в Воронеже появилась, наконец, газета «БИМ». Название не удивило читателей, ведь в Воронеже живет и работает Г. Н. Троепольский

· автор известной детской повести «Белый Бим — Черное Ухо». Портрет писателя с его собакой и стихи о Биме открыли один из первых номеров газеты. Но ее название — не только память о Белом Биме, а значит — намек на то, что в газете пойдет разговор и о «братьях меньших» — домашних животных; оно расшифровывается как «Большие и маленькие». То есть, воронежская детская газета -это художественно —публицистическое издание для детей и родителей, для семейного чтения. Да, это не детский самиздат, хотя детского творчества в газете немало. Это издание, творимое взрослыми (профессиональная верстка, хорошие снимки Михаила Вязового, выполненные профессиональными худо;книками рисунки, качественная проза, поэзия и публицистика, тщательно отобранная информация и т. д.), но именно с расчетом на семью: на совместное чтение, рассматривание, обсуждение. Если в семье несколько детей, что — то интересное для себя найдет в газете каждый: малыши
· рассказы о животных, сказки, загадки, картинки; учащиеся — рассказы о сверстниках, их письма, материалы в помощь школе, полезные советы; старшеклассников заинтересуют интервью с учеными, их рассказы о науке, стихи и страницы дневников сверстников, их рассуждения о выборе жизненного пути.

Газету издает многоцелевое малое предприятие «Квадрат», а готовят материалы журналисты, писатели, и редактор ее -воронежский писатель Виктор Будаков. Контент —анализ издания за 1992 год показывает, что 16 процентов материалов подготовлено писателями, 54% - журналистами, 12% - самими школьниками, среди прочих авторов много ученых (особенно историков — 5%). На литературный характер издания указывает и большое количество стихов (14% от общего количества текстов), рассказов, загадок, сказок (8%).

О чем пишет газета? Ее основные темы — отношения в семье, состояние общества и культуры, история России, экология, научные
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открытия, новые книги, забота о животных. И если для детей такие материалы интересны благодаря ярким фактам, узнаваемым ситуациям, живому языку, то родителям прежде всего интересна реакция детей на прочитанное, возможность содержательного диалога с ними. Важен эффект доверия, эффект общения, возможность увидеть себя глазами детей (а ее газета тоже дает) и, наконец, узнать отношение сегодняшней науки к фактам, трактовавшимся ранее по — иному.

Сравнительно немного материалов посвящено школе. Газета намеренно не сосредотачивает внимания на недостатках школы: эта тема не нова и не для семейного обсуждения. О новом в народном образовании рассказывается в основном с помощью заметок — время анализа еще не наступило. В аналитическом плане решается лишь морально — этический аспект школьной темы: конфликты в коллективе,. дружба, общение. Встречаются и рассказы о заслуживающих доверия и уважения учителях.

Среди публицистических материалов 1/4 — заметки. Они рассказывают как о новостях мировой науки и культуры, так и об интересных событиях в жизни детей Воронежа (победы юных музыкантов на международных конкурсах, их зарубежные гастроли, детские праздники, рождение первых скаутских отрядов).

13 процентов текстов составляют детские письма. Пока среди них не так уж много «самотечной» почты, откликов на материалы газеты — тираж издания невелик, периодичность — раз в месяц (с 1993 года — два раза в месяц), да и навыка писать в свою газету у юных воронежцев пока нет, тем более, что издатели и не призывают к активному обсуждению материалов (возможно, боясь вызвать шквал почты на себя, а коллектив редакции слишком мал для его обработки); в основном детские письма поступают в редакцию организованно. Например, вожатый скаутов, молодой журналист Дмитрий Парамонов пишет о своем отряде и дает на подверстку несколько страничек детских рассказов о походе на Тихую Сосну; учительница литературы Т. Филиппова, коллекционирующая письма молодежи прошлого и нынешнего веков, дает их вперемешку в подборке с собственным комментарием о культуре эпистолярного жанра. Детские стихи тоже попадают в газету чаще всего через близких газете писателей и журналистов. Почти всегда подборки стихов сопровождаются портретом автора и краткой зарисовкой о его семье, учебе, увлечениях кроме поэзии. В жанре зарисовки рассказывается и о других юных талантах — художниках, музыкантах, артистах, об увлеченных наукой, о тех, кто умело трудится вместе с родителями. Зарисовок в газете 11 процентов, 10% составляют корреспонденции. «Кусочек жизни» с небольшими выводами — жанр вполне детский, особенно при доступной детскому воображению аргументации, что учитывается журналистами. В жанре корреспонденции освещаются научные (история, биология, экология) и морально — этические темы.

Крупные публицистические материалы: статьи, рецензии, очерки
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(в равных долях присутствуют портретные, путевые и эссе) занимают только 9 процентов площади, все-таки материалы величиной с газетный лист воспринимаются юными читателями с трудом. В отличие от «Пионерской правды» в «БИМе» мало интервью и совсем нет репортажей (возможно, из—зa редкой периодичности).
Героями тридцати пяти процентов материалов являются дети, причем, мальчики вдвое чаще, чем девочки. 12 процентов текстов рассказывают о животных (как о домашних, так об экзотических). Среди взрослых героев много ученых: биологов, геологов, историков, лингвистов, философов. В целом же разброс героев по социальному статусу, возрасту и профессии очень велик: от князей Киевской Руси до эсерки Фанни Каплан, от пятилетних друзей по песочнице до 96—летнего спортсмена, от Наполеона и Кутузова до фронтовой медсестры последней войны, от сельского охотника до циркового мага.

Интересно, что из пятидесяти пяти положительных качеств, пропагандируемых газетой, чаще всего называется доброжелательность (19% текстов) и доброта (в 1.5% текстов), что весьма актуально для настоящего момента, характеризующегося всеобщей озлобленностью, напряженностью, вооруженными противостояниями. Доброта и дружелюбие подчеркиваются в характерах как мальчиков, так и девочек, в остальном же положительные качества полов не совпадают. В характерах мальчиков подчеркиваются взаимовыручка, доверчивость, искренность, любовь к природе, наблюдательность, настойчивость, общительность, патриотизм, пытливость, разносторонность, самостоятельность, сострадание, терпение, трудолюбие, храбрость, цельность натуры и честность; у девочек — любознательность, мечтательность, нежность, отзывчивость, чуткость, сердечность (особенно часто) и даже робость, то есть в девочках подчеркиваются черты характера, входящие в понятие «женственность».

Такие качества, как любовь к ближнему, милосердие, мужество, мудрость, находчивость, непринужденность, высоконравственность, почитание старших, приветливость, совестливость, справедливость, талантливость, упорство считаются привелегией взрослых героев, со сложившимися характерами.

Газета почти не дает отрицательных примеров — не болеее двух процентов материалов рассказывают о криминальных происшествиях, и то их герои — не отпетые злодеи, а случайно оступившиеся подростки. Этим корреспонденциям не свойственно морализаторство — при семейном чтении и обсуждении выводы приходят сами.

«География» материалов несколько шире ареала распространения газеты. Газета, тираж которой пока всего тысяча экземпляров, расходится в Воронеже, а среди публикаций — сообщения из области, из других регионов Черноземья. Возможно, встав на ноги «БИМ» охватит весь этот регион


Россия

ПРЕССА И ПЕДАГОГИКА СОТРУДНИЧЕСТВА

Галина ЖИГЛО
Нельзя в одночасье заменить Весь корпус преподавателей, в практике которых укоренилась авторитарная система и вся деятельность которых построена на этой системе. В процессе демократизации отношений учителей и учащихся может сыграть свою роль школьная пресса. Именно она способна донести до сознания детей, педагогов и родителей живую мысль, взгляд с неожиданной точки зрения на привычное и поэтому кажущееся удобным. Конечно, речь идет о прессе в полном значении этого слова, а не о той, что мы имеем сегодня. Часто школьными газетами, на мой взгляд, называют то, что никакого отношения к газетам не имеет: рисунки к очередной красной дате календаря с благими пожеланиями величиной в ватманский лист; нечто вроде наглядных пособий к предлагаемым декадам и пр.

Однажды хо мне подошла девочка с вопросом:

· Скажите, а как сделать газету про лошадь?

· А почему именно про лошадь, а не, скажем, про крокодила?

· А про крокодила другому классу задание дали...

Как оказалось, шла подготовка к декаде биологии. Каждому классу дали задание выпустить газету о каком—то животном. Замысел был прост: нарисовать это животное и переписать все, что под руку попадется из справочной литературы. Нужно ли это делать — другой вопрос. Но вещи нужно называть своими именами: это не газеты. Газета должна отражать жизнь школы, мнения по различным злободневным вопросам. Сколько еще в школах газет, ничего не дающих ни уму, ни сердцу. Цель их — отдать дань формализму. В результате, на наш взгляд, наносится вред детской психологии, потому что все, что сделано плохо, в воспитательном процессе имеет минусовое значение.

Без сомнения, сегодня в каждой школе средства массовой коммуникации — необходимость. Распалась пионерская организация с её Советом дружины, который в принудительном порядке предписывал определенные моральные установки. То же произошло и с комсомолом. И об этом не стоит сожалеть, В ряду тех, кто сегодня создает общественное мнение, школа должна иметь свой голос. Это не ущемит ничьей свободы, а даст возможность взрослым выслушать и противоположное своему мнение.

Среди руководителей юнкоровских объединений возникают споры, нужно ли учить детей — юнкоров. Бытует мнение, что обучение создает стереотипы. Может быть, взрослому необходимо
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суметь понять мысль ребенка и помочь ему самовыразиться?

Прежде всего, думаю, что детей — юнкоров надо учить. Но как это делать? Ничего не навязывая, а прилагая все усилия к тому, чтобы развить личность ребенка и его способности. Тут все упирается в личность педагога: насколько тонко он может чувствовать и понимать людей вообще и, в частности, детей. Работа эта большая и кропотливая. Газету нельзя выпускать, не обучив ребят знанию жанров, навыкам макетирования. Во времена зарождающейся рыночной экономики трудно найти педагога, который согласился бы вести её на общественных началах в полном объеме. У нас в районе этот вопрос удалось решить частично. Прежде всего, в ряде школ были созданы факультативы журналистики. Чтобы стимулировать работу стенной печати, в начале учебного года было разослано по школам района положение о смотре —конкурсе. В течение года работал постоянно действующий семинар, организованный комитетом по народному образованию при администрации района и редакцией газеты. На него приезжали преподаватели Факультативов по журналистике, иногда с юнкорами. Проводились встречи юнкоров нескольких сел с целью обмена опытом. Логическим завершением всей этой работы был районный слёт юнкоровских объединений, на котором подводились итоги смотра—конкурса стенной печати. Во время слета была организована выставка стенной печати школ района и тех изданий, которые присылают нам юнкоры из других регионов. Затем проходила защита своей газеты. Были объявлены результаты конкурса, определены места, вручены призы. Юнкоровские игры были включены в эти встречи. Ребята сочиняли стихи, брали интервью у... валенка. Это дало возможность непосредственно общаться с аудиторией, найти как можно больше точек соприкосновения с ребятами, создать условия для их полного раскрытия. Игры показали, что в районе немало ребят по — настоящему талантливых, с которыми необходимо работать индивидуально.

Основательный анализ стенгазет способствовал основной задаче — учебе юнкоров. Просмотрев массу детских изданий, я пришла к выводу, что большинство из них страдают существенным недостатком: дети в своем самовыражении не заботятся об общественной значимости публикаций. А мы при оценке публикаций ставили во главу угла именно общественную значимость работы юнкоров, затем глубину раскрытия темы, язык и композицию.

В своем сотрудничестве с юнкорами мы придаем большое значение воспитанию личности каждого, приходящего в наш Пресс — центр. Сюда приходят многие, но остается далеко не каждый. По своей сути это братство духовно близких людей, неравнодушных, честных. Юнкоровское острое перышко — довольно — таки грозное оружие. Очень важно, в чьих руках оно окажется.

110

