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В докладе обосновывается возможность решения кадровой проблемы массового медиаобразования через привлечение к нему журналистских кафедр

российских вузов. Это возможно благодаря смешанному характеру отечественного журналистского образования, основанному на академической
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модели. Основными видами медиаобразования, для которого целесообразно

готовить кадры на факультетах журналистики, являются активное и

предметное медиаобразование.

Одна из острейших проблем современного российского медиаобразования – кадровая. Особенно это касается массового вида, т.е. медиаобразовательных модулей, предназначенных для

подготовки широкой аудитории потребителей массмедиа. В последнее время наметились два

пути ее решения:

1) открытие образовательных программ по специализации и – возможно, в будущем – по

специальности «Медиаобразование» с созданием соответствующих кафедр в вузах, в первую

очередь педагогических; этот путь открыт Таганрогским государственным пединститутом, а

опыт описан А.В. Федоровым (Федоров, 2007 и др.);

2) распространение образовательного воздействия специалистов в области профессионального медиаобразования (прежде всего журналистского) на массовую аудиторию.

Второй путь возможен и, по нашему мнению, наиболее целесообразен в тех вузах, где ведет-

ся образовательная деятельность по специальности или направлению «Журналистика» (таких

в стране более 120).

Созданные в большинстве своем в постперестроечное время – период бурного развития

предприятий массово-коммуникационной сферы – журналистские кафедры в вузах, просуществовав какое-то время и закрепившись на образовательном рынке, неизбежно оказываются перед выбором направления дальнейшего развития. Как правило, до сих пор они отдавали предпочтение одному из следующих вариантов: а) расширение образовательной и научной деятельности в области конкретных видов СМИ или отдельных видов профессиональной деятельности в СМИ (ТВ, радио, Интернет-журналистика, фотожурналистика, дизайн, редактирование и т.д.); б) расширение образовательной и научной деятельности в области смежных с журналистикой типов деятельности (реклама, связи с общественностью, межкультурные коммуникации и т.д.). Прогнозируемое развитие такой научно-образовательной области, как медиаобразование, предметом которой являются средства массовой информации и коммуникации в педагогическом аспекте их многообразных связей с миром, обществом и человеком, предоставляет возможность журналистским кафедрам добавить к традиционным направлениям развития еще и данную область. Если учесть то обстоятельство, что журналистская подготовка в большинстве вузов возникла на базе филологических факультетов, развивалась в тесной связи с филологическими и педагогическими специальностями и обеспечивалась преподавателями, в которых восприимчивость к идеям массового просветительства была и остается сильнее желания служить интересам рекламного и иже с ним бизнеса, нетрудно предположить, что названный нами путь найдет своих сторонников.

В чем нам видится специфика массового медиаобразования, реализуемого силами преподавателей кафедр журналистики? На наш взгляд, она в преимущественном внимании, во-первых, к активному, а во-вторых, к предметному видам. По данным разновидностям медиаобразования выпускники факультетов журналистики имеют потенциальное преимущество перед

выпускниками-педагогами, цель же кафедры как субъекта медиаобразования – использовать

эти преимущества, компенсируя через различные образовательные формы (например, модули последипломного или дополнительного образования) отсутствие у студентов-журналистов

фундаментальной подготовки по психолого-педагогическим дисциплинам.

Объясним, что мы имеем в виду, говоря об активном и предметном видах медиаобразования.

Образование в области массмедиа именуется нами активным (в английской традиции для

него часто используется особый термин media studies), если направлено на приобретение

учащимся навыков активного коммуникатора и реализуется через его участие в разработке

и выпуске того или иного медиаобразовательного проекта как конкретной формы реализации проектной технологии. Медиаобразовательными мы называем проекты (газеты, журналы, сайты, теле- и радиопередачи, рекламные и анимационные студии и т.д.), специально

созданные в учебных целях (независимо от учредителя, аудитории и ареала распространения

и масштаба предприятия), а также учрежденные учебными заведениями (т.н. корпоративная
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пресса учебных заведений). В отношении последних стоит заметить, что они могут активно

использовать коммерческие механизмы функционирования (привлекать рекламу, использовать труд профессиональных сотрудников, вводить оплату труда нештатных авторов и т.д.), и,

тем не менее, функционирование в стенах учебных заведений и учет их потенциальных образовательно-воспитательных воздействий на контингент учащихся неизбежно придают им

характер медиаобразовательного проекта. Активное медиаобразование является действенной

формой подготовки учащихся к жизни в медиатизированном обществе через познание изнутри возможностей и механизмов функционирования медиа. Активные формы медиаобразования предъявляют повышенные требования к уровню компетенции педагогов именно в плане

владения технологией изготовления медийной продукции. Если для выпускников педагогических специальностей технологическая сторона является, как правило, узким местом, ограничивая возможности выбора ими данной формы медиаобразования, то журфаковцы здесь

имеют безусловные преимущества, что и нужно использовать в интересах как обучающихся,

так и всего общества.

Предметное медиаобразование (синонимы: «специальное» или «социокультурное») – это

такое обучение в области медиа, которое локализовано в рамках одного предмета («Медиа-

культура», «Основы журналистики», «Основы коммуникативистики» и т.д.). Данный предмет

может вводиться в учебную программу как общеобразовательных учреждений (школ, гимназий, лицеев и т.д.), так и учреждений профессионального образования разных уровней (училищ, техникумов, университетов и т.д.). Его цель – сформировать в обществе в целом и привить каждому его члену рационально-критическую информационная культуру, дать каждому

«навыки ориентации в «загадочной» системе массовой информации, извлечения из нее максимальной пользы и удовольствия для личности читателя, слушателя и зрителя, а также для

оптимального функционирования общественного самоуправления» (Корконосенко, 2004, с.

82). Предметный подход противопоставляется в теории и практике межпредметному (в другой

терминологии – аспектному), при котором медиатематика оказывается «растворена» в содержании разных предметов (например, в общеобразовательной школе – в курсах литературы,

иностранного языка, обществоведения, информатики и др.). Межпредметное медиаобразование, опирающееся на распределенную инфраструктуру учебных дисциплин, требует более основательной теоретико-педагогической подготовки преподавателей, т.к. направлено на формирование у учащихся комплекса умений работать с информацией, применимого ко всему

процессу образования. Решать задачу кадрового обеспечения такого типа медиаобразования

по силам только педагогическим вузам или факультетам. Кафедрам журналистики же целесообразно ориентироваться на первую, предметную, модель, которая, кстати, в наше время становится чуть более актуальной (по крайней мере – на уровне среднего образования) благодаря

введению профильного обучения в старшем звене школы.

Насколько реально частичное перепрофилирование журналистских кафедр на решение

вопросов кадрового обеспечения не редакций, а учебных заведений, реализующих медиаобразовательный компонент? На наш взгляд, реально. По крайней мере, в современной ситуации для этого есть объективные предпосылки. Так, отличительной особенностью отечественного высшего журналистского образования является низкая (по сравнению с другими программами профессионального образования) степень профессионализации обучения. На наш взгляд, это объясняется тем, что в России действует унифицированная модель журналистского образования, представляющая собой некий смешанный тип, в основу которого еще в 40-е годы XX века была положена европейская академически-ориентированная (а не практико-ориентированная) модель. Вообще-то целью такого типа образования является подготовка преподавателей

и научных работников соответствующего профиля. Однако у нас он был приспособлен для

решения задач подготовки редакционных работников, поэтому мы и говорим о смешанном

типе. Нам кажется, что на фоне грядущей модернизации образовательной системы должна

произойти диверсификация журналистских программ по направленности: какие-то из них

станут практико-ориентированными, какие-то останутся смешанными, какие-то станут академически-ориентированными. Последние и могут рассматриваться как программы для подготовки медиапедагогов самого широкого профиля.
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