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О важности владения информацией сказано так много, что никто в этом не сомневается. Постулат о том, что «победит тот, кто владеет информацией» стар как мир. Другое дело – пути передачи сведений, знаний, умений, они развиваются и меняются вместе с развитием человеческого общества, начиная с наскальных рисунков и заканчивая нынешним веком информационных технологий. Модное словосочетание «информационное общество» - так часто звучит с экранов телевизоров, со страниц газет и журналов, что все мы реально ощущаем себя его частью.

Но информация и знания сами по себе инертны, они не могут существовать без надежного «передатчика», той движущей силы, которая охватывает своими сетями страны и континенты. Этим «передатчиком» в современном мире выступают медиа. 

К сожалению в современной экономике, педагогике и социальной науке медиа, пока, что отводится роль лишь канала передачи информации, простого механизма доставки знаний «из пункта А в пункт Б», в котором потребитель информации (зритель, читатель и т.п.) является конечным этапом доставки. Данный подход справедлив и уместен в тех случаях, когда мы говорим о газетах, радио, телевидении и прочих традиционных медиа, с которыми мы встречаемся каждый день.        
Развитие современных медиа предлагает нам новую интерпретацию роли медиа в существующей реальности. На первый план в современном развитии коммуникационных каналов выходит Интернет, который сам по себе является общедоступным медийным каналом. Интернет предлагает всем без исключения пользователям  широкие возможности получения и передачи информации. Все это создает глобальное информационно-обменное, или по-другому, интерактивное пространство,  в котором каждый потребитель информации превращается в ее пользователя. Здесь каждый может выступать редактором и издателем собственных материалов, знакомя сотни тысяч таких же пользователей со своими «творениями». 

Популярные блоги и любительское видео по популярности «посещении» и «запросов» в сети,  уже могут сравниться с крупными издательствами и производственными студиями. 

Все вышеперечисленные тенденции создают новую медиасреду, новые подходы к доставке и распределению информации и знаний. Также формируются новые методы медиаобразования и развития современной личности. 

Существует множество определении медиаобразования и медиаграмотности, но все они в большинстве своем сводятся к узкому педагогическому пониманию медиаобразования,  «как формирования умении и навыков учащихся посредствам радио, кино и другого рода медийных инструментов».
А мы можем со всей уверенностью утверждать, что современный процесс медиаобразования выходит за рамки, принятые научной общественностью, которая определяет его как процесс педагогического воздействия посредством медиа.  

Современное медиаобразования это более сложный социальный процесс, который происходит в обществе постоянно.

Медиаобразование сегодня можно определить как непрерывный процесс социализации и самообразования человека под воздействием средств массовой коммуникации.

Современный человек, находясь в современном информационно-интегрированном пространстве, превращается в «мини-медиа», которое имеет неограниченные возможности получения, переработки и распространение информации на самые широкие группы общественности.                                                                                                            
Сегодня построение успешного образовательного, информационного и развлекательного ресурса уже не может не учитывать таких базовых приемов как:
- создание социальных сетей, свободный обмен информацией между пользователями, 


- доступ к оценке произведений других пользователей, создание собственных медиапродуктов и 
- активное распространение их в сетевом пространстве.
Однако, построение эффективных интерактивных образовательных моделей не ограничивается только интернет-продуктами, в этот процесс вовлечены разработчики компьютерных и видеоигр. 
Видеоигра, позволяющая пользователю активно взаимодействовать с многочисленными персонажами, а если это он-лайн игра, то с такими же, как он пользователями, становится интересной и захватывающей.

Возможности компьютерных и видеоигр велики, и не должны ограничиваться рамками образовательных и развлекательных программ для детей и подростков. Аудитория игр может быть значительно расширена за счет людей среднего и старшего возраста.

Реализация такой цели, требует изменения сюжетов содержания видеоигр, охвата узкоспециализированных сфер деятельности. Например, компьютерная игра может помочь сдать экзамен в ГИБДД, развить необходимые оперативные навыки.

 Эффективные образовательные интернет-модели могут реально и ненавязчиво научить потенциального инвестора правилам игры на бирже, помогут разобраться в стратегии и тактике капиталовложений в ПИФы, ценные бумаги и другие финансовые инструменты.

 Даже такие далекие от «игр» навыки хирургов могут быть косвенно «отточены» во время видеоигр. Так во время исследования группы хирургов в университете Айовы были выявлены интересные закономерности. «Исследование, включившее 33 практикующих врачей, обнаружило, что медики-любители компьютерных игр выполняют сложные хирургические манипуляции, такие как лапароскопия, на 27% быстрее, допуская при этом на 37% меньше ошибок. Во втором исследовании приняли участие 303 хирурга, у которых тестировалась скорость наложения швов. Выяснилось, что те из них, кто играли в игру, развивающую пространственное мышление и ловкость рук, справлялись с заданием значительно быстрее.
 По словам руководителя айовского исследования Дугласа Джентайла (Douglas Gentile), полученные данные свидетельствуют о том, что компьютерные игры не являются «плохими» или «хорошими», а при правильном подходе даже могут служить мощными обучающими инструментами» ( по данным www.med-info-portal.ru).
 О том, что Интернет в целом и компьютерные игры и частности, являются большой рекламной площадкой, никто не спорит. Данное направление будет развиваться и дальше.

 Но не надо забывать, что образовательные проекты, информационные площади Интернета дают огромные возможности для медиаобразования самых разных слоев населения. Различные формы медиаобразования позволяют создавать образовательные проекты интересные и эффективные как для пользователей, так и для рекламодателей.
