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1. ОСУЩЕСТВЛЕНИЕ ЛЮБИТЕЛЬСКОГО
АУДИОВИЗУАЛЬНОГО ТВОРЧЕСТВА
В СОЦИАЛЬНО-КУЛЬТУРНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
1.1. Со             Современные проблемы аудиовизуального творчества в пространстве медиадосуга
Проблемный подход к пониманию сути свободного вре​мени как части социального является важнейшей методоло​гической предпосылкой к исследованию социальной деятель​ности как системы. В данном исследовании нас интересуют медиакомпоненты досуга. Содержательная наполненность этих техногенных средств коммуникации и творчества, вос​приятия и познания разнообразят формы проведения свобод​ного времени и насыщает, уплотняет досуг.
Рассмотрим современное состояние аудиовизуального творчества в пространстве медиадосуга, проанализировав не​которые его особенности по данным проводившихся в разное время исследований.
Сравнение процентного соотношения затрат времени в сфере досуга в 1993—2000 гг. показало, что в 1993 году из 15 видов досуга три вида носили медийный характер: слу​шание радио, прослушивание аудиозаписей, медиахобби (фо​тографирование, видеосъемка и т. п.)1. По данным исследо​вания 1993 г. медиадосуг (просмотр телепередач, посещение кинотеатров, видеосалонов, компьютерных клубов) состав 35,3 %, в то время как внемедийный досуг составил 64,81%, т. е. более продолжительную часть времени. При этом соот​ношение медийных форм досуговой деятельности, предрас​полагающих к творчеству (студии, кружки, клубы, в кото​рых делаются фильмы, домашнее творчество) к немедийным идентичного характера составило 16,5:38,5, то есть преобла​дают аналоговые техногенные формы досуга.
1 Мосалев Б. Г. Досуг: методология и методика социологических ис​следований. М., 1995.  С. 63.                     3
Спустя десять лет, в 2003 году, картина существенно изменилась. Медиадосуг    намного   расширил    свой диапазон, включив в себя Интернет, телефонию, компьютерное творчест​во, сетевые образовательные технологии и составил в целом охват порядка 71,5 % опрошенных респондентов в удельном весе преобладающих видов досуговой деятельности в процен​тах от общего числа опрошенных. Внемедийные формы соста​вили всего лишь 38,5%. Вместе с тем, ожидаемой активиза​ции творчества в медиадосуге не произошло1. Скорее наблю​дался процесс снижения его творческих проявлений с 16,5 до 8 %, хотя появились, как ни странно, новые возможности для медийного самовыражения, используемые,    вероятно далеко не в позитивной форме. В переводе негативных форм самовы​ражения в позитивные и состоит главная проблема медиадосуговой реабилитации.

В 2003 году в этот ряд медиасредств включается мобиль​ная связь, компьютерные и видеоигры, Интернет, телефония и электронные искусства (цифровая фотография, компьютер​ный дизайн).

Данные о досуге молодежи, полученные в ходе социологи​ческих исследований Е. А. Скриптуновой и А. А. Морозовой в г. Зеленограде Московской области свидетельствуют о том, что основная масса современников предпочитает развлечения, чаще пассивные, реже активные. Лишь незначительная часть опрошенных посвящает свободное время образованию, поз​нанию и саморазвитию. Из данного материала был сделан выбор из таблиц форм досуга, связанных с медиатехникой, а также — двух немедийных видов (посещение театра и досуго-вых секций), которые входили и в наше исследование. В сфе​ре домашнего досуга на 1-м месте — просмотр телепередач, видеофильмов (77,6% опрошенных). Далее идут компьютер​ные игры (39,7%),   техническое   компьютерное   творчество (24 %) и другие виды технического творчества. Из этих цифр следует, что более современные, технизированные медийные формы досуга смещают немедийные и начинают занимать бо​лее значительное .время в структуре любительских занятий молодежи.
'Куприянова И. В. Компьютерный андеграунд в контексте становления культуры информационного общества.  Автореф. дис. на соискание канд. филос. наук. Ростов-на-Дону, 2003.
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Анализ данных о досуге молодежи приведенными выше учеными привел к выводу, что основная масса современной молодежи больше предпочитает развлечения, чаще пассив​ные, чем активные. Лишь незначительная часть опрошенных посвящает ''Свободное время образованию, познанию и само​развитию также и к медийным формам досуговой деятель* ности. Вместе с вытеснением традиционных форм досуга по​пулярными в молодежной аудитории все же остается театр, сосуществующий в медийной и непосредственной формах (на экране и в зале). Близким видом досуга оказалось и кино, не уступающее место подвижным формам досуга. Парадок​сально, что как медиатехнические, так и художественные формы творчества имеют такое большое число поклонников.

Во внедомашней сфере приоритет отдается посещению ки​нотеатров (30%), затем компьютеризованных информацион​ных центров (14,5 %). Ничтожно малую долю составляет посещение секций и кружков технического творчества (1,2 %), популярно посещение театров (32,3 %)'. Здесь дает о себе знать тенденция стереотипного представления медиа лишь как средства развлечения.

Констатирующее исследование проводилось среди студен​тов и учащейся молодежи г. Омска по случайной выборке молодежной аудитории культурно-досуговых центров, имею​щих медиатехнику, по категории респондентов, равных по по​ловозрастным признакам в количестве 1500 человек. Наше исследование 1998 г. показало иерархию медиадосуга в ши​рокой аудитории, которую целесообразно сравнить с подоб​ного рода исследованием, приведенным выше табл.  1).

Сравнение проведенных нами в 1998 г. пилотажных иссле​дований с аналогичными Е. А. Скриптуновой и А. А. Морозо​вой показало следующее. Сохранились доминанты в просмот​ре телепередач. Однако несколько снизилась (на 18,1 %) по​требность в обмене информацией в компьютерных центрах.!
1 Скриптунова Е. А., Морозов А. А. О предпочтениях городской мо​лодежи (заметки об исследовании) //j СОЦИС. 2000. №° 3.
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Табл. 1. Иерархия предпочитаемых видов досуга
Исследования Е.  А.  Скриптуновой, Л. А   Моро​зовой  (2000 г.) — в %  к общему числу
Исследования
1998   г.
(Снб. филиал
РИК)- в % к
общему числу

               3,0
№       Иерархияпредпочитаемых видов досуга
32,3
27,4 77,6 30,0 39,7
24
21,6
1. Посещение театра
3,0
2. Посещение досуговых секций 3.   Просмотр телевидения, видео
25,1
4. Посещение кинотеатров
81,0
5. Компьютерные игры
2,1     
6. Техническое творчество,   включая
компьютеры
5,1
7.   Художественные      и      народные
промыслы
7,0
           Появилась альтернатива в виде просмотра видеопроизве​дений  (69%), чего не было ранее, а также — путешествие по компьютерной сети (22,5 %). В целом можно отметить не​которое повышение значимости компьютерных игр, занявших значительное место в 2000 г. (39,7 %). Однако все еще боль​шое место в иерархии досуга занимали   немедийные формы (например, народные и художественные промыслы и техни​ческое компьютерное творчество),    составляющие разумную альтернативу  компьютерным  играм,  которые    способствуют экранному творчеству, стимулируя включение в него. Замече​но, что творческие формы досуга лежат больше в сфере ху​дожественной деятельности.  Таким образом, отмечается не​которое вытеснение традиционных форм времяпрепровожде​ния и общения  медийными,    что объясняется    усиленными потребностями в общении.

Итак, налицо развлекательный, потребительный и прагма​тический характер медиадосуга, в котором процент экранно​го творческого использования технических средств ничтожно мал.

По данным современных исследований досуга, среди пред​почтительных форм свободного времени в конце 90-х годов превалировали: общение (61,5%), чтение книг (45,6%) и домашние дела (38,5%). В 2001 г. соотношение преоблада​ющих форм изменилось следующим образом. На первом мес​те стоит телевидение (экранный медиадосуг: 70,6%), вытес-
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нившее личностную коммуникацию, на втором — современ​ная музыка (52,6%), на третьем — чтение периодики (52,5%)'. Приведенные данные свидетельствуют об усилении утилитаризма, прагматизма и все большем отторжении мас​сового потребителя аудиовизуальной продукции от общения как стимула творчества.

В аудиовизуальной культуре, как отмечает К. Э. Разло​гов, «наиболее заметны различия между массовым и поис​ковыми (авторскими — Н.Х.) формами творчества. Однако при этом следует учитывать и происходящие структурные, сдвиги, связанные с расширением и трансформацией телеви​зионного вешания, а также — развитием видеоиндустрии»2. Подтверждением этому служит следующее. Судя по данным агентства Ромир, наиболее частым способом проведения до​суга оказался просмотр телепередач: 74 %   (поиск чего-либо —
Н.X.) респондентов сообщили, что «часто и очень часто» этим занимаются3. Посещаемость киноцентров снизилась за период с 1970 г. по 2000 г. в 6,6 раза, что говорит о спаде1 интереса к кинематографу в целом»4.

Анализ статистических данных по проблемам экранного медиадосуга показал следующее. В 80-х—90-х годах, по дан​ным Совета Европы, отраженным в национальном докладе «Культурная политика России», объем фильмопроизводства начинал неуклонно сокращаться с 87,7 тысяч фильмов в год до 68,2 тысяч. Вместе с тем, посещаемость кинодосуговых центров в целом по России сократилась соответственно с 18 миллионов в 1980 г. до 9 миллионов в 1991 году. В дальнейшем эти тенденции проявлялись еще сильнее. Из анализа данных статистики видно падение зрительских интересов в целом, что вызвано, очевидно, перемещением медиадосуга ;в персонифицированные, в том числе и домашние формы. Вмес​те этот процесс, связанный еще и с падением выпуска оте​чественных картин, компенсируется преобладанием неигро​вых  социальных  произведений  экрана  и  кинопериодики  на
1
Акимова Л. А. Социология досуга:  уч. пособие. М.:  МГУКИ, 2003. С. 95.
2
Культура и культурная политика. М.: Моск. Общественный научный фонд, 2000.  С. 134.
3
hitp://www.romir.ru
4
Российский статистич. ежегодник. М:  Госкомстат России. 2003. С. 261.    
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телеканалах, сохранением отечественной анимации. По дан​ным ВЦИОМ, на протяжении ряда лет примерно каждый третий респондент признавал, что по сравнению с прошлым годом «стал чаще смотреть телевизор»1. Здесь налицо тенденция одомашнивания просмотров экранных произведений. Во второй половине XX века все более давала знать о себе особенность, связанная с тем, что в числе наиболее массовых и престижных досуговых занятий было даже скорее всего не чтение книг и газет, и просмотр телепередач. По данным Рос​сийского института культурологии, с 1965 по 1985 год затра​ты времени на этот вид деятельности выросли в 2,6 —3 раза, что связывалось с расширением телеаудитории, а после 1985 г. оно происходило фактически за счет увеличения дли​тельности просмотра. Оно составляло у городских зрителей до 50%, а у сельских — свыше 60% свободного времени/и почти столько же в 1990 г.
Для выбора генеральной совокупности делался упор на статистические данные министерства культуры Администра​ции Омской области и политики Сибирского филиала Рос-, сийского института культурологии в 1998 г. По документаль​ным источникам, посещаемость кино-, видео- и компьютер​ных досуговых центров в данных регионах в 2002 году соста​вила в среднем соответственно 1 202 и 1 720 тысяч зрителей; в год.
Генеральная совокупность по своим размерам оказалась средней и составила 2 922 тысячи зрителей, 5000 пользовате​лей и 4500 участников медиацентров в Омской и Кемеровской областях, работавших с экранными медиа в 2002 г. Опроше​но 2922 зрителя и посетителя, 500 пользователей и 450 уча​стников по случайной, бесповторной, одно- и 10-процентной выборке.
Принцип выборки следующий: пользователи компьютером в клубах, Интернет-центрах и т. д., реальные зрители кинодо-суговых центров: дети и взрослые, в разных районах области, телезрители, зрители, посещающие видеосалоны, творчес​кие медиацентры, кино- и видео-, телевизионные и компьютер​ные студии г. Омска, Москвы, Кемерова: подростки и юноши, молодежь, люди среднего и пожилого возраста.
1 Российский статистический ежегодник. М: Госкомстат России, 2003.  с. 261.
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Для оценки выборки проверялась истинность данных, при​чем здесь важным оказалось представительство указанных групп (в %): студенты вузов — 54,2%), студенты колледжей: — 21,3%, учащиеся средних школ — 11,4%, работающая молодежь — 9,1 %, учащиеся системы профессионального образования — 4,0%. В выборке нам удалось достичь соот​ветствия с генеральной совокупностью по половозрастным, образовательным и показателям уровня доходов, т. е. качест​венной репрезентативности.
Эти цифры оказались минимально достаточными, чтобы обеспечить значимые величины в аналитических таблицах, которые описывают выше указанные личностные показатели дифференцированно, в значимости от степени активности по​сещения использования медиасредств или посещения экран​ных медиацентров. Последний показатель был заложен в пер​вом вопросе анкетных данных.
Для проведения данного констатирующего исследования, экранного медиадосуга была необходима совокупность сле​дующих методов: письменного опроса участников и анкети​рования, экспертного опроса, анализа литературы, педагоги​ческой диагностики отдельных творческих достижений.
Социологические исследования мотивов, культурных пред​почтений, ценностей и педагогическая диагностика умений и уровня достижений проводился научно-исследовательским сек​тором региональной культурной политики Сибирского филиа​ла Российского института культурологии.
Пилотажное исследование (1997—1998 гг.) проводившееся на небольшой группе респондентов (50 человек), способство​вало проверке и обеспечению надежности информации. С его помощью была проверена устойчивость инструментария, дос​тигнута обоснованность и согласованность результатов, полу​ченных при анкетировании. Была достигнута релевантность анкет.
Также удалось добиться понимания всеми респондентами содержания вопросов для различных категорий (зрителей, пользователей, участников, медиалидеров).
Исследование помогло установить невысокий процент про​явлений интереса к аудиовизуальному творчеству в 1998 году. Эти данные подтверждают прежде всего тот факт, что рес​понденты не связывали свою деятельность в сфере аудиови​зуальной культуры с креативностью, что в свою очередь, хаг
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рактеризует своеобразие их отношений в области экранных медиа и недостаточность представлений в сфере современных аудиовизуальных технологий.

Для экспертного опроса использовалась сплошная выбор​ка наиболее представительных и компетентных специалистов в области экранной кульлтуры в Администрации, киновидео​центрах г.г. Омска, Москвы и Кемерова. Статистические дан​ные должны были обеспечить достоверность.

Кроме этого в ноябре 2001  года проводилось первое пи​лотажное исследование 80 респондентов в г. Омске и в декаб​ре 2001 г. — 80 человек — в г. Кемерове. Были проверены исследовательские задачи, в которых произведено уточнение, связанное с тем, что творческие достижения требуют эксперт​ной оценки по особым критериям. В основную гипотезу вне​сена поправка сообразно структуре личностных новообразо​ваний   (духовных,  эстетических,  творческих,  нравственных). В типологию любителей   (вторая    гипотеза)   было    внесено уточнение относительно того, что посетителей следует делить на посетителей-зрителей и посетителей — участников медиацентров, что составляет разные типологические группы. Тре​тья гипотеза не потребовала уточнений. В группах обследуе​мых в ходе пробного исследования были учтены все группы респондентов,  особенно    крайние    категории:    посещающие впервые и имеющие значительный    опыт участия  в медиатворчестве.

Большинство вопросов анкет и экспертного опросного лис​та работали на тему и были достаточно понятны, были лишь внесены коррективы в вопрос относительно времени на теле​просмотр (градация ответов). В исследовании принимали участие коллеги, преподаватели, ученые, чье мнение при про​верки инструментов было особенно ценным. Удалось выявить не только то, насколько «работают» вопросы, но и степень их понятности. Проводилось «проигрывание» ситуаций рес​пондента, в итоге откристаллизовалась окончательная мето​дика сбора информации и инструкция по сбору данных.

Далее проводилось генеральное пилотажное исследование, в котором отрабатывалась вся процедура сбора первичных данных, процедуры, методик, сборов фиксации материала, в результате чего инструментарий был проверен на надежность. Кроме того, был установлен контакт с ответственными лица​ми на объектах исследования, чем обеспечивается их дальнейшее                       10

сотрудничество в дальнейшей работе. Вместе с тем проверялась пригодность всех звеньев собственной органи​зации.

Кроме этого, проводилась разведка типа и объема выбор​ки. Тип выборки был подтвержден адекватностью по содер​жанию исследования. Достаточное представительство опро​шенных отвечало характеру гипотез, содержанию исследова​ния. Здесь же определялся объем выборочной совокупности, в котором учитывалась доступность единиц наблюдения. Оп​ределяемая при этом возможная ошибка выборки на осно​ве выборочного распределения позволила увидеть ее незна​чительность.

Кроме того, в процессе пилотажа, выяснилось, что наибо​лее слабым звеном оказался процесс реализации аудиовизу​альных способностей в наличных условиях. Причин здесь много: достаточно большая нагрузка, слабая материальная база, незаинтересованность педагогов.

Реализация любительского творчества прослеживается в результатах экспертного опроса медиапедагогов и деятелей экранной культуры, посвященного креативно-педагогическим особенностям личностного развития личности. Среди медиа-педагогов были: руководители фото-, кино-, видеостудий, пе​дагоги-преподаватели информатики, компьютерной графики, медиацентров (студий компьютерного искусства).

Исходя из анализа видов преобладающей деятельности, соответствующей уровням социокультурного воздействия эк​ранной информации, нами были определены четыре типоло​гические группы медиалюбителей. При определении уровней социально-культурного воздействия экранной информации на любителя мы учитывали полученные в ходе опроса показа​тели, включаемые в состав признаков типологизации. Они давали возможность учесть основную степень включенности личности в экранное творчество, приобщенность в культур​ным ценностям, освоение культуры через экранные образы, наконец, собственное «социально-культурное творчество». Признаки эти проявлялись в мотивах, интересах, досуговых предпочтениях.

В результате сопоставления и анализа полученных по этим параметрам данных оказалось возможным продиффе​ренцировать любителей, посещающих медиацентры в зависи​мости  от сочетания показателей  и уровня  аудиовизуальной1             11

креативности. Нужно отметить, что данная классификация условна в связи с изменчивостью показателей, границы меж​ду группами подвижны. Однако учет их наличия позволяем более целенаправленно включать разные категории участни​ков в творческую деятельность.
Посетитель досугового медиацентра (зритель-игрок) за​нимается главным образом просмотром, оценочно-критичес​кой деятельностью, обсуждением, получением и отправкой информации, компьютерно-игровым (просмотровым) и пост​просмотровым общением.
Во второй типологической группе любителей (пользова​тель медиатехники, коллекционер, потребитель медиаинформации), учитывая высокую степень активности взаимодейст​вия с техникой, мы выделяем: тренинговую, обменную, прaгматическую, мониторинговую, познавательную и сервисную деятельность.
В третью типологическую группу входит мастер-участник кино-, видео-, компьютерной студии. Он занимается съемоч​ной, монтажной, сценарной ( режиссерской деятельностью, а также — самопрезентацией.
Наконец, четвертый типологическую единицу представля​ет собой медиалидер (эксперт, организатор медиаакций, по)-сетитель Интернет-центра, техник-программист). Ему свойст​венно заниматься: пропагандой аудиовизуального любитель​ского творчества, редактированием, моделированием, конст-струированием и реконструированием, организацией фести​вальных мероприятий, разработкой художественных и техни​ческих программ на компьютере.
На основе ряда эмпирических признаков была разработа​на анкета в четырех вариантах, рассчитанная на выделенные типологические группы логика которой состояла в следую​щем.
Подготовительная часть анкеты (1—3 вопросы) отвечала на вопросы о частоте обращения в медиасредствам в качест​ве зрителей. Она в некоторой степени определяла активность респондентов в сфере экранной культуры в целом и в частно​сти (с помощью дополнительного вопроса о частоте обраще​ния к данному виду медиазанятий).
Первый раздел (4—7 вопросы) посвящался характеру предпочитаемого ими  медиадосуга   (потребительского,  поль-
—12-

зовательского, продуктивного и коммуникативного). Здесь предпочтения во внемедийных формах досуга сравнивались с идентичными медийными для выявления приоритета экран​ного творчества с учетом фактора обусловленности. Второй раздел анкеты (8—10 вопросы) связан с характером интересов к экранным произведениям, что показывает респонден​тов с точки зрения их предрасположенности к творчеству. Третий раздел (11 вопрос) связан с формами предпочитае​мой медиадосуговой деятельности, что позволяет включить в их систему экспериментальной программы. Четвертый раздел анкеты (12—13 вопросы) представляет респондента с техни​ческой стороны благодаря самооценке собственных техничес​ких возможностей, связанных с уровнем овладения видео​компьютерной техникой. Пятый раздел анкеты (14 вопрос); определяет качество медиадосуга по показателям удовлетво​ренности, что является результатом его выбора и организа​ции и потому способен подтвердить необходимость эффектив​ности проводимых экспериментальных мероприятий.
Шестой раздел (15—18 вопросы) посвящен микросреде личностного общения, включенный в медиасреду. Он вклю​чает в себя: показатели частоты обсуждения экранных про​изведений в различной среде, наличие кругов общения в про​цессе занятий, влияние ближайшего социального окружения и степень включенности в нее. Седьмой раздел (19—20 воп​росы) отражает возможные альтернативные внемедийные формы самовыражения как форму внеличностного общения в пространстве библиотеки, медиатеки, видеотеки, студии изо​бразительного искусства и т. д., что позволяет создавать ус​ловия для создания инфопространства для его оценки и ка​чества.
Восьмой раздел (21—23 вопросы) характеризует респон​дентов с точки зрения мотивов и предпочтений в области экранной культуры, что позволяет их охарактеризовать в от​ношении предрасположенности к аудиовизуальной креатив​ности. Девятый раздел анкеты посвящен предпочитаемым ме​тодам экранного творчества, что обосновывает возможность их использования в экспериментальной программе.
Отмечается, что респонденты 1-го типа (посетитель ме​диацентра, имеющий стаж участия до года) потенциально могут развиваться в русле проективных авторских техноло​гий. Они особенно часто посещают кино-, видеосеансы  (57—
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63%), довольно много времени уделяют телепередачам: от 5 до 6 часов (72,5% опрошенных). Интересно сравнить с данными пилотажного исследования, что среди опрошенных 60,5 % потребляют экранные произведения только по телеви​дению, непосредственно в кинотеатрах — только 6%. Здесь — явно выраженная ориентация на зрительскую деятель​ность. Однако данный медиацентр служит местом проведе​ния их досуга в основном не чаще чем 2—3 раза в месяц; (85%). Для них больше всего эффективно использование проективной и интегративной технологических систем, что обусловлено отсутствием у них четких установок и дифферен​циации на определенный вид экранного любительства.
У большинства опрошенных есть интерес к кино. В прос​матриваемых фильмах им главным образом нравится оцени​вать для себя значение и смысл увиденного, а также осуществлять выбор наиболее ценного материала, что говорит о наличии творческой позиции. Среди предпочитаемых форм досуговой деятельности — направленные на представление возможности культурного роста. Особенно респондентами вы​деляется: обсуждение после просмотра, совместные игры, конкурсные мероприятия, компьютерно-игровое общение (75,6%), то есть формы, максимально связанные с общени​ем. Этот выбор обусловлен значительной ориентацией на культуротворчество.
Предпочитаемое место проведения зрительского медиадо-суга дома или у друзей, параллельно с другими делами, зна​комых (75%), и лишь у небольшой части — в видеосалоне или во время проведения массового мероприятия. Это обус​ловлено рядом причин, среди которых: нехватка времени, уда​ленность медиацентров, их непривлекательная работа. Отме​чаемый многими респондентами интерес к кино подкрепляет​ся контрольным вопросом, ответ на который свидетельству​ет, что если его нет, то экранные произведения просто не ин​тересуют (5,5%). Интерес к кино по характеру связан с ис​пытанием удовольствия от увиденного и выбором ценного ма​териала. По уровню овладения аудиовизуальной техникой посетители показали потребность в помощи, технической под​держке и содействии со стороны инструктора.
Вместе с тем, уровнем досуга удовлетворена почти поло​вина опрошенных (46,3%). Остальные — либо недостаточно удовлетворены,  либо  склоняются  к  отрицательному ответу.
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Субкультурные факторы в виде кругов общения показали по​требность в обсуждении того, что было на медийных мероп​риятиях в кругу сверстников хотя бы от случая к случаю. Преобладает среда, сопутствующая их увлечениям — одно​классники и дружеское окружение. Налицо необходимость расширения   возможностей   послепросмотрового   общения.
Характер зрительских предпочтений опрошенных разделя​ет их на 3 группы — по увлечениям спортивно-игровыми и шоу-программами (43,1 %) и передачами по культуре и ис​кусству (36,3%). Подтверждается, что характер социокуль​турного воздействия действительно когнитивный, так как большинство опрошенных видят в экранных произведениях средство познания.
Очевидно, что существует среда, разделяющая медиаув-лечения опрошенных. Об этом свидетельствуют их ответы (38,2%), что в нее входят одноклассники, товарищи по ув​лечению. В числе предпочитаемых ими методов использова​ния медиасредств респонденты включают: обсуждение, реф​лексию, активный просмотр с установкой на последействие, предпросмотровую беседу, разносторонний анализ результа​тов игры, ретроанализ фильма.
Наряду с медиасредой существует объективная потреб​ность в формировании персонального инфопространства, од​нако больше половины опрошенных о ней, очевидно, не ду​мают, следовательно, у них такой необходимости не сущест​вует.
Технологический процесс медиаиндустрии интенсифици​рует процессы информационного обмена и одновременно по​вышает уровень взаимозависимости, что создает условия для приращения и творческого успеха.
Об этом свидетельствуют следующие данные. Так, например, по данным опроса, 13 % отечественных зрителей пот​ребляют кино по телеканалам и по прямому источнику (в кинотеатрах) делают это только по телевидению — 12 %, а непосредственно в кинотеатрах — 8%. Среди них процент общающихся с изобразительным искусством составляет 20%, только по телевидению — 13 %, в смешанных формах — 34 %• Очевидна тенденция к преобладанию комплексных техноген​ных форм восприятия искусства с наличием непосредственно​го компонента. Если говорить о связи со зрелищной культу-
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рой, то можно отметить следующее. Ходят на спектакли 18 %
опрошенных, смотрящих по телевидению 12%, в смешанной
форме процент потребляющих данное искусство возрос до
37%'.

Участники 2-го типа — пользователи медиатехники (уча​щиеся, коллекционеры, потребители информации) со стажем участия до 2-х лет, с познавательной, реабилитационной, со​путствующей и другой целью по сравнению с первой типоло​гией чаще смотрят видеофильмы (свыше 6 раз в год), что го​ворит о их предрасположенности к неманипулируемым формам самостоятельного просмотра (82,4%). Они также потенци​ально могут работать по интегративным авторским техноло​гиям, для этого у них есть все предпосылки.
Вместе с тем, данный медиацентр они посещают довольно регулярно (от 2—3 раз в месяц до 2—-3 раз в неделю (42,1 — 37,4 %). Интерес к экранной культуре у них также сохраня​ется. В его содержании преобладает стержневое свойство «следовать традиционным установкам и испытывать влияние увиденных образов» (т. е. формировать пространство иден​тификации). Это свидетельствует о наличии у них предпосы​лок к самостоятельной познавательной и практической дея​тельности.
Участники данного типа предпочитают формы экранного медиадосуга, ориентированные на дискуссии, мастер-классы, творческие встречи и лаборатории, сеансы совместного тре​нинга, коллоквиумы, творческие мастерские, овладение ком​пьютером, просмотр сайтов — т. е. различные персонифици​рованные виды деятельности. Особенно выделяются формы, сопутствующие рекреации и дающие определенную практи​ческую пользу (54,6%). Этот выбор обусловлен, по мнению респондентов, стремлением к социальному самовыражению в макросреде.
Опрошенные местом проведения занятий по обучению, по​треблению медиаинформации и коллекционированию называ​ют отнюдь не домашние условия, а чаще преобладает дис​танционная, интерактивная форма, параллельная с другими делами, в видеосалонах и т. п. Это связано, по мнению рес​пондентов, большим  престижем, значимостью и  актуальнос-
1 Художественная жизнь современного общества. Спб, 1997.  Т. 2. С. 188.
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тью данных форм. Наличие интереса к кино обусловлено пол​ным отсутствием противоположных мнений.
Характер интереса в данной типологии связан с проявле​нием своего отношения к персонажам, картинам, ситуациям (35,6%), размышлением над увиденным на экране (29,5%). а также — с испытанием влияния увиденных образов на фор​мирование своей картины мира (15,2%). По уровню овладе​ния медиатехникой некоторая часть опрошенных уже владев ет рядом программ (34,5%), остальные, очевидно, предрас​положены к этому.
Удовлетворенность досугом у представителей данной группы значительно выше, чем у посетителей (58,4%). Пот​ребность в обсуждении результатов пользования компьюте​ром и видеосистемами у них регулярная. Однако не всегда, родители, друзья, товарищи разделяют увлеченность опро​шенных. Если это и происходит, то чаще всего — в кругу одноклассников, однокурсников и близких товарищей. Сле​дует отметить наличие взаимопонимания в данном кругу об​щения, что существенно стимулирует удовлетворение дея​тельностью.
Для данной категории свойственна некоторая тяга к по​сещению любительских немедийных центров обучения, ин​формации и коллекционирования (3—6 раз в год), что, оче​видно, сдерживается усилением внимания к медийной аль​тернативе. У пользователей появилась необходимость в ме-диатеке как инфопространстве: 56 % опрошенных ответили, что это скорее да, чем нет. Мотивация занятий по сравнению с 1-й типологией переместилась ближе к внутренней. Она связана с возможностью извлечь из образов что-то ценное для себя. В зрительских предпочтениях преобладают развле​кательные, детективные, информационно-познавательные, что связано с ориентацией на познание (59,6 %).
По характеру социокультурного воздействия экранной ин​формации установка взята на деятельностную интеграцию, что доказывает возможность осваивать творческие умения, участников (73,5%) и позволяет им применять интегратив-1 ную технологию экранного творчества. Предпочтительными для участников оказываются анализ и синтез информации, моделирование ситуаций и активизация восприятия. В сосу​ществовании молодежной субкультуры телевизионные и ви​деоформы искусства способствуют формированию следующих
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умений: передачи содержания программы, анализа изобра​жения, оценки достоинства изобразительно-выразительных средств. «Личное» творчество с помощью видео основывает​ся на повторных просмотрах отдельных фрагментов, исполь​зовании приема «стоп-кадр», что требует педагогического руководства выбором и просмотром1. Благодаря этому повы​шается личностная активность и появляется мысль.
В современной медиакультуре преобладают сетевые сооб​щества, которым свойственна монополизация информации и потребность в новых формах инкультурации и социализации. В субкультуре современной молодежи происходит виртуаль​ная самоидентификация и преобразование культурных смыс​лов, в результате чего осуществляется «культурная апроба​ция» новых ценностных ориентации. Это подтверждается тем положением,  что,  проникая  в  современную  культуру,   андеграудная  экранная   субкультура   делает  значимой  ценность свободного обмена информацией и осознанного выбора, при​водящего к облачению содержания в субкультурные символы2. Для пользователя характерна    склонность    к повышенному творческому общению, взаимообмену, что требует использо​вания в аудиовизуальной деятельности коммуникативной тех​нологической системы.
Здесь налицо    доместикация    (одомашнивание)  зритель​ской аудитории. Тем не менее,  медиацентр посещается ими 2—3 раза в неделю, что является обязательным условием их творческой активности. Из предпочитаемых форм творческого медиадосуга  доминирует  не  только дополняющая обучение (23,2 %), но и, главным образом, занятия в студиях, центрах творчества  (49,1 %) и вместе с бизнесом  (15,5%)- В качест​ве места проведения занятий участников служат видеосало​ны, кино-, видеостудии и массовые мероприятия специализи​рованного характера. Обусловленность такого места связано с востребованностью    и  необходимостью    медиамастерских, деятельность которых должна быть «на виду», т. е. показы​ваться на фестивалях, форумах, медиасессиях.
1
Якушина Е. В. Подростки в Интернете: специфика информационно​
го взаимодействия // Педагогика. 2001.  № 4.  С. 55—67.
2
Куприянова И. В. Компьютерный андеграунд в контексте становления культуры информационного общества. Автореф. дис. на соиск... к. ф. н.
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Неустанный интерес к кино у участников не имеет альтер​натив, хотя их характер во многом обусловлен творческим просмотром вне всяких влияний и стереотипов (63,5 %). Лишь небольшая часть опрошенных остается приверженцами до​машних и интерактивных форм творчества. Уровень овладе​ния аудиовизуальной техникой здесь следующий. Почти по​ловина опрошенных самостоятельно владеют рядом прог​рамм (45,5%), а остальные полностью без чьей-либо помо​щи осуществляют все команды и проводят операции.
Удовлетворенность качеством медиадосуга значительно возросла. Большая часть опрошенных отвечает, что он ско​рее удовлетворен, чем не удовлетворен. Здесь также растет потребность в социальной оценке и регулярном обсуждении результатов творчества. Преобладающими средами, разделя​ющими увлечения, являются не только товарищи по увлече​нию, но и близкие по национальности, т. е. здесь включается действие этнокультурного фактора. Причину этого большая часть опрошенных видят в том, что «здесь можно пока​зать себя».
Посещаемость немедийных центров схожего профиля (те​атральных, сценических или цирковых студий) невелика: 3— 6 раз в месяц у 45 % опрошенных.
Пилотажное исследование (1998 г.) позволило установить, что участники медиацентров и зрители практически мало осознавали значение и важность творческих ориентации в сфере экранной медиакультуры (84,2 %). Не было связи про​цесса освоения новой техники с творческим ее применением. В дальнейшем ситуация изменилась. Согласно опросам 2001, 2003 гг., которые проводились в разных регионах России, 43 % опрошенных осознавали важность и значение использования экранной культуры для творческой самореализации. Сравни​тельный анализ опросов разных лет позволил выявить устой​чивую тенденцию роста креативных потребностей у опрошен​ных (1998 г — 15,5 %, 2001 г. - 28 %, 2003 г. — 66,5 %). Ответы участников стали более аргументированными и взве​шенными, что связано с потребностями творческого использо​вания медиатехники.
Потребность в медиатехнике еще больше возросла: твер​до в этом убеждены 32%, а 44,5% считают, что это скорее да, чем нет. Мотивация занятий в еще большей степени при​близилась к внутренней, большая часть считают возможным
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учиться у фильмов создавать собственные жизненные страте​гии. В зрительских предпочтениях появилось немало опрошен​ных (35,4;%) отметивших фильмы с размышлениями о жиз​ни, а также — передачи по культуре и искусству (28,6 %).,
Характер социокультурного воздействия экранной инфор​мации связан с развитием творческих способностей и качеств, что видно из преобладания ответов по этой группе. Анализ ответов по этому поводу обнаружил данную зависимость. Среди предпочитаемых методов выделяются: индивидуаль​ное создание проекта деятельности, моделирование ситуаций, использование творческих приемов и соединение реального и нереального.
Нужно отметить, что компоненты медиадосуга в настоя​щее время связано с использованием информации в контек​сте социальной эволюции, включающей использование видео​кассет, дисков, кабельного телевидения, компьютерных игр и других форм. В последнее время, по данным ученых, наблю​дается тенденция к свертыванию творческой деятельности в сфере медиатехники. Уменьшилось количество респондентов, относящих искусство к числу любимых занятий: пассивный отдых преобладает у 51'% опрошенных, происходит сущест​венное свертывание ориентации на духовные виды досуга.
Из всех средств массовой коммуникации самым влиятель​ным оказалось телевидение. С помощью видео исключитель​но смотрят фильмы 74'% опрошенных городских зрителей. Сфера художественного воздействия видеопрограмм весьма ограничена, а телеаудитория искусства заметно поредела. На​мечается весьма серьезная проблема, заключающаяся в про​тиворечии между поглощенностью миром аудиовизуальной культуры и весьма пассивным отношением к этому виду со​циокультурных институтов. Для третьей группы технологии особенно эффективным оказывается продуктивно-творческая технологическая система, более всего располагающая к са​мореализации.
Четвертая группа опрошенных — медиалидеры (эксперты, любители медиатехники, критики, посетители Интернет-цент​ров, участники медиаакций) со стажем участия свыше трех лет, посещают все виды кино-, видеоучреждений и смотрят! телепередачи незначительное время (соответственно — 1—2 раза в год, не более 1—2 часов в день), что обусловлено, очевидно,  альтернативой других видов  медиазанятий.  В то
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же время данный медиацентр посещается ими свыше 6 раз в неделю, что свидетельствует о более высокой активности в продуктивном творчестве. Из предпочитаемых форм медиадосуга выявлены свойственные данному типу студийные, медиафестивальные, которые конкурируют с интерактивными (38,5%). Этот выбор обусловлен желанием расширить диа​пазон творчества, усилить интерактивность деятельности, его социокультурную значимость. Для них перспективной воз​можностью роста в русле специфического лидерства является использование авторской технологической системы социально-культурной презентации.
Местом проведения занятий у данной группы опрошенных является также, как у 3-го типа, видеосалон, кино-, видеосту​дия (компьютерный клуб) и пространство массового мероприятия. Но если у респондентов-мастеров основная направ​ленность была связана с интеграцией медиакомпонента в мероприятие, то здесь речь идет о самостоятельных экранных акциях. Медиалидеры не снижают интереса к экранной куль​туре, что подтверждается контрольным высказыванием не​большой части респондентов, состоящем в том, что их больше устраивает живое общение (5,5|0/о). Характер экранного интереса просматривается в ответах, что респондентам осо​бенно нравится творчески смотреть фильмы (24,5'%) и в то же время создавать «свой» образ картины под влиянием уви​денного на экране (36,4'%).
Из предпочитаемых форм медиатворческого досуга (по степени ранжирования) здесь преобладает аудиовизуальное редактирование, сочетание ретроспективного анализа с ре​конструкцией художественной реальности, создание автор​ских проектов, художественной оболочки компьютерных про​грамм. Менее привлекает опрошенных техническое воплоще​ние художественных образов и техническая система художе​ственной реконструкции (22,1'%), что связано, вероятно, с недостаточной оснащенностью, технологической подготовкой или отсутствием технических интересов.
Уровень овладения видео- и компьютерной техникой у большинства опрошенных определяется самостоятельным пол​ным осуществлением всех команд и проведения операций. Многие социокультурные условия способствовали тому, что 78,5% опрошенных полностью удовлетворены своим досугом. Высок также процент участников, обсуждающих результаты
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своей деятельности в кругах ближайшего социального окру​жения. Чувствуется, что их увлечение разделяется в данном' кругу, причем в это число попадают не только родственники, родители, друзья, но и близкие по возрасту, национальности и характеру интересов люди.
Этот круг общения обусловлен не только взаимопонимани​ем, но и также — общими интересами (64,5'%), созданием условий для развития. Посещаемость немедийных центров схожего профиля (изостудий, центров журналистики) реже 3 раз в месяц, т. е. практически сведено к нулю. Вместе с тем отмечается усиленная потребность в медиатеке: 92,5 •% опро​шенных считают так. В этой группе сохраняется устойчивая) тенденция к внутренней мотивации, связанная с извлечением ценного и построению собственных жизненных стратегий (85,4%).
Среди зрительских предпочтений особое место занимают не только фильмы-размышления (33,5;Э/0), но и, главным об​разом, — высокодуховные экранные произведения (44,5%)-Здесь соответственно характеру социокультурного воздейст​вия определяется ценностью занятий, имеющих возможность формировать устойчивое отношение к культуре. Предпочита​емыми методами медиадосугового творчества для опрошен​ных являются: соучастие и сотворчество в проектах, раскры​тие дополнительных ресурсов в композиции, моделирование техноприемов и образов. Медиалидерам, как видно из выше​сказанного, больше всего присуща тяга к сочетанию иден​тичных социально-творческой и презентативной технологий, что связано не только с их повышенной потребностью в саг мореализации, но и в проявлении некоторого альтруизма, свя​занного с ростом потребности в востребуемости и самоотдаче.
Выявленные нами особенности типологических групп ме-диалюбителей были дополнены целым рядом социокультур​ных тенденций экранного медиадосуга, отмеченные эксперта​ми в ходе, опроса медиапедагогов.
Мнения относительно материальных возможностей для за​нятий медиа разделились. Некоторая часть экспертов (37,0%) считают, что материальные условия для медиатворчества яв​но недостаточны. Другая часть (54,1'%) считает, что есть многое, но оборудование не обновляется.
Анализ социокультурных условий для занятий экранным медиатворчеством экспертами показал достаточность видео-
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салонов, залов игровых автоматов, телеканалов и компьютер​ных курсов. Однако выявлена явная нехватка кинотеатров, видеотек, компьютерных медиацентров, более расположенных к творчеству.
Характер преобладающих интересов участников, по мне​нию экспертов, выглядит следующим образом: на первом мес​те стоят интересы к координации и взаимодействию в медиатворчестве /тенденцию к повышенному уровню общения) — 85'%. Далее прослеживается извлечение выгоды из занятий) (76,4%), в чем проявляется установка на упрощенчество и примитивизм мышления. Затем идут интересы к получению профессии (62,4'%) и выражению своего «Я» в искусстве (34,5%). Творческое содержание последней группы интере​сов не вызывает сомнений. Нужно отметить, что явно недо​оценивается респондентами интерес к созданию своих произ​ведений (21 !Э/о).
Характеризуя телеканалы по их психопедагогическому со​держанию, эксперты выделяют преобладание ориентации на развлекательность, перенасыщение рекламой, аморальности. На втором месте — каналы как средства медиаобщения. За​тем идет полноценное развитие. На самом последнем месте оказывается ряд каналов, создающий условия для культурно​го развития, аналогичная картина оказывается и в Интерне​те.
Сравнивая эти данные с количеством центров медипосе-щения (кино, видео и т. д.), пользования творческими студи​ями, было выявлено противоречие между высоким творчес​ким резервом последних и крайне низким их распростране​нием в виду, очевидно, недостаточности резерва использова​ния в практике. Этим объясняется недостаточность степени удовлетворения медиадосугом, которая, по мнению большин​ства экспертов равна 73,2'%.
Вместе с тем изучалось педагогическое содержание основ​ных форм экранного медиадосуга, которое оказалось весьма неоднозначным. Положительную оценку получили возможно​сти информационной персонификации (4,7), интеллектуально​го (4,1) и нравственного развития (3,8), духовное саморас​крытие (3,4). Различные, как положительные, так и отрица​тельные оценки имели: развлечение и отдых, и культивирова​ние материального благополучия. Здесь, очевидно, зрителям не всегда дифференцируется духовно-нравственное и эстети-
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ческое наполнение содержания медиаинформации. Отрица​тельное отношение экспертов проявилось в отношении к куль​тивированию насилия, деградации, пошлости, духовного урод​ства (1,2). В этом, очевидно, проявляются издержки творчес​кого демократизма, которые носят, как следует полагать, временный и преходящий характер.
В анализе содержания интегрированных форм экранного медиадосуга оценки также были различными. Здесь также было выявлено немало позитивных смыслов. Высокие оцен​ки получили: информационная самодостаточность (4,8), за​бота о здоровье (94,6), благополучие в семье (4,2), кулыт нравственной полноценности (93,8), духовное самораскры​тие (3,4) и культ материального благополучия (3,1). Среди амбивалентных оказался культ полноценной жизни, под ко​торым часто понимается отнюдь не добропорядочное содер​жание. Сочетание положительной и отрицательной оценки экспертов получило подражание и переосмысление классики, рекламация удобства и практичности в жизни (1,4 и 2,1), что зачастую несет с собой вместо эстетического стимулирования деятельности, культивирование антигуманизма и бездуховно​сти.
Таким образом, можно сделать вывод о том, что в насто​ящее время дает о себе знать тенденция, проявляющаяся в том, что, чем больше диапазон медиадосуга, тем ниже его творческая направленность, хотя такого не должно быть. И, второе: чем больше диапазон медиадосуга в целом, в том числе и экранного, тем меньше диапазон внемедийного. Здесь сказывается фактор поглощения экраном многих традицион​ных форм восприятия, мышления и творчества.
Наряду с позитивными моментами, связанными с упро​щением, интенсификацией, глобализацией в восприятии ау​диовизуальной информации возникает серьезный диссонанс в информационной культуре, направленной на ликвидацию дис​пропорций в понимании, критическом осмыслении и экологи​ческом отношении к информации на экране. В этом отноше​нии экспертами отмечаются следующие тенденции (см. при​ложение 7). В области внедомашних форм медиаотдыха пре​рогатива отдается фильмам, уводящим от действительности, то есть иррациональным, виртуальным формам  (41%).
Сосуществование социально-детерминированных и соци​ально-индифферентных форм экранной культуры вызвало к
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жизни состояние амбивалентности, при котором, увы, почти полностью отсутствует интерес к реальным нормам потребле​ния и творчества (12 % и 6%). Можно, отметить, что боль​шая часть респондентов (63,5 %) отметили растущий интерес к домашним формам фильмопотребления и творчества в лю​бых проявлениях. Однако при этом обозначился спад инте​реса к внедомашним формам (57,4%). Повышенный инте​рес к фильмам, уводящим от действительности, существенно сдерживает влияние социально-культурного взаимодействия. Незначительная часть опрошенных (22,4 %) отмечает повы​шение социально-ориентированных сюжетов на экране, что, несомненно, имеет значение для общего усиления активности.
Развитие аудиовизуального творчества, как отметили экс​перты, существенно сдерживается следующими моментами: нехваткой кинотеатров для массового зрителя, в частности, детского; видеосалонов с отечественной тематикой фильмов; копий видеопроката для нужд образования. Большинство оп​рошенных отмечают недостаток кинотеатров, видеосалонов, имеющих отечественный репертуар, хотя видеотек и телека​налов достаточно, каже с избытком (67,4!%). При этом ка​чественное наполнение этих учреждений копиями для нужд образования явно недостаточно. Большую проблему (79,8%) представляет собой недостаток видеопрокатных установок. Одним словом, оснащенность и содержание, кинозрелищных учреждений требует создания приоритета отечественной про​дукции, организации многофункциональных организаций ти​па «мультиплексы».
Из семи возможных каналов доставки экранной информа​ции аудитория отдает предпочтение домашнему видео, видео​салонам с мониторами и мультиплексами, развитие которых серьезно сдерживается социокультурными факторами. Ощу​щается недостаток локальных экранных сетей (эфирного и кабельного телевидения), недооценивается роль видео на большом экране и перевода традиционных фильмокопий на электронные носители. Из различных форм экранной продукции наиболее целесообразными для творчества являются, по мнению экспертов, локальные компьютерные сети, кабель​ное телевидение и видеотеки, которые недостаточно развиты. Имеется ориентация зрителей на комплексные кинозалы, на​личие отдельных просмотровых центров по направлениям. Большой интерес вызывает кинотеатр в составе кинодосугово-
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го центра или объединения. Из всех каналов доставки худо​жественной экранной продукции наиболее популярным ока​залось эфирное телевидение. Здесь наибольшая удовлетво​ренность приходится на комедии, мелодраму, эротику, филь​мы ужасов в зарубежном кино. В отечественном репертуаре; преобладает комедия, социальные фильмы и фантастика. Фильмы-размышления и психологическая драма, наиболее предрасполагающие к творчеству, чаще всего не устраивают зрителей.
По поводу негативного влияния экрана экспертами было отмечено следующее. Такого рода влияние экранных медиатекстов, содержащих сцены насилия, на российскую молодежь, в условиях практического отсутствия официального контроля и педагогических рекомендаций отмечается повсеместно. Низ​кий уровень жизни основной массы российского населения, неспособность иметь в прокате лицензионную продукцию соз​дает возможность несанкционированного показа фильмов с экранным насилием, что превращается в тенденцию. Отмеча​ется необходимость программ контроля, ограждающих моло​дежь от негативного воздействия экранной информации.
В подобного рода воздействии происходит следующее: существенно деформируются архетипы сознания. Интер​активные образы на экране насыщаются агрессивным содержанием, которое входит в ценностное сознание зрите​лей. Далее, общекультурное развитие молодежи начинает сводиться к поиску средств и механизмов воплощения полу​ченной энергетики действия. Стимулируя поиск новых эпи​зодов, пробуждая своеобразный азарт, экранная информа​ция приводит к своего рода теле-, видео-, кибернаркомании и требует соответствующих эколого-реабилитационных прог​рамм и методик. На локальном уровне социально-культурно​го воздействия экранной информации субкультура фиксиру​ется и приходит в тесное соприкосновение с непосредствен​ным окружением, реалиями, вызывая непредсказуемые соци​ально-культурные последствия. Важно выяснить причины и следствия контакта несовершеннолетней аудитории с экран​ным насилием на фоне современной социально-культурной ситуации. Им, как считают эксперты, служит популярность дисков, содержащих насилие, типы и черты характера экран​ных персонажей, предпочитаемых несовершеннолетней ауди​торией. Требуется также иметь в виду факторы, привлекаю-
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щие к насилию: развлечение, отдых, компенсация, насыще​ние познавательной информацией. Большое значение имеет референтный круг общения (тип компании, в которой пред​почитают смотреть насилие). Большое значение имеет устра​нение источников проявления насилия в обществе'.
В отношении прогноза предпочитаемых каналов доставки экранной информации на первом месте остается эфирное те​левидение, затем — видеосалоны, мультиплексы и кинотеат​ры. Это свидетельствует о возрастании интереса к кинозрелищности как фактору активизации творчества. При этом на​ибольший интерес представляет собой превращение киноте​атров в кинодосутовые центры сочетание кино и видео с за​лами, каждый из которых имеет собственную ориентацию. По отношению к расширению диапазона деятельности киновидео​центра   наряду с традиционными развлечениями многие экс​перты высказываются за необходимость: тематических пока​зов, организации клубов, выставок, выступлений музыкантов, лекций, творческих встреч, тренингов, упражнений И монито​ринга творческих заданий, что является, по мнению опрошен​ных, важной, но сложно достигаемой    формой организации творчества. Очевидно, что с ростом полифункциональности кинодосуговых учреждений появится больше возможности рас​ширения их форм деятельности.
Итак, аудиовизуальный (экранный) медиадосуг — это процесс и результат овладения определенным уровнем зна​ний и творческих умений в сфере экранной культуры через различные виды деятельности. Аудиовизуальное любитель​ское творчество в процессе зрительской и продуктивной деятельности проявляется в переходе от углубления восприятия к его интеллектуализации и далее — синтезу и интеграции в аудиовизуальной деятельности. Увеличивая через интерак​тивные возможности сферу приобщения к культурному социу​му, медиадосуг становится пространством особой субкульту​ры, в которой воплощаются духовные потенции и ценностные ориентации личности.
1 Федоров А.В. Права ребенка и проблема насилия на российском экране. Таганрог, 2004.  С. 71—72.
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1.2. Исходное состояние и экспериментальная программа деятельности  центра  любительского  аудиовизуального
творчества
Проблема экспериментального исследования состояла в противоречии между необходимостью организации медиасреды с ориентацией на аудиовизуальное любительское творчество и сложностью повышения педагогического потенциала., в традиционной медиапедагогической методике. Это потребо​вало выхода за рамки существующих подходов к аудиовизу​альному любительскому творчеству. Многоаспектность проб​лемы выдвижения социокультурных альтернатив в аудиови​зуальном пространстве участников была связана с доминант​ным значением звукозрительных образов для самореализа​ции.
Концепция экспериментального исследования состояла во внедрении социально-культурной программы любительского аудиовизуального творчества в тесном соприкосновении, с од​ной стороны, с культурно-художественными архетипами, эта​лонами и, с другой, со своеобразной моделью экранного ме-диакомплекса, в которой воплощается восприятие, общение и индивидуальное самоосуществление в уровнях социокультур​ного воздействия экранной информации на любителя. При этом создается качественно новое состояние повышенной сте​пени аудиовизуальной креативности в сочетании апробации культуры, осмысления ценностей в пространстве медиадосуга.
Теоретические основы аудиовизуального развития пред​ставляют собой последовательный переход от потребления к, творчеству, а затем — к презентации полученных художест​венных продуктов. При этом учитывается необходимость и потребность любителей в накоплении новой экранной инфор​мации. Ее дефицит, равно как и избыток, неприемлемы. Край​не важно придание информации творческого характера с по​мощью измененного содержания, открытости контекста, скрытости смыслов экранных образов, этой цели могут также слу​жить соединение умственной и рекреативной, прецептивной и коммуникативной деятельности в творчестве.
Интеллектуальные, эстетические, духовно-нравственные и художественные аспекты деятельности любителей проявляются в медиасреде и имеют важное интегративное и полифо-
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ническое значение. Развивающийся в этом случае творческий потенциал действует на уровне восприятия и социокультур​ного воздействия. При этом социокультурное воздействие эк​ранной информации на любителя связано с механизмами творческого продвижения через рефлексивно-генетическую программу восприятия и «означивания» репродуктивно-архетипической деятельности с переходом в зону «выплеска» про​дуктивных медиаанимаций и аудиовизуальных интерпретаций.
Наш подход к реализации программы строится на создании специально структурированной аудиовизуальной медиасреды как интегратора креативности, условий для совмест​ной деятельности, стимулирующей механизмы развития аудиовизуальной креативности. Многоплановость, многоуровневость, многомерность личности, находящейся в постоянном развитии и включающей в себя явления разного порядка,, требует построения системы социокультурного взаимодейст​вия и выбора условий саморазвития. Эти методы направлены на формирование ценностных установок на эмоциональное, духовно-нравственное развитие личности молодежи в систе​ме расширения видов аудиовизуальной деятельности через углубление восприятия и мышления, что позволяет постигать образно-выражаемые идеи экранных произведений. Резуль​татом социально-культурцого выражения воздействия экран​ной культуры на личность участников должно быть стремле​ние связать воедино архетипы виденных участниками обра​зов с создаваемыми ими в творчестве.
Все это способствует активизации у молодежи аудиовизуального мышления, стремления к визуальному поиску, разви​вает умения соотносить и идентифицировать образы с созда​ваемыми в виртуальном киберпространстве. Благодаря ин​дивидуальному подходу, включающему личность участника в поиск наиболее приемлемых решений, проявляются социаль​но-культурные механизмы движения к самоосуществлению через реализацию внутренних духовных задатков и управлелние процессом самореализации.
Содержание программы включало в себя сочетание пре​обладающих индивидуальных заданий, включаемых в маршрут творческого развития с коллективными формами экран​ного творчества и медиаакциями, впрямую соприкасающими​ся с технологией социально-культурной презентации. Немалое значение в этом процессе придается формированию знаний о
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духовно-эстетической и нравственной культуре, которые дол​жны сочетаться с формированием творческих умений и под​водить участников к акцентуации духовно-нравственных на​чал, как в творческих качествах личности, так и в содержа-' нии своих произведений.
Социально-культурными условиями расширения сферы воздействия экранной информации на личность выступает сознание характера и динамики интеракций через соподчине​ние, формирование иерархии спорадических проявлений кре-активности. Для успешной интеграции в медиасреду необхо​димо обеспечить личностную удовлетворенность соответству​ющей премлемой статусно-позиционной структурой. Нами обосновывается полифункциональный полисемантический под​ход к аудиовизуальному любительскому творчеству в эврис​тической модели аудиовизуального любительского творчест​ва в процессе социокультурного воздействия экранной инфор​мации на любителя, (Многообразие смыслов, жанров, тем, направлений). Общие критерии оценки эксперимента связа​ны с определением характера социально-культурного воздей​ствия экранной информации на любителя. Они включают в себя группу внешних и внутренних критериев.
1. Внутренние: критичность мышления, духовно-нравствен-ная акцентуация в оценке содержания экранных произведе​ний; его диалогизм, активизация форм видения и формирова​ние образно-эстетических, художественных и интеллектуаль​ных смыслов экранных произведений.
2. Внешние: способность к социальному притяжению (ат​тракции) как социально-культурному проявлению творчества в различной обстановке; среде ближайшего окружения; стремление создать вокруг себя атмосферу творческого бла​гополучия и равновесия в общении с экранной средой; повы​шенная сложность использования экранных медиа, сочетае​мая с усилением его творческого постижения.
Предполагаемое экспериментальное исследование основы​вается на представлении о том, что любительское аудиови​зуальное творчество раздвигает область художественного мы​шления за счет включения в процесс развития многообразных средств воздействия на эмоции, отражение чувств, передачу переживаний, эмоциональных движений, переходов состоя​ний. Так начинает формироваться новое мироотношение, воз​никают оценки собственной деятельности, формируются вку-
—30—

сы, идеалы, эмоциональные отклики. Здесь особое место дол​жно отводиться идентификации отношений и помещению сво​его «Я» в интегральное медиахудожественное пространство. В то же самое время нужно отметить, что восприятие как творчество опирается на следующие уровни художественного формирования перцептивного образа: чувство удовольствия, переживание закодированных эмоциональных состояний (присвоение эмоций, сопереживание, резонанс, расшифровка кода); синхронные реакции (воспоминания, рефлексии).
Кроме социально-культурного изучения экранной деятель​ности возникает необходимость оценить результат продуктив​ной деятельности, для чего необходима система показателей и критериев оценки аудиовизуальной креативности. Опираясь на характеристику творческого процесса в аудиовизуальной сфере, можно представить следующую систему.
Табл. 2. Соотношение критериев и показателей аудиовизуальной креативности
(Таблица, прилагаемая к карточкам эксперта)
№   Критерии оценки
1. Оригинальность пространственно-временого видения
2. Светопластическая выразительность
Соответствующие   показатели
Точность описания и визуализации, оценка об​разности, понимание стиля и содержания экран​ного произведения.
Точность оптического рисунка, соответствие све​тового эффекта образу, точная динамика смены светотонального рисунка ощущение объема и перспективы.
3.    Выстроенность экранной ситуации
Правдоподобие образов-характеров, выражен​ность внутренней и внешней динамики действия, соответствие психического подтекста содержанию эпизодов, открытость действия (возможность до​мысливания), актуализация аудиовизуального образа.
4. Технологическая воплощаемость художественных идей
5. Аудиовизуальная критическая рефлексивность
Правильный выбор технического решения, дос​таточность ресурсной базы, программная обес​печенность, ясность видения технологии, развер​нутость замысла.
Собственное видение концепции фильма, усмот​рение невосполненных пробелов. Однозначность еьиюдов, точность к оценке характеров персона​жей, визуализация мышления в словесных ана​логиях,  обобщенность визуального материала.
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6.
Гибкость аудио​
визуального
синтеза
7.
Оперативность
отражения образа
в кадре
8.
Реконетрукткв-
ность экранного образа
9.
Диапазон видения
в кадре
Точная смена монтажных переходов, наличие единой установки темпорптма, сочетаемость де​талей и целого.
Точность выбора промежутка действия, ясность отображаемой ситуации, обоснованность реше​ния, актуализация смысла увиденного. Развернутое моделирование действия, обнару​жение скрытых резервов технического перевоп​лощения, открытость и подвижность замысла, приближенность модели к реальности. Многослойность подходов к одному решению, вариативность композиции, множественность ви​зуально-стилистических подходов, гибкость сме​ны темпоритма.
10.   Цельность экран​ного пространства
П.   Выразительность аудиовизуальной трактовки и интер​претации
Согласованность   частей,   наличие   логики   смены кадров,  единство  в  сочетании  фрагментов. Вариативность   аудиовизуальных   подходов,   со​четаемость звука и изображения, легкая «читае​мость» экранного образа.
Цель экспериментального исследования — подтверждение теоретических и апробация методических основ социокуль​турного воздействия экранной информации на личность в процессе любительского аудиовизуального творчества в комп​лексе экранной культуры.
В констатирующей части эксперимента необходимо выпол​нить следующую задачу.
Выявить наличные интересы, мотивацию, характер твор​ческих черт личности и досуговых предпочтений на исходном этапе эксперимента у посетителей комплекса. Данные каче​ства послужили в дальнейшем основой для сравнения в кон​це эксперимента. Здесь проводились замеры предпочитаемых форм медиадосуга, интересов, мотивации, творческих черт личности и уровней идентификации, соотнесенных с уровнями аудиовизуальной креативности по анкете участника экспери​ментального медиакомплекса, предназначенной для контроль​ной и экспериментальной групп (120 респондентов), описание характера социокультурного взаимодействия по результатам наблюдений. Большая часть параметров была замерена пов​торно в конце эксперимента для проведения сравнения.
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Описание констатирующей части эксперимента
Констатирующая часть эксперимента позволила распреде​лись потенциальный состав участников, дифференцируемых по характеру творческих качеств. Выделенные нами типоло​гии потребителя, пользователя, участника-создателя зрителей, коллекционеров, техников, публицистов и др., связанные с преобладающим видом деятельности, оценивались на системе критериев оценки предметных и педагогических результатов. На этой основе была создана структура из отделов, указан​ных в экспериментальной программе. ,Исходя из анализа характера экранной деятельности и сравнения типологических групп можно было бы заметить, что существует тесная взаимосвязь между типологией участ​ников аудиовизуального центра и уровнем их аудиовизуаль​ной креативности. Эти данные, полученные в ходе наблюде​ний, доказывают, что каждому уровню в типологической группе соответствует определенная степень аудиовизуального креативности и соответствующая организационная форма де​ятельности (см. табл. 2).
Рассмотрим сравнительную характеристику исходных па-рамеров личности в констатирующей части эксперимента: ин​тересов, мотивации, досуговых предпочтений, творческих ка​честв личности, характеристику социокультурного воздейст​вия (см. приложения 9, 12, 13, 14, 15, 21). Проведение констатирующего «среза» перед началом занятий по экспери​ментальной программе в целом подтвердило основные поло​жения концепции, включая гипотетические предположения о том, что лишь немногие участники как контрольной, так и экс​периментальной группы, имеют хотя бы самоценный или тра​диционный уровень аудиовизуальной креативности и соответ​ствующий характер социокультурного взаимодействия. Это обусловлено целым рядом личностных показателей, значение которых, очевидно, должно возрасти на формирующем этапе эксперимента.
Далее рассмотрим характер интересов к экранной культу​ре (см. приложение 12). Все выявленные интересы были сгруппированы по уровню аудиовизуальной креативности. Очевидно, что преобладающие интересы у участников экспе​риментальной группы лежат в области наблюдений, поиска сенсаций и новизны занятий (вместе — 52,6!%). Вместе с тем наблюдается тенденция тяги к отражению социальных явле​ний, а не только приключений, экзотики и романтики.
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Табл. 3. Типология участников и уровень

аудиовизуальной креативности
Типология участников и функциональные
Соответствующий
варианты   преобладающих   ролей
центр  экранного
в   видах    деятельности
мсдиакомплекса
1. Потребитель:   коллекционер,   посетитель,   наб-   Информационно-зри-людатель, зритель.
тельский центр
2. Пользователь:   ретрэспектор,    техник-эксплуа-  Центр экранного ме-
тационщик,   игрок,     реализатор,   оформитель,  диадосуга интерпретатор,  сопроводитель, навигатор,  
ин​форматор,   актуализатор -пропагандист
3.
Участник-создатель:   организатор,   распредели-  Центр   экранного   твор-
тель, проектировщик, дизайнер, генератор за-        чества
мыслов в.изуализатор, вербализатор, алгорит-мизатор, маршрутизатор, публицист, рефор​матор.
4.
Участник-куратор:      коммуникатор,     партнер,   Центр экранной куль-
имиджмейкер, эксперт-критик, рецензент, пре-      туры и медиафести-
зентатср,   наставник,   ведущий   режиссер.
вального движения
Глубинные интересы к художественному исследованию жизни посредством экранной культуры не превышают I5i%. Следует отметить, что в контрольной группе наблюдается схожая картина. Здесь лишь несколько усилен интерес к на​блюдениям и сенсациям (соответственно на 4 и 2'%). Следовательно, рассмотренные группы располагают равными ис​ходными возможностями креативного роста в экранной куль​туре.
Как видно из таблицы, преобладают сугубо перцептивные интересы к наблюдениям (21!%) и поиску сенсаций (16,4 %). Немалую роль играет воплощение увиденного (11,2%). Столь высокий уровень тяги к восприятию острохарактерных явлений в жизни в некоторой степени сочетается с коммуни​кативными проявлениями, что заметно на цифрах интересов к съемке общественных событий, в которых ценится общение (8,4!%); сюжетов из личной жизни людей, которые нужны в общении (10,5%), а также — критический просмотр филь​мов и телепередач (6,5 %).
Исходные параметры мотивации имеют важное значение для усиления внутренней стимуляции экранного творчества (см. приложение 13). Очевидно, что участников как контроль​ной, так и экспериментальной группы отнюдь не привлекает
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в занятиях возможность дохода, фантазия и отдых. Их моти-вационная доминанта лежит в сфере поиска друзей и удов​летворения чувства красоты (47,7!%). Тем не менее, не на​много отстает от этого уровня и группа мотивов, связанная с перспективой творческого самовыражения (суммарно — 36,6 %) Следовательно, у участников существуют предпосыл​ки для занятий инициативными формами деятельности в сфе​ре аудиовизуальной культуры.
Приближение мотивации к креативным ориентациям свя​зывается с перспективой появления созданного материала на экране с последующим поиском единомышленнике. В связи, с этим мотивы творческой перспективы, процесса творчества и послепросмотровой коммуникации в раиной степени направ​лены на творчество. Вместе с тем ориентация на предтворчес-кую деятельность, стимулирующую и предрасполагающую к экранному творчеству, связана с преобладанием интеллекту​альной, информационной и культурной мотивации, благода​ря которым создается аудиовизуальная среда.
Далее нас интересовал следующий важнейший параметр участников экспериментального медиакомплекса — досуговые предпочтения, спроецированные в сторону медийных эк​ранных форм.
Преобладающие формы аудиовизуального творчества по данным письменного опроса совокупности контрольной и экс​периментальной групп имели следующий вид (в !% к числу опрошенных: см приложение 20).
В экспериментальной группе преобладает экранный съе-мочно-зрительский медиадосуг, интегрированный в путеше​ствия, литературную, экскурсионную и натуралистическую де​ятельность (46,4'<%). Несколько больше этот показатель в контрольной группе. Самостоятельный и сопутствующий ви​ды экранного медиадосуга равномерно разделили оставшие​ся процентные распределения. Все это говорит о том, что как в контрольной, так и в экспериментальной группах существу​ет потенциальное разделение участников на возможные ти​пологии посетителей и мастеров-участников медиацентров наряду с теми, кто к экранному творчеству предрасположен в меньшей степени и более всего довольствуется его интегри​рованными формами. Однако можно надеяться, что и эта ка​тегория участников доступна для включения в экранные фор​мы творчества.
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Еще более важный показатель личности участников медиа-комплекса - их творческие черты, в которых отражается оп​ределенный    склад характера    и    склонностей к   экранному
творчеству.
Респондентам предлагалось ответить на два вопроса, свя​занных с чертами характера. Первый был связан с личностью самого респондента, если он считал свой характер творчес​ким, о чем спрашивалось в предыдущем вопросе. Во втором вопросе предлагалось назвать определяющие черты понра​вившегося зрителю героя (ведущего телепередачи).
В ответе на первый вопрос определенной части респон​дентов, посчитавших себя творческой личностью (85,5!%  в экспериментальной и 76,5 % в контрольной группах) преоб​ладала группа качеств, определяющая их активность, реши​тельность, предприимчивость и настойчивость (всего 54,6%), что свидетельствует о некотором прагматизме представлений о творчестве в целом, непонимании необходимости самоотвер​женности, духовного совершенства, стремлении к творческому поиску. Все это — свидетельство недостаточности творческо​го воспитания и духовно-нравственной подготовки к созида​тельным деяниям. Контрольная группа, кстати сказать, поч​ти полностью повторила особенности качеств личности экспе​риментальной группы. В целом здесь можно говорить о, склон​ности к первому уровню аудиовизуальной креативности.
Сравнение указанных выше данных с ответом на вопрос об определяющих чертах понравившегося им (референтного) героя обнаружило совпадение по трем характеристикам: на​ходчивости, решительности и целеустремленности. Очевидно, что идентификационный потенциал творческой личности рес​пондентов оказался гораздо шире реального. Здесь обнару​жилась тенденция перехода с первого уровня аудиовизуаль​ной креативности на другой — значит, наметились новые ори​ентиры зрительских стремлений.
Последний параметр исследований заключался в опреде​лении уровня экранной идентификации.
Самоценность экранного творчества участников-любите​лей оправдывается за счет преобладания вторичной (42,5'%) и сенсорной (31 %) идентификации, что проявилось в отве​тах респондентов такого рода, как: «желание походить на ки​но-, телегероев во взглядах на жизнь, отношениях к людям,
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испытывать сочувствие и сопереживание». В контрольной группе вторичная идентификация несколько опережает кон​трольную, зато у нее гораздо ниже показатель сенсорной. Та​ким образом, можно заключить, что идентификационные ме​ханизмы зрительского творчества обладают важными резер​вами креативного роста.
В начале эксперимента всего лишь 7 из 13 способов социо​культурного взаимодействия имели место в процессе контак​тирования участников медиаэксперимента с экранной инфор​мацией для них. Они включали внушение и первич​ную идентификацию. Это, в основном, контакты, направлен​ные на ориентацию и «проживание», а также — следование героям фильма. Наиболее конструктивное направление здесь — это ориентация с помощью экранных взаимодействий в на​правлении развития аудиовизуальной креативности. Большая же часть стимулирующих способов взаимодействия остались в латентном, невостребованном состоянии.
По результатам наблюдений образовались определенные характеристики социокультурного взаимодействия личности в пространстве экранного медиадосуга на всех этапах конста​тирующей части эксперимента. Здесь в основном обозначил​ся уровень взаимодействия, которому свойственна информиро​ванность, большой тезаурус и широкий объем знаний в обла​сти медиакультуры. Сочетание технических и художественно-ориентированных знаний способствовало подготовке к вклю​чению в творческую деятельность.
Некоторые участники показали широкие возможности пе​реноса экранной реальности в атмосферу своих студенческих будней, домашнюю обстановку. Они ориентировались на со​циально-культурную регуляцию нравственного подтекста сво​их поступков. Стратегии творческого поведения под влиянием увиденного. Чаще подсознательно, реже сознательно они выражали связь своего творчества с увиденным. Определен​ные любители заново открывали для себя стихию мысли, гар​монию звуков и волн, сочетание знакомых силуэтов с неожи​данными контекстами, в который они вписывали свои мультимудийные программы. Постепенное включение излюблен​ных мотивов, образов экрана в создаваемое любителями сю​жетное пространство способствовало их поглощению новой экранной реальностью и отражению увлеченности в своем продвижении.
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Особое внимание здесь уделялось группам юношей-участ​ников и в особенности девушек, которые просто не видели смысл своих экранных произведений реальности, сайтовых страниц без связи с духовно-близкими архетипами, настрое​ниями создаваемых героев. Несмотря на то, что ряд участни​ков просто подражал в своих аудиовизуальных проектах ви​денным ранее образцам, другие любители могли оторваться от стереотипных подходов и найти свое решение глубинной основы в реализации идей через ценности Добра, Свободы, Красоты, Любви. Постепенно в экспериментальных группах обнаруживалось, что создаваемые экранные проекты способ​ны переосмысливать содержание проводившихся медиаакций, направленных на насыщение образами величия, благородства и духовной красоты Человека.
Рассмотрим содержание экспериментальной формирую​щей программы.
Описание экспериментальной программы.
Содержание программы соответствует в основном коллек​тивным технологиям аудиовизуального творчества любителей и выглядит следующим образом.
Зрительская технология. Виды экранных искусств и осво​ение образного языка. Введение в экранную культуру и твор​ческие способности зрителей. Экранное творчество, его изо​бразительные возможности. Реальность и фантазия в вирту​альном экране. Синтез искусств в экранных произведениях и) за их рамками.
Коммуникативная. Коммуникация и проблемные фильмы. Художественная публицистика и медиатворчество. Звучащее слово, просмотры и показы, дискуссии, обсуждения. Критика] и пропаганда экранных искусств. Концептуальное кино и творческая рефлексия. Многомерность экранного изображения в статичной и динамичной формах. Сопроводительный текст, построение фразы, комментарии, способы усиления вы​разительности и эмоциональности медиакоммуникации.
Когнитивно-информационная технология. Язык экранных искусств. Видеоэтюды. Коллажи, монтажные фразы и контекст экранного повествования. Выделение главного и прие​мы изменения комментария. Передача формы и объема, из​менение композиции, передача перспективы.
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Культуротворческая. Основы творческого процесса в эк​ранных искусствах. Этапы и стадии создания замысла и его воплощения. Изучение экранной культуры в творчестве ми​ровых знаменитостей. Современный кинопроцесс. Жанры и виды в экранных искусствах и изобразительной публицисти​ке. Основные творческие приемы и методы творчества в ау​диовизуальной сфере. Творческие технологии работы над об​разом: соединение техники и искусства.
Рекреативная. Особенности сюжетов, располагающих к игре: комедийных, сатирических и т. д.; выражение в игре киноленты видения. В виде аудиовизуального сопровожде​ния действия. Психологическое усиление зрелищности, кол​лективные формы организации компьютерных игр, педагоги​ческое обсуждение виртуальных образов, организация кон​курсов и фестивалей, создание сценария компьютерно-игровой программы.
Этнокультурная. Композиция фильма на фольклорных мо​тивах. Природа и душа народа в экранных образах. Народный характер, исследование его истоков в видеотворчестве., Мониторинг форм народного мастерства. Видеоэтика этноху-дожественного творчества. Представления о красоте в видеосюжетах (культивирование Материнства. Любви, Силы, Ве​личия). Мифотворчество на экране с приданием смысла ви​димым очертаниям на основе русских архетипов декоратив​ного искусства.
Реабилитационная. Изучение механизмов воздействия эк​ранных произведений, содержащих насилие и ведущих к лич​ностным деформациям. Введение системы возрастных рей​тингов по ограничению просмотров фильмов с насилием. Раз​витие умений критического анализа медиатекстов. Проведе​ние экранной арт-терапии, экранизации, мини-сценарии, поз​воляющие «экранизировать» свои возможности творческого самовыражения, рассказ от имени героя фильма. Составление коллажей, экскурсии, позитивная интерпретация медиатек​стов и установление их связи со своим творческим опытом.  Отражение видения личностной, исторической, национальной и всемирной перспективы.
Культурно-экологическая. Собирание красоты в__медиатесте. Создание тематических авторских подборок типа портфолио-медиаколлекций. Создание стратегии духовного иммуни
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тета в русле формального и неформального, реального и виртуального восприятия. Развитие игротехник выборочного активного просмотра. Подчинение развлекательных форм эк​ранного медиадосуга творчеству. Система ограничения инфо-потоков: регуляция восприятия, самовнушение, медиаостра-нение, установление баланса и исключающего содержания в просмотрах. Овладение системой противодействия экранно​му насилию (А. М. Орлов).
В целом комплекс занятий по экранному любительскому творчеству средствами социокультурного воздействия гото​вил участников экспериментального комплекса к творческо​му анализу фильмов, сайтов, телепередач, развивали их твор​ческий потенциал.
Нами использовались следующие виды творческих зада​ний:
1. Сопоставление и критическое обсуждение экранных про​изведений и рецензий на них;
2. Подготовка текстов, посвященных различным направле​ниям возможных экранных творческих решений;
3. Устные коллективные обсуждения (с помощью проблем​ных вопросов педагога);
4. Письменные рецензии (индивидуальная творческая дея​тельность).
1 этап: вхождение в медиатворчество.
Основополагающим уровнем социокультурного воздействия здесь стал визуально-медийный, основанный на полу​чении новых знаний.
Этап имеет три стадии. 1-я стадия — (реконструкция ме​тодов восприятия) связана с использованием информационно-зрительского центра, в котором преобладает зритель-игрок, учащийся. Она предполагает изучение и реконструкцию ме​тодов восприятия и интерпретации аудиовизуальных образов, подачи экранной информации, закладываемой в программу на основе нелинейных уровней восприятия. Структурные компо​ненты технологий должны обеспечить взаимосвязь в развитии многообразных аудиовизуальных способностей и комплексно​го чувствования. Здесь нашли отражение следующие факто​ры: сиюминутность творчества, внедрение этюдных форм, раз​витие репродуктивных навыков.
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Входящая в экспериментальную систему методика смеще​ния перцептивных доминант связана с повышением чувстви​тельности, изменением характера наблюдения, слежения и по​иска, основанными на схожих архетипах и механизме прео​доления мозаичности восприятия, развития многосторонней дивергентности, что позволяет соединять разрозненные элементы в систему логических ассоциаций.
При этом возможности трансформации видения определя​ются совокупностью визуальных установок, которые связаны с готовностью и обусловлены предчувствием, предвосхищени​ем значимой в данный момент ситуации. Основным звеном реконструированного видения, как показали исследования, являлось углубление восприятия.
Вторая стадия. Реализация внутреннего плана действий в аудиовизуальном творчестве, проходящего зоны прогнозируе​мого и реального дейстыия', основанного на выявлении сущ​ности замысла и характеристики, направленной на составле​ние планов сценария. Овладение умениями осознавать смысл художественных задач.
Третья стадия. Далее идет отбор средств    медиаязыка и
определение ориентиров, приемов, штрихов, осмысление ком​позиции, смысловых элементов, что дает возможность обоз​начить последовательность работы.
Деятельность начинается с компьютерных игр с последу​ющим переходом к информационной персонификации. В ее содержании соединяется эстетическое развитие с восприятием экранных образов. При этом ожидается формирование пер​цептивного активизированного опыта.
Эксперимент начинается с реконструкции методов воспри​ятия в рамках информационно-зрительского центра. В систе​ме его деятельности: обучение, тренинг, информационная пер-сонализация, коллекционерская, игровая и зрительская дея​тельность — аккумулируются в одно целое — — создание первоначальных условий, стимулов и предрасполагающих (по​гружающих) ситуаций для творчества. Здесь главным является актуализация эмоционально-эстетического опыта и ком​муникаций, изменение отношений к миру и самому себе, опо​средуемых медиакультурой.
1 Лук   А. Н.  Психология творчества. М., 1978.
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Внутренний план действии реализуется в экранном медиа-комплексе, активно развиваются по индивидуальной страте​гии познавательные и рекреативные способности и умения.
Здесь формируются личностные смыслы и авторские про​граммы аудиовизуального творчества, в результате чего по​является экранный художественный опыт и готовность к твор​честву. На третьей стадии происходит отбор средств экран​ного медиаязыка в кино-, видео-, Интернет-клубе исключи​тельно посетителями-зрителями. Деятельность направлена на реорганизацию творческих программ видения в полихудоже​ственном направлении, благодаря чему участник подводится к самоопределению и ориентации в творчестве на ближайшее социальное окружение.
В информационно-зрительском центре в отделе компьютер​ных игр и информационной персонификации наиболее удобно овладевать умениями отбора средств медиаязыка, с помощью чего создаются условия медиахудожественного развития в пространстве творческих ориентации.
Учебный отдел и отдел аудиовизуального тренинга позво​ляет использовать медиаязык для освоения алгоритмов и об​разцов действия по усложненной программе. Здесь создают​ся максимальные условия личностного продвижения и роста. Этот процесс еще более заметен в отделе творческих игр цент​ра экранного медиадосуга, где социально-культурное воздей​ствие тесно связано с презентативными возможностями экрана. В кино-, видео-, Интернет-клубе более всего развиваются способности к аудиовизуализации — полноценному воплоще​нию творческих программ коммуникативного действия.
На данном этапе проявляются отношения в виде создания «нового бытия» через рефлексивные эвристические програм​мы. Обсуждение здесь стимулирует творчество, а логика уп​равления медиатворческим процессом устремляется в расши​ренное медиапространство.
2. этап.  Поиск личностно-ориентированных ресурсов.
На данном этапе действует сочетание интегративной, ав​торской и коммуникативной технологий экранного любитель​ского творчества. Он основан на интерактивном уровне социо​культурного воздействия экранной информации на любителя и развитии аудиовизуальной коммуникации. Здесь механиз​мом развития являются и творческие умения.
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Конструирование алгоритмов и образцов действий направ​ленных на повышение эффективности аудиовизуального твор​чества посредством анализа эмоционально-образного содер​жания фильмов и спектаклей. Он включает в себя эмоцио​нально-интуитивные проявления, ассоциативные конструкции и перцептивные действия, различные способы аудиовизуаль​ной коммуникации и знаково-символического функционирова​ния образов, взаимосвязь эмоционально-ценностных отноше​ний с невербальными и вербальными формами восприятия. Здесь происходит включение в коммуникацию и овладение; интерпретационными умениями. Деятельность разворачивает​ся в центре экранного медиадосуга пользователями-учащими​ся и коллекционерами. В этом процессе оптимизируются лич-. ностные ориентации творческого поиска, что приводит к ак​туализации ценностных смыслов аудиовизуальной деятельно​сти. В ходе таких дискуссий образ предстает перед любите​лями как совокупность переживаний, близких к происходяще​му вокруг любителя. Воплощая себя в приращениях к реаль​но-бывшим событиям, любители выстраивают свою логику, просмотра фильма, опираясь на формы видения, возникшие из своих личностных ощущений реальности с последующим переносом сложившегося хода восприятия в своих произведе​ниях.
Аудиовизуализация (проигрывание) монтажного образа фильма, предусматривающие активную самооценку. При этом через познание возможностей экранного творчества каждый приходит к осознанию себя как творческой личности. Осмыс​ление реальных фактов и факторов искусства происходит с помощью усиления степени наглядных представлений и акти​визации творческого мыследействия. Эта стадия эксперимен​та необходима для становления пространства проигрывания образцов потребителями информации в ситуации самосозна​ния. Это осуществляется в отделах коммуникации, арт-тера​пии, медиаэкологии и медиакритики. Основное направление данной деятельности связано с многосторонней реорганизаци​ей социокультурного обеспечения творчества, что ведет к рос​ту палитры творческих медиаресурсов.
В данном случае личностное развитие способствует инди​видуализации через синтез, что приводит к формированию новых моделей восприятия ситуаций в коллекционерских, иг​ровых и критических стратегиях.
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Своеобразный экранный медиакомплекс формируется на базе центра экранного медиадосуга в отделах коммуникации, арт-терапии, медиакритики и медиаэкологии. Он включает в себя многопрофильную систему направлений, состоящую из консультационного центра, игрового видеокомпьютерного клу​ба, отдела медиаколлекций, творческой ориентации и социа​лизации, развитый центр мультимедийного творчества. Здесь находят завершение все социокультурные и духовно-нравст​венные стратегии: творческие лаборатории, духовно-творчес​кая анимация, установление социально-творческих связей, создание системы коллективной творческой деятельности. Здесь происходит выбор стимулирующих видов досуга, социа​лизации в субкультуре экрана.
3 этап. Первоначальная интеграция с медиасредой.
Он действует на общеразвивающем уровне социально-куль​турного взаимодействия, в котором реализуются аудиовизу-. альные творческие способности и качества личности. В этой деятельности важным оказывается цельность представляемой участниками картины через соединение эстетических, художе​ственных и нравственных проявлений в своем творчестве. Изу​чение литературы по искусству, творчества художников-аван​гардистов эпохи неореализма (А. Тарковский, Н. Михалков) подталкивает к формированию установки на активное, про​чувствованное восприятие аудиовизуальной информации с оценкой ее содержания. Раскрытие духовной сущности пер- сонажей фильма, монтируемого в воображении, помогает пе​реосмыслить предлагаемый любителям вариант сквозь приз​му своего видения, что способно подтолкнуть режиссера, опе​ратора к изменению, переосмыслению замысла.
Планируется проведение интегральных форм медиавзаимо-действия в личностном креативном пространстве через дело​вые игры, творческие лаборатории, мастерские, интеллекту​альные сообщества, моно- и мультикультурные программы деятельности. Происходит овладение умениями разработки и интеграции творческих задач, творческих способностей и ка​честв личности и нахождения адекватной формы. Здесь про​исходит расширение коммуникативной деятельности, овладе​ние умениями формировать эмоционально-образные смысло​вые блоки, устанавливается своеобразный ритм чередования мыследействия-общения.
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Деятельность здесь ориентирована на первоначальную ин​теграцию с социокультурной средой и системой творческого взаимодействия в центре   экранного   творчества мастерами-участниками. Здесь действуют различные студии, лаборато​рии монтажа, сценарного и журналистского творчества и эк​ранизации. Деятельность направлена на культуру общения и коррекцию взаимоотношений с экраном, что приводит к по​вышению творческого имиджа в ближайшем социальном ок​ружении. Взаимодействие неформального и делового творчес​ких кругов общения в процессе проведения медиафестивалей экранного творчества, медиаакций, связанных с сохранением отечественного кинорепертуара на экране, способствует обме​ну ценностями, практическими знаниями, налаживанию твор​ческих контактов. Литераторы    находят    единомышленников постановки своих фильмов. Взаимодействие между оператора​ми, художниками и веб-мастерами, журналистами, сценарис​тами и режиссерами дает возможность определить стратегии реализации совместных проектов, выступлений, презентаций. На данном этапе развивается углубленное    восприятие в русле реабилитационно-экологического пространства и акти​вируется деятельность с помощью индивидуальных методов проектно-виртуальной деятельности и ее регулирования.
4 этап. Локализация медиасреды в субкультуру осущест​вляется в сочетании авторской технологии социально-культур​ной презентации и коллективных: культуротворческой и реа-билитационно-экологической деятельности.
Он является отражением локального уровня социокультур​ных взаимодействий с помощью формирующихся отношений через данный вид экранного творчества.
Седьмая стадия. Социокультурная регуляция аудиовизу​ального творчества направлена на оптимизацию усилий на использование роли потенциалов, заложенных в деятельнос​ти и является основой новообразований личности. Компонен​тами регуляции являются:
· новизна содержания направлений, программ, ориента​ции, курсов;

· использование новых форм творчества;

· захватывающий, привлекающий характер деятельности;

· творческая атмосфера в совместной деятельности;

· групповое обсуждение и индивидуальная личностная рефлексия экранного творчества;
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- регуляция статусной структуры авторов; — свободный обмен впечатлениями от восприятия произве​дений экранного творчества.
В этот период сужаются медиавзаимодействия до локаль​ных социокультурных регуляций, актуализирующих творчес​кие реконструктивные возможности в центре экранной куль​туры и медиафестивального движения. Здесь участвуют мас​тера-лидеры,- эксперты, медиатехники, критики, посетители Интернет-центров, участники медиаакций. Их деятельность служит презентации и творческой реконструкции, дизайну и личностной ориентации, что создает условия не только для творческого, но и духовно-нравственного возвышения личнос​ти в пространстве общечеловеческих ценностей.
В пространстве четвертого этапа художественные компо​ненты деятельности объединяются сотворческие стиму​лирующие приемы реконструкции, моделирования, редакти​рования в палитре расширенных мультимедийных средств.
Нужно отметить, что выбор сочетаний медиасредств осу​ществляется индивидуально, в зависимости от этапа экспери​мента, но с учетом преобладающих интересов и способнос​тей, выявляемых с помощью педагогической диагностики, в зависимости от чего разрабатывается индивидуальный марш​рут творческого развития (ИМТР).
При этом следование идущей извне логики сменяется мо​делированием видения и внедрением его в повествование, а за​тем—реализацией целостного охвата экранного произведения в восприятии и творчестве. При этом происходит усложнение форм деятельности — от зрительских, реабилитационно-кор-ректирующих (экологических) до комплексов творческого ис​пользования техники в предметной деятельности.
В процессе разработки экспериментальной программы был произведен    выбор экспериментальной и контрольной групп,
которая по всем существенным признакам соответствует экс​периментальной и гомогенна с ней. Обе группы незначитель​но отличаются по возрасту, полу, степени образования, уров​ню интеллектуального и творческого развития и способностей. Была выбрана одна группа обследуемых в 30 человек для экспериментальной работы и одна группа (30 человек) ис​пользовалась в качестве контрольной. Выборка может счи​таться представительной с точки зрения охвата участников.
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Реально возможными контрольными группами оказались две медиастудии: видеокомпьютерная и телестудия, включен​ные в контрольную лабораторию медиатворчества. Экспери​ментальные группы типичны по составу и социальному стату​су участников-
В качестве базы для формирующей части эксперимента были выбраны две экспериментальные группы: участники эк​ранного творческого комплекса «Аэлита» (г. Омск) и школы-лаборатории экранного творчества (г. Кемерово).
В качестве контрольных групп: медиаклассы лицеев № 1057, 1304 г. Москвы (30 человек), медиацентр Кемеров​ской академии культуры и искусств (30 человек). В медиацентре «Аэлита» исследованием были охвачены подростки, юноши и девушки 13—16 лет, студенты первых курсов, стар​шеклассники.
Исследование проводилось с целью первоначального изме​рения возможностей своего развития с помощью аудиовизу​альных искусств. Учитывалась частота посещения студий, клу​бов, связанных с компьютером. По выборке, предполагавшей просеивание тех участников, которые редко ходят в студии и имеют неглубокий интерес к экранному творчеству, выявля​лись формы аудиовизуального творчества, более всего привлекавшие участников. Далее исследовался характер специ​фических аудиовизуальных интересов, социально-культурных отношений любителей к экранной информации, что может су​щественно повлиять на характер социально-культурного воз​действия экранной информации.
Особое значение имело измерение мотивации творческого участия в коллективе, которое косвенно показывает предпо​сылки к созданию ситуаций творческого роста. При наличии условий к социально-культурной идентификации изучались способы контактирования с экранной информацией, в которых также отражен различный характер социально-культурного воздействия (проживания, ориентации, суггестии, переосмысления, привыкания, поглощения, переноса, подражания, сбли​жения по духу, следования примеру, вскрытие смыслов. Да​лее исследовались непосредственные 8 форм идентификации в поведении, взглядах, отношениях, внешности, сочувствии, еди​номыслии, в которых отражались глубинные механизмы про​цесса социально-культурного воздействия экранной информа​ции на любителя.
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В формирующей части эксперимента замерялись:
1- Уровень развития аудиовизуальной креативности мето​дом педагогической диагностики у контрольной и эксперимен​тальной групп для сравнения с первоначальным замером в констатирующей части.
2. Результативность аудиовизуального творчества методом анкетирования.
В ходе формирующего эксперимента, как и констатирую​щего, нами использовались следующие методы:
· методы анкетирования, обеспечивающие получение све​дений о психологических качествах участников;

· метод письменного опроса по изучению результативнос​ти экспериментальной деятельности;

· метод педагогической диагностики, обеспечивающий за​мер уровня способностей и умений по результатам оценки;

· метод включенного наблюдения, выявляющий эффектив​ность креативно-педагогических ситуаций и условий творчес​кой деятельности, включенные в (мониторинг развития лично​сти.

Для оценки современного состояния аудиовизуального творчества в процессе проведения констатирующих замеров нами были разработаны уровни аудиовизуальной креативно​сти через подготовку к творчеству, начало продуктивной дея​тельности, ее окончательное освоение и дальнейшее совершен​ствование.
Подготовка к творчеству осуществляется в ходе своеобраз​ной предтворческой деятельности, в ходе формирования ре​цептивной реакции, затем — соответствующих отношений, рефлексии, оценки и отбора аудиовизуального материала. Ее можно назвать первоначальным творчеством.
Начальный этап продуктивной деятельности связан с пер​цептивно-творческими действиями, зрительскими инновация​ми, а также — операционно-исполнительскими действиями, входящими в систему традиционного типа творчества. В осно​ве самоценного творчества лежит проективная аудиовизуаль​ная деятельность, предусматривающая перевод вербальных смыслов в соответствующие адекватные аудиовизуальные формы.
Первоначально для разработки критериев аудиовизуаль​ной креативности нами использовалась система уровней иден-
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тификации, разработанная профессором А. В. Федоровым1, которую мы расширили, включив в нее сенсорный уровень. Данные показатели были заложены в анкету участников экс​периментального медиацентра. Сближение этих показателей обоснованно следующим- Так как уровни аудиовизуального восприятия, приведшие к идентификации, значительно усили​вают его глубину, то они объективно, на наш взгляд, сказы​ваются на росте аудиовизуальной креативности, поскольку это неизбежно сказывается на результативности аудиовизу​ального мышления. Для измерения уровня развития аудиови​зуальной креативности использовалась система педагогичес​кой диагностики, а также — метод анкетирования.
Исходя из того, что социально-культурная педагогическая деятельность должна быть ориентирована на формирование определенных критериев аудиовизуальной креативности, была выработана система показателей экспертного опроса. Проана​лизирована система сходных критериев, сориентированных на различные виды экранного любительского творчества и их оценку действенности, содержащуюся в ряде исследований, в частности в диссертации А. В. Федорова. В итоге, мы при​шли к следующей системе критериев аудиовизуальной кре​ативности по характеристикам видения для видео-, изобрази​тельных, монтажных, имитационных и режиссерских заданий.
Оценка производилась экспертами вместе с картой пока​зателей, на основании которой устанавливается оценка по 5-балльной системе по каждому обозначенному критерию. Затем согласно указателю разброса баллов оценки по уров​ням аудиовизуальной креативности в карточке эксперта (см. приложение 9). проставлялись уронви аудиовизуальной креа​тивности по данному уровню- Таким образом, система крите​риев соотносится с уровнями аудиовизуальной креативности по следующей шкале: репродуктивный, традиционный, само​ценный и уникальный.
Данные критерии показывают, с одной стороны, особенно​сти специфического и в то же время эстетизированного вос​приятия и, с другой, — наличие предрасполагающих фа кто-
1 Федоров А. В. Система подготовки студентов педвузов к эстетичес​кому воспитанию на материале экранных искусств: Дис. ... докт. педагог. наук. М., 1993.
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ров мышления, воображения, сочетаемости различных об​разных плоскостей, ведущих к динамичному пониманию всей' кинетики.
Кроме основных критериев, для выполнения заданий по​надобились дополнительные критерии, специфичные для каж​дого задания. Для зрительского творчества: точность в оцен​ке характера персонажей, умение оценить художественную значимость фильма; литературного и сценарного: соответст​вие сценарного образа содержанию, лексическая емкость); — режиссерского и театрализованного (экранная выразитель​ность) ; — медиапублицистического: глубина раскрытия про​блемы, для монтажного и рефлексивного: визуализация мыш​ления, использование словесных и визуальных ассоциаций, метафоризация и актуализация смысла увиденного, — кри-тико-рецензентского: умение обобщить визуальный материал, самостоятельность в решениях и выводах, сочетание в ана​лизе недостатков и реконструкций, приближенность модели к реальности, художественная выразительность решений, тех​ничность исполнения), — медиатехнического: точность вос​произведения, технологическая воплощаемость художествен​ных идей, развернутость замысла, практическая реализуе​мость технических идей. Для педагогической диагностики на​ми были разработаны экспериментальные диагностические за​дания.
Проведенные констатирующие исследования и разработ​ка экспериментальной программы позволили сделать следую​щие выводы.
1. Композиционно-семантическое пространство экранных произведений для зрителя определяется преимущественно во внешней мотивации и системе ценностей. В ходе осуществле​ния первого среза был проверен весь комплекс методов, при​менявшихся в констатирующей части на надежность, его связь с типом исследуемых характеристик, целью и зада​чами исследования выявилась достоверность полученной информации, устойчивость и обоснованность применяемых инструментов. Все разделы, вошедшие в измерительный ин​струмент, адекватно отражают измеряемые характеристики. Анкета оказалась релевантной для измерения мотивов, инте​ресов, досуговых предпочтений. Информация, полученная при опросе и анкетировании, отвечала требованиям объективнос​ти, доступности и информативности.    Карты    педагогической
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оиеки, подготовленные для экспертов, отражали с доостаточ-ной степенью объективности содержание выполняемых зада​ний, учитывая их специфику с помощью дифференцирован​ных критериев
2. В процессе разработки экспериментальной программы был произведен выбор экспериментальной и контрольной групп, которая по всем существенным признакам соответст​вует экспериментальной и гомогенна с ней. Обе группы не​значительно отличаются по возрасту, полу, степени образо​вания, уровню интеллектуального и творческого развития и способностей.
3. Констатирующие замеры способствовали некоторой кор​рекции экспериментальной программы. Во-первых, были уто​чнены условия, сроки и потенциальные творческие возможно​сти эффективного вхождения в медиатворчество через мик-росредовые потенциалы деятельности. Во-вторых, в процессе поиска личностно-ориентированных медиаресурсов проявилось сближение игрового и конструктивного принципов деятельно​сти, среди которых преобладал первый, что далеко еще не способствовало продуктивному выходу.
4. Методами наблюдения, сравнения, анкетирования, экс​пертных оценок в ходе констатирующего эксперимента были выявлены различные проявления и тенденции в аудиовизу​альном творчестве любителей. Известно, что сотворческие пе​реживания и осмысление образов возникают, если перцептив​ное стимулирование будет тесно соприкасаться к коммуника​тивным. Выбор педагогам и участникам творческого задания в ходе совместного поиска должен отвечать запросам и воз​можностям посетителя-
5.
Типология участника творческого коллектива («потребитель», «пользователь», «участник-создатель», «участник-куратор») позволила выработать индивидуальную стратегию, увидеть характер и уровень его роста. Обнаружено, что про​гноз творческого развития в комплексных формах определяет наиболее оптимальные формы социокультурного воздей​ствия экранной информации на любителя.
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1.3. Методика любительского аудиовизуального творчества и ее реализация на формирующем этапе эксперимента
Следует сказать, что существует немало современных под​ходов к построению и созданию методических систем медиаобразования, построенных на моделях Ю. Н. Усова, О. Ф. Нечай, С.Н. Пензина, А.В. Шарикова, близко подходящих к разрабатываемой нами, методике экспериментальных медиацентров. Следует сослаться прежде всего на методику медиаобразования школьной аудитории посредством творческих за​даний А. В. Федорова1, включающую эвристический подход к ведению занятий по овладению различными аудиовизуаль​ными умениями и способностями.
Большое значение для развиваемой нами системы люби​тельского  аудиовизуального творчества  имеет методика  об​суждения медиатекстов с последующим их проблемно-крити​ческим  анализом  В.  Байера,  а также разработки ведущих медиапедагогов Британии, связанные с видовыми трансфор​мациями,  имитационной  и  сравнительной    деятельностью  с медиатекстами. Культурологические парадигмы медиаобразования   (К.  Бэзэлгэт),  отечественные практико-ориентированные методики Л. М. Баженовой, Е. А. Бондаренко, система развития образного видения  мира  автора данной диссертации могут служить составной частью принципов разработки нового комплекса. Интегрированная и тематическая методи​ка американских медиаспециалистов    (К. Тайнер, Б.Минз) способны вовлекать в сотрудничество, дифференцируя участ​ников по возрастам в русле диалога культур (В. С. Библер), что приводит к влиянию медиа на убеждения изменять лич​ностные ориентации  любителей. Учитывая данные подходы, можно сказать следующее.
В начале параграфа следует оговориться, что предлагае​мые нами методики носят би-, полимедийный сочетательный характер, то есть они связаны с использованием различной, техники, в которой объединяются авторские и коллективные формы аудиовизуального любительства.
Программа эксперимента включает в себя ряд дополни​тельных условий: акценты социально-культурных педагоги​ческих технологий, предполагаемые методы  эксперименталь-
'А. В. Федоров. Медиаобразование и медиаграмотность. Таганрог, 2004.  С. 148-174, 187—198.

ной деятельности по итогам констатирующей части исследо​вания, авторские компоненты и медийные средства, совокуп​ность которых, распределенных по этапам, составит содер​жание методики, представленной в табл. 3. С целью внедре​ния принципов социально-культурных педагогических техно​логий в экспериментальную программу на этом этапе реали​зуется стратегия выбора аудиовизуальных средств и форми​рование из них комплексов, направленных на реализацию постадийных задач, связанных со сменой видов деятельности: анимация, монтаж, публицистика, режиссура, исследование, реконструкция. В результате использования методов поддерж​ки, инициации, сбережения и оптимизации происходит варьи​рование операциями выбора, интерпретации, контроля и кон​сультации, представляющими собой функциональные осо​бенности педагогического руководства в ходе эксперимен​тальной деятельности.
Таким образом, методическое обеспечение эксперимента связано с переходами от тренинга к образовательной, диффе​ренцирующей, творческой деятельности, затем — к созданию комплекса и формированию системы коммуникативных ин​теракций (см. табл. 4).
Система форм, методов и средств педагогической дея​тельности определилась в процессе констатирующего этапа эксперимента. Проведенные пилотажные и поисковые иссле​дования показали состоятельность и эффективность некото​рой совокупности групповых (доминирующих), индивидуаль​ных и массовых организационных форм деятельности в усло​виях экранного медиакомплекса.
Последовательное происхождение участниками программы эксперимента, представляет собой методику экранного твор​чества в медиакомплексе, которая обеспечивает деятельность центров: информационно-зрительского, экранного медиадосуга, экранного творчества, экранной культуры и медиафес-тивального движения.
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Табл. 4. Соотношение акцентов технологий и методов деятельности    в  экспериментальной  программе
На констатирующем этапе эксперимента для формирова​ния экранной методики имели значение: высокая значимость показателей аудиовизуальной креативности, потенциальные ресурсы наличных невостребованных интересов, нераскрытые резервы внутренней мотивации, неразвитость ряда творчес​ких качеств личности, неосвоенность многих способов социо​культурного воздействия, невыявленность досуговых медиа-предпочтений, а также — уровень социокультурного воздей​ствия в проявлениях экранной идентификации.
В формирующей части эксперимента предусмотрено ре​шение следующих задач.
1. Использование педагогического потенциала любитель​ского аудиовизуального творчества в духовном, нравствен​ном, эстетическом и креативном компонентах;
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Этап эксперимента
Вхождение в медиатворчество
Поиск личност-но-ориентирован-ных ресурсов
Первоначальная интеграция с социокультур​ной средой
Локальная инте​грация с социо​культурной средой

Акценты
социально-культурных
педагогических технологий
Проявление отношений, виде​ния, открытие «нового бы​тия», эстетических чувств, формирование архетипов, сим​волов и духовных ориентации
Личностное развитие и соци​альная персонификация в коммуникативной активности
Создание абилитационного и
реабилитационно-экологичес-
кого пространства, углубле​
ние восприятия и чувствова-
ния, перенос рекреативных
активаций на творчество,
идентификация
активных
форм деятельности
Соединение художественных компонентов в систему акту​ализации ассоциативного ви​дения, сакрализация содер​жания и акцентирование ви​дения, взаимодействие с эт​нокультурными традициями

Предполагаемые методы социально-педагогической деятельности
Обсуждение. Рефлек​сия в активном про​смотре и предсмотровая беседа
Анализ и синтез ин​формации, моделиро​вание ситуаций и ак​тивизация восприятия
Индивидуальное вос​создание проекта дей​ствия ситуаций, ис​пользование творчес​ких приемов в соеди​нении реального и ир​реального
Соучастие, сотворчест​-
во в проектировании и
раскрытии
дополни-
тельных ресурсов мо​делирования технопри-емов и образов.


2. Развитие творческих качеств личности и аудиовизуаль​ных способностей;
3. Формирование критико-аналитического подхода к ме​ди атекстам;
4. Становление творчески-активной позиции;
5. Изменение отношения к быстроменяющейся аудиови​зуальной среде;
6. Выявление художественно-педагогических ситуаций и формирование творческого опыта;
7. Определение уровня аудиовизуальной креативности (специальных способностей и умений) на основе комплекс​ных форм творчества и исследование ее динамики на основе выполнения диагностических заданий;
8- Отслеживание динамики развития личности в процессе аудиовизуального творчества на основе эксперимента;
9.
Использование социокультурных особенностей аудиови​зуального любительского творчества при условии его напол​ненности формами,   методами, принципами.
10. Апробация условий аудиовизуальной социокультурной коммуникации и творчества в пространстве расширяющихся эвристических возможностей;
11. Мониторинг действия личностных, социальных и про-фуктивных форм аудиовизуального творчества в многообра​зии экранных медиапедагогических технологий и методик;
12. Распространение формирующейся экранной субкульту​ры в пространстве социальной среды на разные уровни социо​культурного воздействия;
13. Соединение восприятия, общения и индивидуальногс творчества с психологическими механизмами любительского аудиовизуального творчества.
Кроме этого, следует сказать, что психологическими ме​ханизмами экранного творчества являются изменения в раз витии восприятия, которые приводят к соответствующим формам видения, соединению продуктивно-технического вы​ражения образа с эстетическим освоением экранной культу​ры и последующим выходом на самовыражение в художест​венных образах. В связи с этим можно полагать, что критерием оценки любительского аудиовизуального творчества. являются особенности видения, выражения и воплощения аудиовизуальных образов, которые приводятся в схеме
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соответствующих критериев и показателей. По содержа​нию эксперимент строится на последовательном объединении технологий авторского экранного творчества с коллективны​ми его формами, что сочетается в работе различных отделов медиацентра В него включаются индивидуальные и коллек​тивные творческие занятия и задания, многообразное совер​шенствование любителей в контексте внестудийных, студий​ных, клубных, досуговых и образовательных сред, объедине​ний разрозненных любителей, привлечение их к организо​ванным формам, педагогизация их деятельности в процессе многостороннего развития личности.
Суть программы эксперимента заключается в интеграции возможностей социально-культурного воздействия экранной информации на любителя в прямом и обратном направлении через последовательное повышение его уровня, что должно привести к росту аудиовизуальной креативности. Цель и за​дачи методики социально-культурной аудиовизуальной дея​тельности заключается в использовании функций медиасредств, выразительных возможностей экрана и механизма создания реальности в кадре, что выражается в утилитарно-прикладной модели деятельности и связано со следующими направлениями деятельности:
· обучение техническим навыкам владения аудиовизу​альной информацией;

· стимулирование творческой активности и интересов;

· формирование  установки   на   углубленное  восприятие

фильмов;
—- эмоциональное развитие    в процессе    специфического
послепросмотрового тренинга;
· использование потенциальных возможностей связей форм медиадосуга как пространства развития;

· развитие эстетического воспитания зрителей;

· инициация экранных игровых форм досуга;


 художественное развитие средствами экранных ис​кусств;
—
идентификация воображаемых образов с экранной ин​
формацией.
Методика деятельности любителей выглядела следующим образом. Деятельность каждого медиаотдела подчинялась определенной социально-культурной педагогической техноло​гии коллективного экранного творчества. 
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1. Зрительская технология нашла свое отражение в ин​формационно-зрительском отделе центра.
1. отдел. Деятельность экранного информационно-зритель​ского центра (ИЗЦ). Согласно модели методика сочетает в себе на уровне знаний зрительскую технологию с предметной направленностью на использование алгоритмов, стратегий понимания текстов культуры и создания инфопространств. Задача деятельности центра: развитие зрительской культуры и создание личностного инфопространства в системе культу​ры-
Организационными формами данной методики являются: учебный отдел, киновидеоклуб, отдел аудиовизуального тре​нинга и информационной персонализации. Преобладающие типологические единицы здесь: зрители, посетители и пользо​ватели. Формы деятельности: занятия, творческие встречи, беседы со зрителями, тренинги восприятия, послепросмотровое творчество. В работе сочетаются массовые, групповые и индивидуальные формы. Этапы творческого процесса вклю​чают в себя: допросмотровый период (подготовку к восприя​тию), просмотровую (учебную) деятельность, послесеансовое обсуждение результатов и итогов. Последовательность дея​тельности состоит в переходе от формирования установки на зрительскую (пользовательскую деятельность) к созданию своего информационного поля через акцент направлений дея​тельности.
В работе применяется система индивидуальных педагоги​ческих методов управления авторским творчеством, связан​ная с погружением в проблему и развертыванием личностных смыслов, рефлексии, составлении моделей познания и инфор​мационного поля, вербализации и визуализации замыслов, виртуализации зрительских образов. Происходит знакомство с жанрами экранного творчества, генеалогический анализ; личности с помощью видеокамер. Повторные просмотры слу​жат для видения с новых позиций обсуждения, дополнения и критики, активизации восприятия. Здесь используются воз​можности предоставления мотивированного и стимулирующе​го материала, управления восприятием через комментарий, ретроспективный и «разноракурсный» анализ, выработка ре​конструктивных замечаний по перемонтажу видеоинформации. Средствами медиапедагогического обеспечения являются ви​део, компьютер. Интернет.
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Основными социально-педагогическими методами деятель​ности, определенными на основе констатирующих срезов в анализе параметров личности, являются: активизирующее восприятие, медиасуггестия, адаптация к медиасреде, проек​ция экранных образов, подражание экранным образам- Осо​бую группу занимает социальная активизация деятельности, организационные, развивающие, социализирующие, иденти​фицирующие методы. В процессе творческой деятельности начинают развиваться методы натуралистической эмпатии, соревновательно-игровой. Одним словом, совокупность дан​ных методов способствует не только включению в деятель​ность, но и, главным образом, созданию активной зоны про​явления интересов к экранному творчеству.
В процессе информационно-зрительской деятельности при​меняются формы деятельности, связанные с «авторским» ха​рактером просмотров. Методы педагогического руковод​ства не только адаптируют и идентифицируют, но и способствуют индивидуальному моделированию жизнен​ных реалий ситуаций. Ключевой педагогической ситу​ацией является ориентация на опыт других авторов и созда​ние творческой обстановки. Целевой установкой методики яв​ляется эстетическое перцептивное развитие. К ведущим сред​ствам предметно-педагогической деятельности относятся: ба​за данных, видеотека, портфолио, летопись творческих дос​тижений. Нужно дополнить, что в зрительском центре ис​пользовались также зрительские, проективные, изобразитель​но-имитационные и литературно-имитационные задания.
II отдел. Методика деятельности центра экранного медиа-досуга (ЦЭМД) действует уже на основе когнитивно-инфор​мационной и рекреативной технологий коллективного экран​ного творчества, уровне формируемых творческих умений-, Здесь применяется пользовательская технология в интегра​ции с коллекционированием, игрой ориентации, рецензирова​ния и критики. Здесь действуют: консультативный центр, иг​ровой видеокомпьютерный клуб, отдел медийного коллекцио​нирования с медиатекой, отдел социализации и творческой ориентации, отдел экранной арт-терапии, отдел медиакритики и коммуникации и отдел медиаэкранной экологии.      
Основные задачи центра: развертывание медиадосуговой жизнедеятельности в пространстве общения, игры, усложне​ние зрительских ориентации, вхождение в новое социокуль-
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турное пространство и реабилитации. Консультативный центр открывает возможности диагностики и последующего разви​тия, определения в различные группы. Отдел социализации и творческой ориентации подкрепляет данные включением в различные отделы сообразно инициативам и потенциальным качествам.
Игровая деятельность может сменяться собиранием и об​меном коллекциями. Привлечение к творчеству сочетается с экранной арт-терапией. Развитие рефлексии и коммуника​бельности выводит в пространство медиакритики, разработ​ку репертуарных потоков, изучение фильмографии, духовно-нравственного  содержания  экранных  произведений.
Формами деятельности здесь являются: консультации, се​ансы диагностики, игровые конкурсы, сеансы одновременной игры, телевикторины, видеоколлажи, самопрезентации, пока​зы, коллекционные медиафорумы, медиааукционы; арт-тера-певтические сессии, сеансы экранной арт-терапии, видеомо-ниторинги, индивидуальные рефлексивные занятия, видео​тренинги. В них сочетаются преимущественно индивидуаль​ные и массовые формы занятий. Этапы творческого процесса включают в себя: вхождение в медиапространство, выявлен ние результата медиадосуговых акций. Преобладающими ти​пологиями здесь являются посетитель и пользователь. К фор​мам коллективной творческой деятельности относят: школы-лаборатории, творческие киномастерские, кинофестивали, за​щиту творческих проектов, коллективные обсуждения, твор​ческие встречи, совместную подготовку сценария. Творческие упражнения и целевые установки разрабатываются каждым педагогом в зависимости от области знаний и методов дея​тельности. Целевая установка дает конкретное наполнение каждому заданию и ориентирует учащегося на определенную направленность внимания. Коллективизм в студии экранно​го творчества развивается в следующих формах:
1. Создание тандема (пары), объединяющего участников разного уровня (характера) деятельности;
2. Замена участников в ходе творческого процесса;
3. Работа над общим произведением, выставкой, фестива​лем, просмотром1.
1 Развитие самодеятельного коллектива как системы удовлетворения интересов его участников: Методическая разработка. / Сост. П. Д. Ген-кин. Л.: ВПШК, 1989.  С. 9, 13, 14.
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Получение первоначальных установок и ориентации спо​собствует дифференциации восприятия и обновлению ком​муникативных формирующих возможностей. В систему инди​видуальных методов авторского творчества, используемым в центре экранного медиадосуга входят: анализ и синтез экран​ной информации, аукционы творчества. Моделирование жиз​ненных ситуаций на экране, активизация навыков восприя​тия и мышления, выявление подтекста экранного произведе​ния сочетается с дозированием информации, регуляцией от​ношений к экранным образам, проекцией личностных смыс​лов, использованием экспертной системы, управлением дея​тельностью посредством творческого интерфейса, погружени​ем в интерактивные среды, телемосты. Средствами медиа-обеспечения здесь являются компьютерные видеотехнологии, телевидение, Интернет, кинематограф, сменяющие, менее широкие ресурсы второго направления деятельности.
Особое значение в индивидуальных методах имеет освое​ние   алгоритма восприятия аудиовизуального повествования,
формирующегося из перцептивных действий зрителя, которые заключаются в отборе отдельных картин и последующей их интерпретации — истолковании увиденного, сотворенного в процессе которой можно понять, как в отобранных кадрах воссоздается душевное состояние, настроение, мироощуще​ние. Для этого кадры мысленно соединяются в контекст, со​относятся один с другим. Участник осознает при этом и от​дает себе отче тв смысловых, эмоциональных и образных ас​социациях. Линейные и нелинейные соотнесения единиц эк​ранного образа по законам монтажного мышление способст​вуют выявлению эмоционально-смысловой и образной атмос​феры экранного повествования и отношений к изображенно​му в фильме.
Таким образом, алгоритм восприятия экранных произве​дений состоит из следующего ряда перечисленных действий:
1. Понимание значения кадров;
2. Осмысление их ассоциативно-смысловых связен в еди​ном потоке зрительских образов и «чтение» их как связей текста;
3. Переживание визуального монолога автора, обращенно​го к зрителям.
С перцептивным алгоритмом тесно связан также визуаль​но-семантический анализ. Он включает в себя выделение ва-
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рианта линейного, светотонального и пластического построе​ния, анализа и развития основных и побочных тем, компо​зиций кадров в целом, освещения, мелодии, ритма, осмысле​ние внутреннего содержания отдельных кадров на основе анализа взаимодействия персонажей, а также определение закономерностей сочетания элементов.
Основными конструктивными методами социокультурной деятельности в центрах являются: регулятивные, развиваю​щие, культурогенные, презентативные, системособирающие, гуманизирующие, проекции событий и стимулирующей экра​низации. Как видно из перечня методов, основная их направ​ленность — порождение новых социокультурных отношений и их развертывание в системе деятельности качеств личности.
Интерактивная деятельность предполагает съемку по мо​тивами ее обсуждение, нахождение изобразительных эквива​лентов, что в значительной степени приближает зрителей к самостоятельному творчеству. Благодаря ситуациям предста​вления работ, творческих встреч и обмену достижениями возникают установки на интерпретацию, анализ и оценку авторской позиции. Авторская деятельность опосредуется с помощью коллекции работ, серии просмотров, сценарного плана, моделей видеоколлекций и экспликаций. В центре ме​диадосуга выполнялись режиссерские, видеоизобразительные, медиапублицистические, творческо-рефлексивные, рецензент​ские, монтажные, медждиатехнические, художественно-рекон​структивные, медиаредакторские, театрализованно-имитаци​онные задания на доступном уровне. Это был итог первого года эксперимента.
III. отдел. Методика центра экранного творчества  (ЦЭТ)
основан на использовании культуротворческои технологии и в системе интеграции выводит на уровень творческих спо​собностей и качеств. Основная задача центра — осуществле​ние движения к самоосуществлению. Здесь налицо связь с культуротворческими и коммуникационными технологиями. В процессе работы активно разворачиваются художествен​ная и документально-публицистическая съемка, режиссура, сценарная и монтажная деятельность — весь комплекс про​дуктивных видов творчества.
Организационными формами данного раздела являются: кино-, фото-, видео- и компьютерные студии; отдел монтажа, студия   экранизации,   экранной   публицистики;   литературно-
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сценарное объединение, художественная видеотелестудия и отдел народного творчества — все формы производящей дея​тельности. Отсюда вытекает ряд форм деятельности: творчес​кие занятия, индивидуальные и совместные съемки, конкур​сы, просмотры, сеансы монтажа, творческие дискуссии, ви-деомониторинги, литературно-сценарные чтения, мастерские, видеотелемониторинги, видеоэтнографические экспедиции. Работа носит сугубо индивидуальный, реже — групповой ха​рактер. Преобладает типология — участники в разных твор​ческих представлениях.
Этапы творческой деятельности включают в себя: инициа​тивный поиск и совместная презентация идеи; проектирова​ние, вызревание, уточнения в процесс реализации замысла! экранная форма воплощения произведения и его представле​ние аудитории. От создания модели видения и включения в процесс реализации участник любитель приходит к ее пре​образованию в систему экранных образов как результат са​мореализации.
К методам руководства авторской деятельностью в рабо​те центра относят: индивидуализацию проектов, усиление ав​торского начала, вариации способов включения в деятель​ность, представление к соавторству, раскрытие «внутренних, сил» композиции, овладение пониманием «емкости», разно​плановости пространственных решений, изучение эффектов творческих приемов, совместная творческая разботка. В про​цессе раскрытия диалектики визуального мышления разви​ваются эмоциональность и чувственность восприятия, созда​ются отношения творческого комфорта, развертываются об​разные и символьные смыслы.
Проявляется образная интерпретация, выделение ключе​вых позиций во внешнем и внутреннем (подтекстовом) пла​не восприятия, идентификация образов экрана с реальнос​тью. В индивидуальных занятиях особое место занимают вы​полнение композиционных упражнений, заданий по система​тизации, освоение жанров аудиовизуального творчества. Большое значение имеет следование логике восприятия филь​ма и целостный охват повествования в постижении внутрен​него содержания. В качестве медиапедагогических средств используются преимущественно бимедийные комплексы: ви​део—ТВ, видео—кино, фото—видео, компьютер—телевиде​ние,   видео—Интернет,   видео—компьютер.  Они   создают   бо-
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лее   продуктивные   возможности   самораскрытия   творчества, а также выходу на презентации.
Методами социокультурного обеспечения на этом этапе являются: усиление критицизма, культурно-исторического сравнения, дискуссионный, интерактивного влияния, медиа-регулирующий, творческого сближения, коммуникативно-познавательный,   имиджмейкерский,   социально-сближающий.
Основное назначение методов: создание условий содейст​вия социокультурному взаимопроникновению различных ин-фопотоков. Конструктивное творчество протекает в форме по​становки фильмов, формирования системы диалогов из вер​бальных в пластические. Важную роль при этом играют про​блемно-творческие задания и аналогии. Наряду с обоснова​нием оценок в системе культурных хронотопов, медиарегулирования и инициации чувства неожиданности применяются индивидуальные способы усиления авторства за счет внут​ренних сил композиции.
Основными условиями ситуаций содружества являются: необходимость творческого роста, просмотры и конкурсы, важнейшие целевые установки: готовность к экранизации и инициации образов. В качестве средств деятельности высту​пают: эскизы, раскадровки, аннотированный каталог филь​мов. В центре экранного медиатворчества повторялись на бо​лее усложненном уровне с измененной тематикой режиссер​ские, видеоизобразительные, медиапублицистические, рецен​зентские, художественно-реконструктивные и медиатехнические задания. Они были полностью выполнены к середине второго этапа эксперимента.
IV. отдел. Центр экранного творчества (ЦЭТ) использует культуротворческие этнонаправленные технологии. Его дея​тельность построена на сочетании коммуникативной и реаби-литационно-экологических экранных технологий любитель​ского творчества. Основная задача центра: создание экран​ной медиасреды в соответствии с отношениями в среде зри​телей и героев экранных произведений. Он разворачивает свою деятельность на основе признака отношений, который определяет интеграцию культуротворческой технологии с ре-конструктивно-моделирующими и редакторскими. В качестве организационных норм здесь имеют место: отдел презентации лаборатория экранного дизайна и художественной реставра-экранных произведений, студия мультимедийного творчества,  а также отдел массовых программ и медиаакций по эк-
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ранному творчеству. Формы деятельности имеют индивиду​альный и массовый характер и включают в себя: медиаакции, фестивали, конкурсы, презентации, аукционы реконст-руктивных идей, сеансы редактирования, показы, видеоим​провизации, компьютерный перформанс, видеозарисовки, пе​рестройку кадрового пространства, смотры деятельности кол​лективов.
Преобладающей типологией является медиалидер — уча​стник творческих акций. Этапы творческой деятельности свя​заны с изучением объекта реконструкции (презентации, смотры), выявлением потенциалов трансформаций, воплоще​нием замысла, представлением и апробацией. Здесь интел​лектуальные ресурсы переходят в потенциалы художествен​ного обобщения, которые затем приводят к новому видению предмета деятельности.
Индивидуальными методами авторского творчества здесь являются: зрительское (пользовательское) соучастие, изме​нение способов включения в деятельность, раскрытие допол​нительных ресурсов и композиции, вовлечение в деятельность энергетики осевого видения (изнутри и вовнутрь), выполне​ние целевой установки редактирования, коррекция личност​ных установок в экранном образе, смена направлений движе​ния, построений и мыслей. Прогрессивное значение имеют: эмоционально-смысловая динамика, визуальное моделирова​ние, экспресс-опросы. Средствами медиапедагогического обес​печения являются мультимедийные и компьютерные техноло​гии.
Среди социокультурных методов, действующих на этом этапе, выделяются: культурно-аналитический, интерактивно​го влияния, нравственно-оценочный, самовыражения и реор​ганизующий. В творчестве применяется метод социальной оценки и критической реакции на события. Как видно из пе​речисленных методов, они направлены на самоопределяю​щую роль экранного творчества в личностном продвижении любителей.
Творческая деятельность основана на системе аудиовизу​ального редактирования и комплексности творческих зада​ний и конкурсов. Здесь различные формы соучастия, лично​стных установок работают на ситуации включения всю систему акций и подготовку конкурсов. Целевой установкой служит развитие реконструктивности видения. Отснятый материал отражается в конспекте-размышлении, видеокаталоге. Кроме
—64-

того, решающую роль играет план медиафестивального дви​жения через координацию и содействие культурному росту. За счет поощрения самооценки развиваются ситуации орга​низации авторских поездок, творческие встречи. Преследуя цель реализации творческого потенциала участники создают видеокаталоги фестивалей, сайты основных событий и презентации. В центре вновь повторялись задания, подобные выполняемым в зрительском отделе, но завершались они к концу второго года эксперимента.
Ход выполнения эксперимента
Формирующий эксперимент длился на протяжении 2-х лет. Результаты, полученные с внедрением комплексной по​лимедийной методики, обрабатывались в течение этого вре​мени после каждого ;тапа. Занятия с включением экспери​ментальной методики проводились с использованием следу​ющих способов деятельности.
A.
По разделам коллективной программы с учетом систе​мы коммуникативного взаимодействия. Акцент при этом де​лается на сугубо специфические особенности восприятия и использования медиаязыка.
Б. Комплекс социокультурного воздействия экранной ин​формации на любителя включался в процесс обучения на ин​дивидуальных занятиях с целью организации творческих ус​ловий, направленных на реорганизацию видения и восприя​тия в разных когнитивных, эстетических, реабилитационных ситуациях, осмысление особенностей процессов понимания, интерпретации и коммуникации. Использовалась методика смещения перцептивных доминант, в результате которой ус​тановка на чувственное восприятие сменялась установкой на рефлексию, а затем — на последовательную коммуникацию в различных социокультурных средах. Акцент при этом де​лался не только на конкретных обозначениях, но на опти​мальном   пробуждении   перцептивных   смыслообразований.
B.
В ходе индивидуальных занятий в соответствии с системой демонстрации авторских достижений акцент делался на важности взаимоперемещений коллективных ценностей в персонифицированные и реорганизацию образов, полных чув​ственного многообразия, что было в произведениях визуаль​ных искусств. Участники подготавливались к конструирова​нию экранных ситуаций и постройке собственного медийного
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тезаурса посредством внедрения новых технологических стратегий. Приобретался опыт осмысления сложных контек​стов, содержащих элементы комплекса полихудожествен​ной образности.
Г.         С целью повышения уровня аудиовизуальной креатив​ности, накопления эмоционального опыта, совершенствова​ния умений интегрировать смыслы, образы и медиаресурсы с учетом развития направленной рефлексии, использовались индивидуально-групповые занятия, в которых включалась методическая система презентации коллективно-авторских произведений в макросоциуме. Создавались условия для ов​ладения умениями интерпретации на основе особой формы пространственно-временных соотношений при усилении зна​чимости культурных хронотопов. Это предполагало опору на динамику движения образа экрана, обусловленную ракур​сом режиссера и спецификой бимедийных художественных средств.
При этом проводились следующие экспериментальные ме​роприятия и коллективные медиаакции.
1. этап. Кино-, телекомпьютерные и журналистские мас​тер-классы, деловая игра по проектированию формы экран​ного повествования, видеоролик на тему «Сюжет о мастере», в котором отражаются законы кино, сделать анонс на теле​передачу, подготовить сценарий видеоклипа по теме «Вес​на».
2 этап. Создать собственную версию алгоритма просмот​ра телепередачи, кино- и видеофильма. Написание рецензии на фильм, дискуссия на тему о взаимодействии языков ки​но-, видео и фотографии в медиакультуре.

3 этап. Проект телемоста по проблемам духовно-нравст​венного содержания в кинопродукции и на телевидении, ов​ладение приемами медиакритики с помощью деловой игры и мозгового штурма, использование системы бреймстормипга, создание проекта интегральной коммуникации в синтезе ки​но-, телевидения и видео. Создание сценария видеопрограм​мы в ходе читательской конференции.
Творческое развитие участников посредством экранной медиакультуры началось с изучения медиаязыка. Посредст​вом наблюдения, бесед было установлено, что участники не проявляют   потребности   к  изучению  сложных  произведений,
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экранного искусства, несущих духовно-смысловую нагрузку, не ощущают суггестивного влияния экранной информации, не осмысливают значимости закодированной в экранных об​разах информации. Кроме того, следует учитывать, что быст​рая ориентация в аудиовизуальном пространстве, свойствен​ная психологии молодежи, способствует также оперативному усвоению содержания, активному осмыслению и пережива​нию увиденного, улавливанию значений и смыслов на осно​ве типичных приемов съемки.
С учетом изложенного, развитие творческих умений и аудиовизуальных способностей по соответствующей модели реализовывалось при условии открытых образных значений и наличия перцептивной базы осмысления экранных медиатекстов.
Методика смещения перцептивных доминант вводилась в творческий процесс с учетом организации взаимодействия визуальных и вербальных образов, изображения и звукоряда, статики и динамики. При этом сохранялась специфика инди​видуальной работы. Ориентация участников на установку, связанную с формированием ресурсов рефлексии, способст​вовала созданию новых единиц значения и понимания, осво​ение содержания экранных текстов и принципов монтажа происходила не только на базе прошлого опыта, но прежде! всего под воздействием превращений и преобразований ранее сложившихся архетипов.
Мы исходили из базовой основы творческого самоосуще​ствления в бинарной деятельности двух участников, соединя​ющих в своей работе разные экранные техносистемы. В этой связи предпринималась попытка ускорить процесс включе​ния ассоциативных связей следующим образом: анализиро​валась творческая концепция каждого участника с учетом его особенностей творческого мышления. Участникам были подсказаны возможности вербализации и визуализации об​разов, превращения эмоциональной насыщенности в концен​трацию экранной информации. При этом обращение к сим​волам и обобщениям служило знаками связи и единства в соотношении различных культурных хронотопов.
Содержание контрольных комплексов занятий было сле​дующее:
1 этап: вхождение в медиатворчество. Контрольное комп​лексное занятие оценивалось по  первому  и  второму крите-
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риям. В его содержание вошли: дискуссия по зрительским со​чинениям, разбор сценариев, анализ телевизионной програм​мы, разработка системы критериев зрительской оценки эк​ранного произведения, коллективное тематическое рисование на компьютере.
2 и 3 этап: поиск личностно-ориентированных медиаре-сурсов. Занятие оценивалось по третьему и четвертому кри​териям. В него вошли: рефлексивное обсуждение фильмов, видеопублицистическая и художественная съемка, групповое конструирование экранных ситуаций, коллективный монтаж видеофильма и мультимедийной программы.
3 и 4 этапы: интеграция с социокультурной средой. За​нятие оценивалось по пятому критерию. В него включены: деловая мультимедийная игра «Символ творчества», обсуж​дение фильма на основе критического просмотра, дискуссия о политкультурном пространстве экрана на материале пат​риотической тематики, организация интеллектуального сооб​щества, моно- и мультикультурные программы деятельности.
Для оценки результатов коллективной деятельности не​обходима была приведенная выше система общих критериев характера социально-культурного воздействия экранной ин​формации на любителя, в которой фокусировались отноше​ния, умения и оценки, выявляемые в ходе эксперименталь​ной деятельности. Эти критерии распределялись по уровням аудиовизуальной креативности, отражавшим особенности данной деятельности на экране. По нашим наблюдениям за участниками в процессе выполнения диагностичес​ких заданий, мы заметили, что они смогли проанализировать сложные, неоднозначные произведения. Ими был не просто зафиксирован факт или проведена оценка характеров геро​ев, но они проявили большое стремление выявить многопла​новость своего творческого замысла, отвечающего личностным стремлениям,
Опираясь на образно-пространственное восприятие, лю​бители смогли выразить в своих фильмах и проектах неод​нозначность, а нередко и противоречивость позиций авторов фильмов, сайтов, телепередач. Наметились, судя по наблю​дениям, ощутимые изменения в тематике и выборе создавае​мых ими экранных произведений и проектов, возник боль​шой интерес к нравственно-этической, политической темам, что не могло не сказаться на расширении их кругозора и ин​тересов.
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С использованием данных критериев проводилась педа​гогическая диагностика контрольных экспериментальных комплексных занятий на четырех этапах эксперимента. Ре​зультаты диагностики определялись методом экспертной оценки каждого участника по следующей системе баллов; а) высокий уровень: оценка 20—25 баллов — требует от уча​стников выполнения требований по всем элементам, харак​теризующим показатели качества; б) средний уровень: оцен​ка 15—19 баллов — выполнение предъявляемых требований при частичных недостатках; в) низкий уровень: 8—14 бал​лов — частичное владение перечисленными в критериях по​казателями. Количество баллов измерялось по трехбалльной системе опенки каждого критерия, который прописан в кар​точках эксперта для оценки. Так как количест​во критериев для каждого из заданий разное, то и максимальное число баллов было разным. Однако распределение по уровням аудиовизуальной креативности было сделано на основе общей средневзвешенной шкале.
Эти критерии имеют место при фиксировании уровней развитости аудиовизуальной креативности в условиях комп​лексного подхода к использованию экранных ресурсов. Они служат основой для осуществления сравнительного анализа, выявляющего эти уровни при сравнении с результатами, по-полученными в ходе выполнения диагностических заданий, распределенных по этапам экспериментальной программы.
Оценка коллективных результатов выполнения экспери​ментальной программы на первом этапе показала следующее распределение участников по уровням аудиовизуальной кре​ативности.
1 этап: вхождение в медиатворчество.
1-й и 2-й критерии: «умение актуализировать образ» и «выразительность трактовки и интерпретации».
В целом, как показывают данные таблицы, что как по первому, так и по второму критерию уникальный уровень выполнения контрольного задания по аудиовизуальной кре​ативности был присущ более чем одной трети участников экс​периментальной группы. Примерно такое же количество уча​стников экспериментальной группы находились на самоцен​ном уровне. Традиционный и первоначальный уровни были присущи, очевидно, более чем одной трети, на что указыва-
-69-
ет критерий выразительности как более значимый. В конт​рольной группе, как видим, у больше чем половины участ​ников преобладал традиционный и первоначальный уровень. Посредством проективных и сценарных заданий участники осознавали значимость развития восприятия, умения проеци​ровать свои идеи сквозь призму поликультурных ценностей.
2-й этап: поиск личностно-ориентированных медиаресурсов.
3-й и 4-й критерии: вариативность аудиовизуальных под​ходов и характера синтеза и характер отношений к творческой ситуации.
На 40—45 % находятся участники с уникальным уровнем выполнения заданий, что связано с их заинтересованностью в творческих ситуациях и достаточным количеством выпол​няемых вариантов решений. Это свидетельствует о росте в целом уровня творчества на данном этапе.
Вместе с тем, здесь показан невысокий процент самоцен​ного уровня (25 %), что связано, очевидно, с возникновени​ем некоторых барьеров экранной коммуникации. Однако, нужно отметить, что характер отношений к творческим си​туациям у контрольной группы значительно ниже, и в нем; отмечается равнодушие (30 %). Личностная ориентация, ве​роятно, связана здесь с дивергентностью мышления.
3 этап: интеграция с социокультурной средой. 5-й крите​рий: интеграция культуротворческих ориентации.
По данному показателю мы видим еще больший рост1 уникального уровня выполнения контрольных заданий в экс​периментальной группе, что ярко диссонирует на фоне кон​трольной группы и говорит о повышении значимости социо​культурных связей ближайшего окружения и медиасреды, и существенно сказывается на результатах выполнения зада​ний, входящих в контрольное занятие. Вместе с тем, худо​жественные и креативные приращения были связаны с твор​ческими результатами, выполнение которых показал анализ диагностических заданий, разработанных нами в 4.2. Каждо​му заданию соответствовала своя система критериев. Целью данного анализа было выяснение связи усложняющихся форм творческой деятельности с тем или иным характером, роста уровней аудиовизуальной креативности.
Рассмотрим проведение коллективных творческих занятий.
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1. Дискуссия по зрительским сочинениям.
Экранизация живописных полотен, фотографий на приме​ре фильмов и телепередач, раскадровки прозаических и сти​хотворных текстов были связаны с определением генетических связей в образах. Обсуждались отечественные и зару​бежные фильмы. Покажем выполнение одного из заданий па примере фильма «Вертикаль» с участием В. Высоцкого (реж. С.Говорухин). После просмотра требовалось восстановить динамику образа в одном из кульминационных моментов. Описывая его, любители опирались в основном на логическое мышление, фиксацию фактов. Нашей задачей было помочь любителям продвинуться в своем восприятии в сторону уг​лубления и обобщения, символизации, осмысления отдель​ных эпизодов и их соединения. Для этого с помощью ряда вопросов, касавшихся мотивов внутреннего конфликта героя фильма обсуждалась проблемная ситуация. Через обобще​ние данных образов любители приходили к восприятию ас​социации и сущности концепции картины.
B.C.: В этом эпизоде автор удачно использует прием, ко​торый своеобразно отражает состояние героя, его порыв к достижению цели во что бы то ни стало.
Х.Т.: У героя есть недюжинная любовь к святым местам, романтика, отчаянный порыв неукротимой силы, сочетаемые с ностальгическими мотивами внутреннего надлома, конф​ликта души.
О.П.: Как сказали другие, в нашем представлении о фильме есть впечатления от предыдущих картин. Именно поэтому, как мне кажется, вскрываются новые смыслы. Нап​ример, почему герой не сошел с дистанции?
Л.Н.: Казалось, бы, все вокруг безысходно. Но вот мы видим пальцы главного героя, сжимающиеся в кулаки, по​висшего над скалой, напряженную фигуру и торжествующее устремление в высоту.
М.Н.: Тут, как и везде, передавалось ощущение борьбы, преодоления невероятных препятствий, и в то же время — магия опасности, отсутствие ощущения пропасти между ду​ховным величием и громадным риском.
Н.Н.: Сочетание музыки, стихов и движения в горы вы​брано неслучайно: здесь немалую роль играет драматизм отношений героя,  выраженный  в диалоге    гор  и  человека,
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толкающего его на серьезные испытания своей воле, где просто необходима непоколебимость. Этому помогла ассоци​ация с горными вершинами в концепции преодоления себя.
В ходе обсуждений «Вертикали» мы стремились к созда​нию у зрителей целостности ощущений и впечатлений. По​могая осознать связи состояний, диалогов, монологов, зрите​ли отмечали напряженную атмосферу экранного действия, переданную на светотональном контрасте через противосто​яние тьмы и света.
Так в процессе обсуждения восстанавливались ощущения эмоциональной атмосферы картины, выражения чувств героя о цели и смысле человеческой жизни, источниках твор​чества. Это было заметно в своеобразии метафорического ви​дения картины зрителями, что созвучно поэзии и музыке В. Высоцкого.
2. Рефлексивное обсуждение после рецензирования филь​мов.
Приведем пример рефлексивного обсуждения фильма «Мимо окон идут поезда» В. Кремнева и Э. Гаврилова. Уча​стники-зрители делятся чувствами, которые волновали их. В общих очертаниях, красках и облике героини — молодой; учительницы олицетворяется творческое начало в педагоги​ке. В рассуждениях участников должен был прослеживать​ся конфликт.
B.C.: Надеюсь, что можно постараться вглядеться в геро​ев этого фильма, чтобы получше разглядеть и осмыслить, понять, что сказали режиссеры.
Р.П.: Мне больше всего понравилось, что авторам уда​лось показать в образе героини противостояние школьной рутине. Оказалось, что борьба за новое, истинное и честное очень сложна и не всегда она оканчивается победой.
М.Н.: Трудно проверить, что несмотря на поражение ге​роини, фильм не лишает зрителя веры в справедливость. Це​ликом одобряю финальные кадры побега воспитанников, по​кидающих интернат. В этом, на мой взгляд, неистинное раз​решение конфликта, с которым я не согласен.
Другим примером творческой рефлексии является обсуж​дение фильма «Чужие письма» (сценарист Н. Рязанцева, режиссер И. Авербах).
Н.К.: Как зритель, я могу отметить, что фильм стоящий, он касается глубин обыденной человечности.
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М.П.: Как Вам нравится, что в эпизодах фильма не обна​руживается никакой завершенности (нет покоя, нелепо пре​ображение Зины Бегунковой)?
СР.: Все равно, у нее долго накапливались страсти и стремления переступить ту опасную черту нравственности, когда такое оказалось возможным.
П.П.: И что же, это оказалось спасением для нее?
О.Р.: Увы, нет! Она так и не смогла, оказывается, по​нять своей неправоты и душевной бедности. Она как бы за​шла в тупик.
Х.Т.: Фильм словно выхватывает кусок действительности. Показывает ее во всей реальной сложности, внушая нам не​которую азбучную истину, что в любом возрасте надо ува​жать и беречь друг друга, без должного на то права, не про​никать в тонкие глубины души и при этом не устанавливать своих правил и не навязывать их.
Т.С.: Может быть, было бы возможным что-то сделать?
Х.Т.: Думаю, что сложно. Хотя в то же время мы чувст​вуем, какой духовной красотой веет от другой героини филь​ма, она просто облагораживает обидчицу. Наверное, самое главное, что в картине обнажаются внутренние побудитель​ные силы поступков.
Устные индивидуальные собеседования показали способ​ность участников — членов дискуссии дать нравственную ха​рактеристику персонажей, обосновать мотивы их поступков, выделить основной внутренний и внешний конфликт. Была отмечена также ориентация на реалистическое отражение, показ жизни в том понимании, которое свойственно сегодняш​ней молодежи.
В связи с этим можно сделать следующее обобщение. Ду​ховно-нравственный компонент экранного творчества явля​ется составной частью творческих преобразований, способ​ствует преодолению барьеров восприятия и общения, проти​воречий личности, устанавливает акценты в художественных приоритетах и ценностях. Формирование глубинного отно​шения к жизни всерьез, воплощение себя в пространстве эк​рана (коротко в одном кадре) опирается на склад души, ре​ализуя творческие склонности. Взаимная аттракция в дея​тельности дополнялась тем, что общие интересы создали ре​ферентную медиасреду, которая оказывает серьезное воздей-
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ствие на формирование художественных побуждений. Раз​витие критического взгляда на привычные вещи, приобрете​ние художественного опыта через духовные чувства способ​ствовали значительному росту аудиовизуальной креативности и в то же время отразило в творчестве любителей всю со​вокупность общечеловеческих ценностей.
Общий анализ хода выполнения авторских эксперимен​тальных диагностических заданий.
Основной целью системы заданий было развитие инди​видуальных творческих способностей и способов социально-культурного воздействия экранной информации на любите​ля. Они были направлены на поиск признаков аудиовизуаль​ной креативности в разных видах деятельности. Воссоздавалась целостная картина ощущений и впечатлений в автор​ской трактовке.
Экспериментальные диагностические задания группирова​лись сообразно авторским компонентам социально-культур​ных педагогических технологий аудиовизуального творчества: изобразительно-имитационному и проективному заданиям. Выполнялись рефлексивные, режиссерские, выдеоизобрази-тельные, медиапублицистические, монтажные, художественно-реконструктивные и медиатехнические задания. Социально-творческая технология дала возможность осуществлять ме-диаредактирование и также зрительские задания.
Для организации процесса любительского аудиовизуаль​ного творчества и управления логикой досуговой деятельно​сти участникам экранного медиакомплекса предлагаются сле​дующие диагностические задания по основным направлени​ям проводимых занятий.
Цель данных заданий: развитие творческой индивидуаль​ности, невербального общения, аудиовизуальных способнос​тей и умений. Для каждого из заданий предусмотрена свог, система критериев и распределение по уровням, которые от​ражаются в карточках эксперта.
1. Задание по зрительскому (перцептивному) творчеству.
Посмотреть фрагмент из короткометражного художествен​ного фильма, дать ему общую оценку и выбрать 3 наиболее значительных эпизода, расставив их в описании в порядке творческой значимости. Форма выражения результата: зри​тельское сочинение    «Возвращение    к истокам» — передача
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своих мыслей в символико-аллегорической форме. Критерии: оригинальность пространственно-временного видения, цель​ность экранного пространства, аудиовизуальная критическая рефлексивность, точность в оценке характера персонажей, умение оценить художественную значимость фильма. Целью этого задания явилось проявление качеств образного видения во всей его многослойности через воплощение творческих ка​честв в концентрации мысли на отражении духовного в филь​ме, переплетенного с собственными духовными устремления​ми и социальным мировоззрением. Логика выполнения зада​ния включала в себя: составление вступительного слова, на​писание рецензии на фильм, изобразительно-символическая трактовка у аудиовизуальных образов, анализ фильма.
Данная деятельность участников эксперимента показала подъем первоначального уровня, небольшое уменьшение тра​диционного и самоценного уровней за счет устойчивой тен​денции значительного роста работ уникального уровня. Это свидетельствовало о том, что зрительская деятельность со​держит в себе скрытые потенциалы роста аудиовизуальной креативности, которые разворачиваются при наличии про​дуктивных элементов деятельности, опредмечиванию содер​жания в личностно-значимые ориентиры, перцептивные дей​ствия, их символизацию.
Особенностью выполнения подобного задания явилось то, что в результате развития воображения и мышления появ​лялась возможность зрительской интерпретации просмотрен​ного с помощью сочинений, отзывов, развернутых обсужде​ний фильмов. Особую значимость на первоначальном уровне играло лишь умение оценить художественную значимость произведения. Нужно сказать, что на традиционном уровне проявили себя цельность и глубина восприятия, самоценный и традиционный уровни были связаны в свою очередь, точ​ностью в оценке смыслового содержания кадра. В сочинени​ях это было заметно по удачным высказываниям, в обрисов​ке характеров и атмосферы действия. К недостаткам и труд​ностям в выполнении данного задания можно отнести: непол​ное раскрытие материала, некоторая неупорядоченность дис​куссий, хотя ощутимые результаты были, если отношение к анализу становилось серьезнее.
Выполняя задания, участники готовились к серьезному, проблемному анализу. Коллективная рецензия складывалась из частных мнений. Помимо умений устного выступления, за-
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Дания способствовали общению, взаимообмену впечатления​ми. Умение вырвать эпизод для анализа сочеталось с выяв​лением его художественных закономерностей и далее — вьн ходом на анализ авторской концепции фильма. В выбранных эпизодах, кстати сказать, преобладали сюжеты с активными действиями и при этом большинство зрителей становились на сторону героя фильма.
Обсуждая то, как переданы события фильма, участники отмечали композиционную четкость, возможность прочтения фильма на нескольких уровнях. Обсуждение телепередач, ви​деоклипов помогало развивать умения художественного ана​лиза произведений. Выделение ключевых эпизодов наталки​вало мысль участников на совпадение логики авторской и зрительской концепций. Рассказывая о своих звукозритель​ных впечатлениях, любители отмечали четкость операторской работы, ее соответствия психологическому рисунку фильмов, удачность или слабость использования спецприемов. На ос​нове воссозданных впечатлений определялся основной и по​бочный конфликты произведения, в которых отражалось на​строение фильма. На этой основе строилось также «литера​турно-имитационное» задание (заявка на сценарий, «экрани​зация» эпизода литературного произведения; написание «микросценария» и т. д.). Анализировались характеры, осо​бенности композиции и изобразительной трактовки.
Цель задания: постижение азов построения экранного произведения, развитие самостоятельности мышления, фан​тазии, воображения. Основные критерии выполнения зада​ний; оригинальность пространственно-временного видения, точность отражения ситуации, цельность восприятия экран​ного пространства, соответствие сценарного образа содержа​нию, диапазон видения и лексическая емкость.
Участникам в ходе выполнения задания необходимо было написать аннотации и сценарии, свои варианты улучшения художественного качества экранных произведений. В про​цессе выполнения этих заданий участники как бы готовились к более серьезному пробленому художественному анализу, все письменные работы коллективно обсуждались, сравнива​лись. Характер интерпретации был связан в основном с по​иском всевозможных средств самовыражения.
Сценарное творчество, также как и зрительское, обнару​жило    существенный    процент уникального   уровня  (34 %).
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Все это говорит о том, что чрезвычайно сложным оказыва​ется переход к созданию неординарного продукта в формах вербального мышления, отражающего визуальный образ. Путь от визуальной идеи, как показывает практика, к ее сло​весному оформлению лежит через детализацию, кристалли​зацию замысла, моделированию сюжетного хода сценария. Соединение образов в сюжет, выстраивание моделей и виде​ние ситуации (проблемы) привело к появлению чувства но​визны в сюжете.
В сценарных заданиях первоначального уровня в основ​ном прослеживается лишь точность отражения ситуации. Цельность и глубина видения образа стала заметной лишь на традиционном уровне. Заданиям самоценного уровня свой​ственно четкое соответствие сценарного образа содержанию и лексическая точность. Однако емкость словесного выраже​ния визуальной идеи, соотнесенной с диапазоном видения, оказалась присущей лишь уникальному уровню выполнения творческих заданий. На первоначальных уровнях чувство​валась точность отражения ситуаций.
Если на первоначальном обнаруживалось только умение согласовывать проектируемые действия на экране с автор​ской интерпретацией сюжета, то на традиционном появилась возможность проигрывания всех элементов. Самоценный уровень потребовал отделения реального от виртуального со​держания и возможности их синтеза. Следует отметить неполную изученность участниками материала и длительный этап вхождения в него. Тем не менее, длительная работа по​зволила преодолеть барьеры «иевндения» и существенно улучшить показатели по оформлению работ.
При выполнении заданий, как показали наблюдения, лю​бители нередко обращались к собственному зрительскому опыту, вовлекались в процесс сопереживания, сотрудничест​ва, проникали в лабораторию авторов произведений, приду​мывались варианты названий, изменялось время и место действия, сочинения показывали парадоксальную, фантасти​ческую сторону, изменяя точки зрения на фильм после каж​дого нового просмотра. Особый интерес вызвали темы зада​ний, в которых осуществлялся рассказ от имени неодушев​ленного героя. Участники сумели адекватно в емкой словес​ной форме проиллюстрировать монологи вещей, проявляя способы «вживания» в образ. Большое значение при выпол-
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нении заданий было смелое прогнозированное любителями ус​пеха, реакции к претензиям.
3.
Задание по проективному (сценарному) творчеству.
Написать сценарий фильма, видеоролика, в котором бы отражалась собственная точка зрения на естественный поря​док вещей дня и месте в нем художника в атмосфере ert>: творчества. Форма выражения результата: сценарий фильма «Атмосфера». Критерии: те же, что и для выполнения ими​тационных заданий. В центре задания выдвигается человек как мера всех вещей и философское осмысление его места в экранных образах. Здесь просматривается убеждение в зна​чимости обрисованной обстановки, целостности и гармонич​ности однажды наведенного своеобразного миропорядка. Сценарное творчество включало в себя следующий алгоритм: написание литературных имитаций, аннотаций фильма, доку​ментальный пересказ событий и визуализация дневника.
Разновидностью сценарного задания было выполнение сюжетов по экранному мифотворчеству. В этих заданиях прослеживалась вольность обращения с текстом, смещение пространственных пластов, авантюрность замыслов экзоти​ка. Этим сценариям была присуща высокая личностная зна​чимость, если здесь соотносились разные интерпретации сю​жета, что развивало фантазию и воображение. В сюжетообразовании сценария использовался метод провокаций, кото​рый как бы побуждал к литературному творчеству. Многие участники под влиянием этого метода оказывались способны​ми написать о сокровенном. О том, что диктовало им чувст​во и воображение.
4.
«Изобразительно-имитационное» задание (Создание
рекламных афиш, рисунков, коллажей на темы фильмов или телепередач). Цель: развитие качеств, отвечающих эстети​ческой развитости, переходящей в аудиовизуальную креа​тивность. Критерии выполнения задания: те же, что и для видеоизобразительных заданий, включая выразительность аудиовизуальной трактовки и интерпретации, включающая невербальную передачу впечатлений1. Здесь главной особен-
1 Задания разработаны на основе диссертации А.В.Федорова: Федоров А.В. Сис​тема подготовки студентов педвузов к эстетическому воспитанию на ма​териале экранных искусств. М., 1993.
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ностью выполнения задания была его четкость, выстроенность, связь материала и формы выражения с ключевой иде​ей увиденных ранее участниками образов с экрана. Особо ценились: выдумка, фантазия, гибкость мышления, умение соотнести свою виртуальную идею с замыслом автора, при этом отмечается существенный рост уникального уровня на третьем этапе эксперимента. Здесь уже преобладают само​ценный и уникальный уровни (30 и 44 %), что позволяет го​ворить о самореализационном потенциале этого задания. Ри​суя схемы предполагаемых экранных сюжетов, участники обнаружили скрытые свойства образного мышления и умение с опорой на интуицию, создание отражения художественного мира в фильмах, визуально домыслив его.
5. Театрализованно-ситуативное творчество. Сделать эк-ранно-сценический этюд, в котором предстояло пластически и мимически выразить сущность ситуации расставания с детством. Структурой этого задания будут: вхождение в об​раз, проведение действия, экранная интерпретация оценического образа, «укрупнение» плана. Критерии: экранная вы​разительность, выстроенность экранной ситуации, цельность и глубина восприятия экранного пространства, точность в пе​редаче ситуации, оперативность отражения образа в кадре, диапазон видения.
Данное задание имело особое значение и обнаружило вы​сокий процент на самоценном и уникальном уровнях (24 % и 44 %). Оформление ситуации, как и вхождение в образ совпало с рядом выражения мимических, пластических и ин​тонационных характеристик сюжета. Все это нашло свое до​стойное отражение в способностях, проявленных на данном уровне в дальнейшем. Характеристики цельности отражения ситуаций и видения связывались с развернутостью актерской игры, точностью выражения экранного замысла. Хорошо сра​ботало вхождение в образ, проведение действия, активно прорабатывалась экранная интерпретация сценического дей​ствия. Достаточно четко была выстроена ситуация.
Разрывая этюды, участники имитировали поведение в за​ле, ситуации, полученные накануне просмотра, диалоги, спо​ры разных зрителей. Им еще предстояло прийти к всесто​роннему художественному анализу произведений. Имитиро​ванная лексика и речь экранных персонажей помогали рас​крыть  особенности   индивидуального  восприятия  фильма.   В
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театрализованных этюдах от имени героев мини-спектакля анализировалось содержание произведения экрана, включа​лись импровизации, развивавшая авторскую мысль и пове​дение героев за рамками сюжета фильма. Видение остро-, проблемных ситуаций, яркость постановки, сочетаемость эпи​зодов позволило участникам переосмыслить во многом ав​торскую идею фильма. Большой интерес у экспертов вызва​ли задания в виде «немых сцен», отражавших основные мо​менты фильма. Здесь актуализировались пластика, пантоми​ма, способные достоверно донести через сценическую форму мироощущение автора фильма.
6. Задание по режиссерскому творчеству. Обеспечив вхож​дение участника медиацентра в мир сценарного плана, пье​сы, рассказа, с помощью прослушивания и просмотра его содержания, предоставляется возможность проигрывания се​рии ситуаций, составляющих собой целостную композицию образодействия в сюжете «Муки творчества» будущего филь​ма. Форма выражения результата: режиссерская эксплика​ция эпизода.
Критерии: те же, что и для выполнения театрализованно-ситуативных заданий. В ходе задания реализуется цель пе​редать душевные терзания героев, одолеваемых невероятны​ми искушениями борьбы страсти и устремленностью к вер​шине воплощения намеченного, которые встречаются с непо​ниманием окружающих, чье спокойствие может быть скора нарушено. Структурными компонентами задания явились: уп​равление индивидуальным просмотром игры, соединением возможных эпизодов, реконструкция содержания действия, управление действием в кадре.
Задание оказалось сложным этапом перехода от проек​тивных и перцептивных идей к непосредственной визуализа​ции образа. В связи с этим здесь наблюдается приоритет традиционного и уникального уровней (28 и 34 %), что мож​но считать вполне закономерным. Здесь на результатах ска​залось также использование совершенно новых критериев.
Режиссерско-игровые средства, как было выявлено в хо​де выполнения заданий, позволили развернуть первоначаль​ный замысел в серию ситуаций, выделить главное и расста​вить акценты в развитии сюжета, определить кульминацию экранного действия. Особенно выделяются способы визуали​зации сюжета, обнаруживаемые наличием приемов и спосо-

бов передачи объема, свето- и цветотонального рисунка, тем-поритмической организации видеопроизведения. От овладе​ния языком многие участники подходят к овладению дейст​виями-замещениями и моделированию реальных объектов.
Выполнению заданий мешала некоторая разрозненность сценарных кусков для их режиссерской интерпретации и не​достаточная разработанность сюжетной линии. Данные про​блемы преодолевались с помощью собственной сценарной доработки в процессе «остановки действия». Здесь несколько сдерживала работу длительность этапа предварительной под​готовки и условность ролевых ситуаций. Однако постепенное стирание ролевых границ и более тесное взаимодействие ак​теров приводили к улучшенным результатам экранного воп​лощения.
7. Задание по видеоизобразительному творчеству.
Используя светопластическое решение, показать на видео восприятие летнего утра глазами ребенка, ассоциированного с пробуждением как ценностным самовоплощением в микро​косме. Форма выражения результата: видеоролик «Глазами ребенка». Критерии: точность в передаче ситуации, светопла-стическая выразительность, цельность и глубина восприятия экранного повествования, соответствие экранного образа сце​нарию, оперативность отражения образа в кадре, диапазон видения.
Цель этого творческого упражнения — показ состояния первозданности и душевной открытости миру, полному красо​ты и гармонии, но в котором встречается нечто, нарушаю​щее привычный ход вещей и переворачивающее наши пред​ставления о красоте. В систему видеоизобразительных зада​ний входило: изготовление раскадровок, подготовка изобра​зительного решения, составление темпоритмического плана фильма.
Этот вид деятельности для участников, очевидно, оказал​ся самым популярным видом. Три первых уровня проявили себя без явных преобладаний, а основной процент остался за уникальным уровнем (55 %), что свидетельствует о сущест​венном росте уникальных возможностей культуротворчества и показывает стремление большей половины участников экс​периментальных программ к видимому изображению замыс​лов.
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По данным наблюдений, на традиционном уровне появля​ются элементы моделирования действия объектов, а также — элементов самостоятельно создаваемого образа. На самоцен​ном и уникальном уровнях действие образов экрана развора​чивается в плоскости собственного видения, когда движения, ситуации, позы, характеры передаются в сочетаниях, выра​зительных для экрана (фотогеничных). Операторам часто мешали в работе: неыстроенность ряда получивших кадров, а также — неудачное сочетание импровизации с плановым характером съемки. В дальнейшем удалось многим участни​кам увидеть свой съемочный образ, научиться вносить импровизационные элементы в процесс любых образных замыслов.
Начиная с раскадровок, любители осознавали различную степень понимания и оценки экранного образа в зависимос​ти от композиционной основы. Важным является поиск куль​минационных моментов, конфликта через изобразительные решения, расчленение экранного пространства на завязку, кульминацию и развязку в серии изобразительных решений. И это большинству участников во многом удалось. Рациона​лизируя и совершенствуя свои творческие умения, любители создавали произведения с помощью поиска неожиданных си​туаций в окружающем их мире. Экспериментаторский дух, творческая слаженность, четкость в выборе направления по​иска создавали максимум возможностей для успеха: движе​ние камеры, наплывы, затемнения, панорамирование, назды и отъезды.
8. Медиапублицистическое творчество (документальная видеосъемка). Показать во фрагменте ситуацию соучастия в решении спора в ситуации «мозгового штурма». Форма вы​ражения результата: видеофильм. Критерии: глубина рас​крытия проблемы, светопластическая выразительность, ори​гинальность пространственно-временного видения, выстроенность экранной ситуации, цельность и глубина восприятия экранного повествования, оперативность отражения образа в кадре, диапазон видения. Цель задания: проследить ход рож​дения идеи в коллективном споре, диспуте, столкновений про​тивоположных точек зрения и идеалов, различных подходов и ценностей, что отражается на мимике и характере поведе​ния персонажей. В задание входит: обсуждение рецензий и рефератов, включение в проблему и развертывание журнали​стского поиска.
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Медиапублицистика оказалась возможностью существен​ного роста уровней аудиовизуальной креативности по двум) уровням: самоценному (24 %) и уникальному (38 %)• Прив​лекательными моментами, как показали результаты, оказа​лась близость к жизни и возможность использовать получен​ные образы в коммуникации. Результаты выполнения зада​ний свидетельствовали о комплексном росте способностей и умений: аналитических, перцептивных и видеоизобразитель​ных, рефлексивных. Более высокий (традиционный) уровень ответов связывается не только с аудиовизуальной креативно​стью, точностью отражения ситуации. Раскрытие проблемы в видеофильме просматривается лишь на самоценном уровне. И это связано с цельностью и глубиной восприятия, основан​ного на широком диапазоне видения.
Многие участники обнаруживали явную способность к «невидению» проблемы и отсутствии общественного резонан​са на созданные видеопублицистические материалы. Данные сложности преодолевались с помощью углубления анализа проблем, проведения дополнительных деловых игр. В видео​сюжетах любителей как бы задавали себе вопрос: кто я?, чем живу, что для меня значимо? Они были связаны с влия​нием на результаты заданий социальных акций. Во многих философских работах прослеживалась связь проблем совре​менности с историей, своеобразная «перекличка» поколений. Примечательно, что занятия видеопублицистикой сделали любителей творцами собственного добролюбия через позна​ние себя.
9. Задание на творческую рефлексию  (анализ фильма).
Словесно оформить и развернуть анализ просмотренного фильма (например, «Летят журавли») в форме интерпрета​ции его образного содержания и смысла. Форма результата: зрительское сочинение (выступление после фильма или пе​ред ним). Критерии: визуализация мышления, использова​ние словесных и визуальных, ассоциаций, метафоризация и актуализация смысла увиденного), гибкость аудиовизуаль​ного синтеза, аудиовизуальная критическая рефлексивность. Цель сочинения или обсуждения — развернуть цепь рассуж​дений и аргументов, в которых реализуются видение сюжета как отражения характера героини, идеала Добра, милосер​дия, сострадания, логически связав образные ассоциации с духовными интенциями преодоления безысходности.
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Здесь важными оказались стимулы управления логикой рассуждения. Они совершенно не действовали на первом эта​пе, но зато оказались весьма эффективными на втором и тре​тьем, значительно повысив самоценный (23 %) и уникаль​ный (48 %) уровни. Здесь налицо материализация значимых мотивов творчества и стремление к разрешению проблем  медиасреды.
Первоначально здесь работал лишь критерий актуализа​ции смысла увиденного, и лишь затем (на традиционном уро​вне) — у участников появилась возможность использовать словесные аналогии и ассоциации многообразных визуальных смыслов. Ярко проявилась особенность визуализации мышле​ния и метафоризации, что сильно сказывается на работе под​сознательных и интуитивных стимулов рефлексии. С преды​дущим было тесно связано задание на критический анализ (рецензирование).
Нередко в ряду участников обнаруживалась невыстроен-ность скептических соображений и неполный анализ произ​ведений, что было следствием недостаточной предваритель​ной подготовки. Эти особенности решались в ходе серии эвристических бесед, при обсуждении полученных результатов с последующей их переделкой.
10. Критико-аналитическое (рецензентское) творчество.
Написать рецензию на эпизод фильма (например, А. Тар​ковского «Иваново детство»), проанализировав его содержа​ние, композицию, развитие сюжета, характер экранных обра​зов, операторскую работу, игру актеров. Форма выражения результата: рецензия на фильм. Критерии: умение обобщить визуальный материал, самостоятельность в решениях и выво​дах, сочетание в анализе недостатков и достоинств, актуали​зация смысла увиденного), критическая рефлексия. Целью данного задания является выявление духовно-нравственной сущности фильма, отражение в нем биографических мотивов автора и его мировоззрения и с выходом на современное по​нимание смысложизненных ценностей.
Рецензирование — самое сложное задание из предложен​ных оказалось наиболее эффективным на третьем этапе, де​монстрируя значительный процент самоценного (33 %) и уни​кального (47 %) уровня. По нашим наблюдениям, рецензи​рование успешно протекало у тех участников, которые легко справлялись с заданием по рефлексии.
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Особенностью выполнения подобных заданий является то, что многие участники эксперимента стремились достичь не только мастерства и высокой степени креативности, но глав​ным образом, сосредоточить свое внимание на глубине вос​приятия и мышления, разобраться в духовной сущности соз​даваемых образов, воплотить свои технические замыслы, сое​диняя их с ментальными установками и оригинальными иде​ями. Здесь на результатах сказались: критицизм мышления, умение обобщать визуаальный материал, отражая его в ем​ких словесных категориях. На традиционном уровне обна​ружилось умение быстро реагировать на постоянно меняющи​еся условия выполнения творческих задач.
Однако не сразу, а лишь на самоценном уровне появи​лись умения сочетать в анализе достоинства и недостатки на уникальном уровне. Возникла уверенная иерархия в мыслях, влиятельность, предчувствие новизны в критике суждений1. Нередко среди участников отмечалась невыстроенность скеп​тических соображений, нереальность устранения замечаний, высказываемых участникам в адрес авторов. Чрезмерная ши​рота и неполная обдуманность критического анализа требо​вала вдумчивой коррекции.
II. Монтажное творчество. Смонтировать фильм из трех фрагментов на тему «Пробуждение», проанализировав его и обосновать единство в собственных принципах монтажа. Фор​ма выражения результата: смонтированный фильм. Целью данного задания является монтирование частей, выявляющих ключевую идею фильма, связанную с мотивами преобразова​ния реальности, направленной на движение к заданной цели. Критерии оценки: те же, что и для выполнения заданий по творческой рефлексии. Далее вполне логично было перехо​дить к монтажному творчеству. Этот вид деятельности проя​вил себя в двух крайних выражениях: в традиционном (31 %) и уникальном (34%) уровнях.
Данный вид творчества был свойственен исключительно лю​бителю-мастеру, имевшему склонность к выполнению компо​зиционных форм инновационной деятельности. Особенностью этого задания была установка на гибкость мышления, сос​редоточенность на видении цельного образа экранного произ-
1 Загашев И. О., Заир-Бек С. II, Муштавинская И. В. Учим мыслить детей критически. СПб., 2003.
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ведения. На самоценном уровне наблюдалось умение быстро, четко и практически на одной интуиции выстраивать отсня​тый материал. Работе в монтажном творчестве мешал неко​торый «разброс» монтажных эпизодов, а также — неразвер​нутость сюжетных линий. Это потребовало подключения к работе дополнительного зрительского практикума с показом классически выстроенных работ — шедевров мирового кино.
12. Задание по художественно-реконструктивному твор​честву (соединение техники и искусства). Спроектировать конструкторский образ — модель видеовернисажа-аттракци​она «Путешествие в Страну грез», используя расчлененные графические изображения в компьютере разнообразной, со​четаемые с рядом стоп-кадров. Форма выражения результа​та: электронная версия дизайн-проекта. Критерии: прибли​женность модели к реальности, художественная выразитель​ность решений, техничность исполнения, цельность и глубина восприятия экранного пространства, оригинальность прост​ранственно-временного видения. Цель задания: создание цельного мыслеобраза, в котором находит воплощение фан​тазийного проекта, в котором соединяются идеалы любви и совершенства в богатых виртуальных ассоциациях с проблемностью одинокого существования в Мире красоты, который не может понять странностей духовных порывов юноши. В системе этого задания — составление плана изменений, ана​лиз проекта, меры улучшения художественного качества.
Художественно-реконструктивный вид деятельности ока​зался наиболее сложным для участников. Художественно-реконструктивное творчество показывает равномерный раз​брос всех соотношений, кроме преобладающего уникального уровня (54%). Данный вид творчества свойствен лишь не​которой типологии, имеющей склонность к соединению с тех​никой, но интерес к нему проявляется у многих.
Здесь интегрируется художественный и технический язык, дифференцируются элементы композиции, упорядочивается схема действия. Если вначале не обнаруживается сочетаемость света и формы, фактуры и цвета, то к самоценному уровню эти соотношения вырастают в конструкторский об​раз, дополнительные элементы которого на уникальном уров​не «передают» характерные особенности образа. Особое зна​чение на уникальном уровне приобретает соотнесение видео​изображения с графической моделью, а также — точность воспроизведения конструкции.
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В работе участников нередко встречалась слабая вырази​тельность нового обновленного материала по сравнению со старым, а также — длительный перебор вариантов. В устра​нении этих сложностей потребовалось обращение к класси​ческим образцам реконструкции, опора на экранные образцы классического художественного вкуса.
13. Медиатехническое творчество (разработка технологи​ческой схемы сочетания медиаустройств). Проанализировать схему технического действия сочетания бимедийных комплек​сов: фото-видео, кино-видео, видеокомпьютерный, телекомму​никационный комплексы для отражения сюжета на тему «Преодоление». Форма выражения результата: схема технического действия. Критерии: точность воспроизведения, тех​нологическая воплощаемость художественных идей, развер​нутость замысла, практическая реализуемость проекта. Цель задания — выбрать такое сочетание средств экранного воп​лощения замысла, в котором сочетался бы динамизм движения экранных образов с логикой развития сюжета поиска до​стойного места приложения своих сил героем. В заданиях предусматривался план технического обеспечения, внедрения, новых техноприемов и проверка эффективности работы тех​ники.
Здесь наблюдается выход на самоценный и уникальный уровни аудиовизуальной креативности (32% и 43%). Веро​ятно, техническая сторона деятельности привлекает своими возможностями создания образов, реализованными с помо​щью собственных технологий. Уже в некоторых заданиях традиционного уровня замечены элементы новизны в знако​мых способах разработки технологической схемы. Традиционный уровень потребовал точности, организованности, интел​лектуальной инициативы-. В самоценных заданиях четко про​слеживается степень самостоятельности в разработке замыс​ла и способах реализации. Уникальная развитость участни​ков по данным заданиям характеризуется конструированием по замыслу и умением его реализовать на экране.
В работе начинающих медиатехников часто встречалась недоразработанность некоторых технологических линий, не​реальность ряда технических проектов, что было следствием, очевидно, слишком быстрой подготовки их к выполнению столь сложных заданий.
14. Задание по экранному медиаредактированию: сделать реконструкцию  фильма,  видеоролика  рекламного  сюжета  с
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помощью мультимедийных средств. Структура этого задания: создание плана реконструкции, подбор вариантов, проверка эффективности. Критерий оценки задания: рекоцструктив-ность экранного образа.
Реконструктивно-редакторское задание имело немалую степень трудности. Однако больше половины участников име​ло уникальный уровень аудиовизуальной креативности (54%). Некоторая часть (20%) обнаруживает преобладание тради​ционного уровня, что показывает сложность данного подхода к процессу реконструкции. Это объяснялось накопленными возможностями художественно-творческого роста. Первона​чальный уровень имел некоторый спад, а на традиционном рост был обозначен лишь на втором этапе. Новизна здесь проявлялась в постоянном обновлении точки зрения на об​раз, в выверенности предлагаемого действия. Задание пот​ребовало распределенного напряжения внимания, большой сосредоточенности   активности  зрительной  системы.
Экранному медиаредактированию мешали часто допуска​емые участниками ошибки в композиции, а также — неуда​чи при замене медиатекстовых фрагментов. Все это было пре​одолено с помощью возвращения к исходному положению и разработке новых вариантов с опорой на уже созданные уча​стниками образцы реконструктивных решений.
В ходе наблюдений за выполнением диагностических за​даний по многообразным видам творчества согласно общим критериям, можно было получить достаточно полную карти​ну социокультурного воздействия экранной информации на любителей, что сказывается на их личностных свойствах. Уникальность любителей проявилась в воплощении своих идеалов, индивидуальных представлений о жизни, о сущнос​ти красоты. Наибольший интерес вызвало возникновение эмо​циональных стимулов создания вокруг ряда участников (Н. К., С Т) некоторой ауры.
Очевидность возможностей реализовать творчество в раз​личных социокультурных условиях показали фильмы о жиз​ни, поездках и путешествиях, связанные с исследованием краеведческих проблем экологии малой Родины. Вместе с тем обнаружился ряд любителей-зрителей, которые в про​цессе занятий обнаруживали повышение сложности творчес​ких заданий, умение раскрыть сущность собственного твор​ческого подхода, что говорило об их высоком интеллекте. При
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этом востребованность и презентабельность произведений создаваемых любителями, соприкасалась с ориентацией на свое «Я» и самодемонстрацию.
Далее, деятельность представителей типологической груп​пы «мастер-участник», наверное, больше всех подходила по уровню усиления творческого постижения экранных образов, их духовных идеалов. Творчество у них больше всего грани​чило с духовностью, оптимизмом, стремлением к саморазви​тию.
По внутренним критериям обнаруживаются тенденции связи образного содержания художественной сферы любите​лей главным образом с критичностью мышления и духовно-нравственными акцентами. Их деятельность была направле​на на совершенство через глубины постижения себя, освое​ния «силы духа». Их духовное развитие определило индиви​дуальный путь в зрительских, видеоизобразительных и видео​публицистических заданиях. По типологиям среди данных любителей преобладали зрители и пользователи. Вместе с тем, другим участникам (например, X. Т. и Т. С.) был свой​ствен диалогизм, стремление к общению1, и это подтвержда​ется их высокими оценками в литературно-имитационных, рефлексивных заданиях, написании рецензии. Обладая по​вышенной восприимчивостью красоты, отзывчивостью, эмпа-тией, они включались в такую систему отношений, которая позволила им в дальнейшем быть не только медиа-, но и ду​ховными лидерами. По типологии они были мастерами-уча​стниками. Тем не менее, большая часть экспериментальной группы (П. Н., Н. М.) обнаружила важную залономерность, связанную с критерием активизации их форм видения. У них была замечена многоаспелтность суждений, подходов, они показывали многовариантность выполнения заданий по мон​тажному, художественно-реконструктивному и медиапубли-цистическому развитию и впрямую выходило на духовную сущность человека, которая понималась как раскрытие себя в экранном образе через новые отношения и осознанные об​разцы в художественных образах.
Влияние экранной информации на них сказалось глав​ным образом на развитии воображения, виртуального мыш​ления, обладавшими неким целостным единством. По типо​логии эти участники больше всего приближались к медиалидерам-кураторам. При этом некоторая небольшая часть уча​стников  (например, М. Н. и Н. К.)   в своих произведениях,
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как показали наблюдения, обнаружили критерий формиро​вания образно-эстетических, художественных и интеллекту​альных смыслов. Формирование интерпретации содержания экранных образов связывалось у них с экранным медиаредактированием, режиссерским творчеством и рефлексией. Благодаря этому они смогли сконцентрироваться на цели, влиять своим подвижничеством на других участников, бла​годаря чему попадали в разряд медиалидеров.
Создание ситуаций успеха у них было связано с обрете​нием равновесия, гармонии и усилением направленности на выплеск духовной энергетики в сфере окружающих. Их дея​тельность помогла раскрыть пути реализации сложных об​разных задач через стремление к совершенству и духовно-нравственному величию в своих экранных образах. Здесь произошла так называемая сакрализация деятельности.
В процессе выполнения диагностических заданий проводи​лись двухкратные замеры уровня аудиовизуальной креатив​ности при помощи методов педагогической диагностики. Ана​лиз результатов выполнения заданий показал в целом, что коэффициент аудиовизуальной креативности, полученный де​лением общего числа баллов на максимально возможное чис​ло (162) имел существенный рост с 0,56 до 0,71. Лишь у двух участников (В. С. и Н. Н.) был обнаружен самый высокий{ балл по всем диагностическим заданиям. Остальные равно​мерно распределились между вторым и третьим уровнями аудиовизуальной креативности, что свидетельствует о стаби​лизации "процесса творчества между ними с преобладанием стремления к получению высоких достижений на третьем эта​пе.
В контрольной группе разброс в коэффициенте аудиови​зуальной креативности невелик (0,39—0,42), но он в целом в 1,5 раза ниже, чем в экспериментальной. Здесь самый вы​сокий балл по всем диагностическим заданиям не удалось достигнуть никому. Соотношения в уровнях аудиовизуальной креативности выглядели следующим образом. Здесь налицо более равномерный рост первого и второго уровней. Третий уровень обнаружен был только у одного участника (П. К.) (0,7), что говорит о предрасположенности данного участника к саморазвитию.
Вместе с тем в экспериментальной группе анализ выпол​нения отдельных заданий позволил отметить их ярко выра-
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женную дифференциацию среди ряда участников. Так неко​торые любители, например X. Т. и Т. С, обнаружили резкий
переход к более высоким  оценкам  их результатов   (6
18) -
(3—11). Другие как, например, В. Т. и Р. Т., имели изначаль​но достаточно высокие оценки: (17—19); (16—18). Они об​ладали способностью несколько усиливать свои образы за счет их детализации. Здесь, очевидно, мы имеем дело с ода​ренными любителями, способными к активному творческому продвижению. В то же время в контрольной группе мы не обнаруживаем таких резких перепадов, так как здесь оцен​ки выполнения заданий остаются неизменными (Л. Н.: 6/6, П. К-: 7/7) или растут незначительно (Н. Т.: 7/10; У. Ф.: 11/16). Однако и здесь не обходится без примеров продвину​тых любителей, которые имеют все основания иметь занятия в дифференцированных группах по индивидуальному мар​шруту (Л. Н.:  10/15, 11/17, 10/15);  (П. К-: 17/20, 10/16).
Табл. 4. Коэффициент аудиовизуальной креативности
по результатам педагогической диагностики участников
экспериментальной группы экранного медиацентра
	Участник
	Коэффициент АВ креативности
	Участник
	Коэффициент АВ креативности

	В. С.
	0,6/1,0
	Р. Т.
	0,5/0,6

	н. м.
	0,4/1,0
	Л. Н.
	0,5/0,5

	н. п.
	0,6/0,8
	Л. М.
	0,4/0,7

	X. Т.
	0,4/0,7
	м. н.
	0,4/0,7

	т. с.
	0,4/0,8
	н. к.
	0,4/0,5

	Р. П.
	0,4/0,9
	в. с.
	0,3/0,7

	п. н.
	0,4/0,7
	Т. Р.
	0,3/0,4

	н. м.
	0,6/0,6
	Р. Н.
	0,4/0,7

	н. т.
	0,6/0,8
	н. в.
	0,2/0,6

	н. л.
	0,6/0,7
	В. Л.
	0,2/0,6

	л. м.
	0,6/0,7
	л. м.
	0,4/0,6

	м. м.
	0,6/0.9
	м. т.
	0,5/0,8

	П. X.
	0,5/0,8
	Т. Ф.
	0,5/0,6

	в. т.
	0,5/0,7
	Ф. С.
	0,5/0,7

	с. т.
	0,5/0,6
	и.
	0,5/0,7


Общий средний коэффициент равен: 0,56/0,71
—91
Табл. 6.  Коэффициент  выполнения  заданий  по результатам педагогической диагностики участников контрольной группы
экранного медиацентра

Табл. 7. Анализ аудиовизуальной креативности по результатам выполнения заданий

ПЕРВЫЙ ЭТАП ЭКСПЕРИМЕНТА
ВТОРОЙ ЭТАП ЭКСПЕРИМЕНТА
ТРЕТИЙ ЭТАП ЭКСПЕРИМЕНТА
7.

8.
9.
10.
11.
ЧЕТВЕРТЫЙ ЭТАП ЭКСПЕРИМЕНТА
Как видно из сводной таблицы 7, число участников пер​воначального уровня значительно уменьшилось к концу экс​перимента, что свидетельствует об их росте в творческом про​движении. Остальные уровни обнаруживают увеличение по​казателей. Традиционный уровень показал намечающийся подъем, самоценный — более усиленное увеличение показа​телей. Значительный подъем намечается в творчестве участ​ников, находящихся на уникальном уровне. Все это позволя​ет говорить о перераспределении любителей в процессе экс​перимента в пользу более усложненных форм экранного творчества.
	Участии;;
	Коэффициент ЛВ креативности
	Участннк
	Коэффициент АВ креативности

	Л. Н.
	0,5/0,5
	Р. Б.
	0,3/0,4

	В. С.
	0,5/0,5
	Л. Е.
	0,3/0,4

	п. к.
	0,5/0,7
	Е. Ш.
	0,3/0,4

	в. д.
	0,3/0,4
	Ш. 3.
	0,4/0,4

	Р. Т.
	0,4/0,4
	Р. М.
	0,4/0,4

	с. н.
	0,4/0,4
	Р. Н.
	0,3/0,4

	II. В.
	0,4/0,6
	н. н.
	0,4/0,4

	Л. Б.
	0,5/0,4
	Е. К.
	0,3/0,4

	н. т
	0,4/0,4
	Е. Л.
	0,4/0,4

	У. Ф.
	0,5/0,5
	щ. т.
	0,4/0,5

	л. к.
	0,5/0,4
	М.. Л.
	0,3/0,3

	м. м.
	0,5/0,4
	н. м.
	0,4/0,4

	м. н
	0,5/0,5
	С. Р.
	0,4/0,5

	н. с.
	0,3/0,3
	с. с.
	0,3/0,4

	н. т.
	0,3/0,3
	п. п.
	0,2/0,3


Общий средний коэффициент равен: 0,39/0,42.
Ход выполнения заданий описывается по этапам экспери​мента. Результаты отражены в сводной таблице их выполне​ния.
Переход от ознакомления материала к развитию в нем, идентификация с образами экранных произведений способ​ствовала опредмечиванию содержания в личностно-значимые ориентиры, перцептивные действия, их символизацию.
Рассмотрим основную и сводную таблицы результатов выполнения диагностических заданий в уровнях аудиовизу​альной креативности на том или ином этапе эксперимента. Для этого все данные по определенным экспертами уровням были сведены в общую таблицу интегрированных показате​лей, показывающую рост или уменьшение показателей от этапа к этапу (см. таблицу 6, 7, 8).
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Виды   заданий   по   этапам эксперимента

1. Зрительское твор-тво     19 23 27 31                         
2. Литературно-имитац.     22 26 18 34
3. Сценарное творчество   20 28 18 34
4. Театрал.-ситуативное    12 24 20 44
5. Изобразитю-имитац.      12 14 30 44
Реж. твор-во  15 28 22  35 Видеоизобр.   11 12 22 55 Медиапубл. твор-ство 17 24 21 38
Творч. рефлек. 8 21 23 48 

Рецензир. 11 9 33 47 Монтаж. 9 31                
12. Художественно-реконструктив​ное творчество                    22 12 21 45
13. Медиатехническое       15 10 32 43
14. Медиаредактирование 16 20 10 54

% выполнивших задания по
уровням аудиовизуальной
 креативности

Репрод-    Традиц  само-   уник-

уктив.       ионный  цен.    альн.

Табл. 8. Сводная таблица результатов выполнения
диагностических заданий в уровнях
аудиовизуальной креативности
ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНАЯ ГРУППА
Распределение участников экспериментального комплекса
№ этапа
по уровням в %

репродуктнв-ный

экспери-
мента
традиционный     самоценный        уникальный
1-2 3-4
3,3 64
2,0
5,0
8,2
1,0
          76,3 
           30
КОНТРОЛЬНАЯ ГРУППА

Распределение участников контрольной группы медиацентра
но уровням в %


репродуктив-
уникальный
традиционный     самоценный
ный

№ № этапа экспери​мента
1-2 

3-4

7,3 6,0
12,6 6,6
80,1 84,1
3,3
Табл. 9. Сводные данные выполнения
диагностических заданий по уровням в начале и конце
эксперимента
Контрольная группа

Экспериментальная группа

1-й
2-й
3-й
1-й
2-й
3-й
уровень      уровень   уровень      уровень      уровень   уровень

83,4 90,1
3, 70
10,2 1

16,6
6,6
Начало

эксперимен.
Конец эксперимен.
3,3
30
В экспериментальной группе самоценный уровень обнару​жил некоторый спад с 86,5 до 30 %. В то же время, как вид​но, за счет этого существенно повысился процент участни​ков уникального уровня до 70 %• Это свидетельствует о вы​сокой эффективности проведенной экспериментальной рабо​ты к концу 4-го этапа эксперимента. В контрольной группе наблюдается картина незначительного присутствия участни​ков четвертого уровня аудиовизуальной креативности (3,3), некоторое уменьшение традиционного уровня  на   10 %,  что, однако, не привело к существенным изменениям в деятетьно сти участников второго уровня (с 83,4 %). Здесь дает о себе знать слабое проявление некоторых самоценных стимулов к творчеству, которые усиливают активность любителей.
Как^ видно из таблицы 18, число участников эксперимен​тальной группы традиционного уровня значительно умень​шилось к концу эксперимента, что свидетельствует о их пе​реходе на более высокий уровень аудиовизуальной креатив​ности. Значительно уменьшился процент участников, нахо​дящихся на самоценном уровне (с 76,5 до 30), что также сви​детельствует о переходе к более высокому, уникальному уровню, на котором находится 70 % участников эксперимен​тальной группы.
В контрольной группе в целом налицо преобладание са​моценного уровня, который в некоторой степени вырос, что означает стабилизацию сложившихся творческих отношений (90,1 процент). Вместе с тем число участников, находящихся на традиционном уровне аудиовизуальной креативности, ос​талось незначительное число (6,6%) и мало кто из них в контрольной группе сумел по самостоятельной программе дос​тичь уникальных результатов.
Таким образом, в процессе экспериментальной деятельно​сти, по данным наблюдений, соединяются воедино эстетичес​кие, нравственные, духовные, художественные и креативные компоненты педагогического    потенциала    как направления развития, благодаря которым приобретался творческий опыт, соединяемый с факторами становления личности. Имея сво​боду выбора,  участники  варьировали тематикой и характе​ром занятий сообразно появлявшимся у них авторским иде​ям, мыслям., чувствам, ассоциациям, своему видению и вос​приятию социально-культурной  сущности произведений.  Ло​кализация формирующейся при этом субкультуры сочеталась с  переносом  духовных,  эстетических    и  других  культурных ценностей в образное содержание произведений.    При этом ощущалась необходимость в технологиях, основанных на ин​струментовке деятельности.
Нарушение ритма, логики, светотональных пропорций не​редко вызывало у участников новые эстетические оценки, тре​бовало изучения и конструирования иных композиционных приемов. Освоение духовного наследия сопровождалось адап​тацией ментальных смыслов в коммуникации, чему способ​ствовала соответствующая технология. Создаваемое участни-
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ком личностное пространство экранной культуры требовало от него широкого кругозора, глубины разносторонних оценок и анализа аудиовизуальной реальности, а также — раз​вития в русле многогранных стилистических направлений и течений.
Вместе с тем, проекция образных смыслов как механизм социально-культурного воздействия экранной информации па любителя не могла не сказаться на развитии их чувственно​сти. Понимание глубины образов через проникновение в смы​словую сущность экранных произведений помогало формиро​ванию социально-духовного начала личности любителей, гра​ничит с постоянством и цельностью мировидения, мироощу​щения.
По данным анализа продуктов творческой деятельности участников экспериментального и контрольного медиацентров обнаружилось отраженное в экранных произведениях ак​тивное стремление усилить в своей деятельности направлен​ность на самоосуществление. В работах налицо обилие вы​думки, динамики, яркости, контрастности. Чувствуется удачность режиссерских решений, выразительность экранных об​разов, в которых налицо индивидуальные особенности само​раскрытия.
Интерес к творчеству у них сочетался с поиском неорди​нарного в жизни, поэтому большая часть заданий выполня​лась на материале местной тематики («Праздник улицы», «Моя творческая биография», «Моя малая Родина»). Как режиссеры, так и операторы, медиаредакторы проявляли максимум изобретательности, что выражалось в их направ​ленности на творческую самореализацию, стремление к наи​высшему, выражению духовного в красоте экранных образов.
Н зданиях по творческой рефлексии обнаружился настрой на соприкосновение с реальными эстетическими идеалами, красотой природы, ландшафта города и т. д., что было вы​ражено в глубине и силе мысли. Анализ монтажных компо​зиций сайтов, видеосюжетов, слайд-программ и телепередач показал разнообразие стилевых подходов, манеру подачи эк​ранной информации в своеобразной индивидуально-личност​ной трактовке. Выявились многогранные гибкие переходы в светотональной и цветовой гамме, основанной на контрасте основных цветов, вариаций сочетаний звука и изображения, изменений темпоритма в кадре и в фильме в целом. В прог-
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раммах прослеживается действие прямого и параллельного монтажа, обратной логики и остранения, ассоциативного монтажа, сочетание вербальных и визуальных средств выра​зительности.
Аудиатехнические задания, бывшие казалось, далеки от возможной гуманистической направленности, показали на​дежность, устойчивость, постоянное стремление к интеллекту​альному совершенствованию и воплощению на экране своего «Я». Для этого потребовалось преодолеть ряд загадок, про​блем, сложностей, осуществить решительный порыв. Все это было заметно в высказываниях участников, в презентации лучших экранных произведений в группе и за ее пределами.
В ходе наблюдений за выполнением диагностических за​даний по многообразным видам экранного творчества сог​ласно общим критериям, можно было получить достаточно полную картину социально-культурного воздействия экран​ной информации на любителей, что существенно сказалось на их личностных проявлениях. Уникальность любителей прояв​лялась в воплощении своих идеалов, индивидуальных пред​ставлений о жизни, о сущности красоты. Наибольший инте​рес вызвало проявление эмоциональных стимулов создания вокруг некоторых участников (С. Н., Н. Н.) некоторой ауры действия. Очевидность возможностей реализовать творчест​во в различных социально-культурных условиях показали фильмы о студенческой жизни, поездках и путешествиях, свя​занные с исследованием экзотики и проблем экологии малой Родины.
Вместе с тем были выявлены любители, особенно среди пользователей, которые в процессе занятий обнаружили по​вышение сложности творческих заданий, умение раскрыть сущность возможных вариантов творчества, что говорило об их высоком интеллектуальном развитии. При этом востребо​ванность и презентабельность, представленность произведе​ний аудитории соприкасалась с ориентацией на свое «Я» и самодемонстрацию.
Далее деятельность мастеров-участниц, медиалидеров, на​верное, больше всего подходила под критерий усиления твор​ческого постижения экранных образов и духовных идеалов молодежи. Творчество у них главным образом, граничило с Духовными мотивами в настроении, походке, поведении персонажей фильмов, оптимизме и устремленности к само​развитию.
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По внутренним критериям социально-культурного воздей​ствия у участников обнаруживались тенденции связи образ​но-содержательной сферы любителей с развитостью их кри​тического мышления и расстановкой духовно-нравственных акцентов. Они отрицали всякое совершенство и больше все​го склонялись к развитию своих творческих качеств через глубинное постижение духовных способностей. Их духовный рост в искусстве определил в некоторой степени индивиду​альный дух наполнения энергетики экранных образов в ви​деоизобразительном и видеопублицистическом заданиях. Здесь преобладали зрители и пользователи медиатехники.
Вместе с тем, другим участникам  (например, Р. Т., С. Т) был свойствен диалогизм, стремление к общению, и это под​тверждало их высокие оценки в литературно-имитационных, рефлексивных заданиях,  написании  рецензий.  Обладая  чув​ствительностью к красоте, отзывчивостью, они включались в такую систему отношений, которая позволяла быть в дальней​шем не только медиа-, но и духовными лидерами. Среди та​ких любителей были мастера-участники (П. П., С. С). Была обнаружена  важная закономерность, связанная с  критерия​ми , с активизацией их форм видения. У них сразу прояви​лась   многоаспектность  высказываний,  они  показали  самый широкий выбор вариантов и быстро находили наиболее оп​тимальный момент, состояние, ситуацию в отснятом материа​ле для фильма. Это проявилось при выполнении монтажных, художественно-реконструктивных     и   медиапублицистических заданий. Их видение сказывалось на нравственно-эстетичес​ком развитии и впрямую выходило    на изучение    духовной сущности человека в экранном искусстве. Для этого участни​кам требовалось осуществить самораскрытие    через переос​мысленные архетипы. При этом влияние экранной информа​ции сказывалось на развитии их воображения, виртуального мышления,   благодаря  чему  возникало  некоторое  целостное единство. По типологии это были медиалидеры-кураторы.
Вместе с тем, небольшая часть участников (П. X., В. Т., С. Т.) в своих произведениях, как показали наблюдения, об​наружили формирование образно-эстетических, художествен​ных и интеллектуальных смыслов в совокупности. Они связы​вали свое представление о концепции произведения с виде​нием варианта экранного медиаредактирования, в процессе режиссерского творчества и творческой рефлексии. Здесь об​наруживалась прямая связь с установкой на разностороннее
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развитие,  обретение    «внутренней духовной силы личности»
(термин Л. С. Зориловой), которая проникает в    формируе​мые представления о качестве тех или иных произведений.
Благодаря этому участники смогли сконцентрироваться на главной цели и влиять своим подвижничеством на других одногруппников и поэтому лидировать в творчестве. Созда​ние ситуаций успеха у данной категории любителей связана с обретением равновесия и гармонии, а также — усиления направленности на выплеск духовной энергии в среду бли​жайшего окружения. Их деятельность помогла раскрыть пу​ти реализации сложных образных задач через стремление к совершенству, духовно-нравственному величию в своих экран​ных образах.
Таким образом, в процессе эксперимента соединялись вое​дино эстетические, нравственные, духовные, художественные и креативные направления развития, благодаря которым был приобретен творческий опыт, связанный с факторами духов​ного и социально-культурного становления личности. Имея свободу выбора, участники варьировали тематику и харак​тер заданий, сообразно индивидуальным проявлениям автор​ства (идей, мыслей, чувств, ассоциаций, мировидения). Ло​кализация формирующейся при этом субкультуры сочеталась с переносом культурных ценностей в пространство межлич​ностного общения. При этом ощущалась необходимость ис​пользования интегральной технологии, основанной на инстру​ментовке экранного творчества посредством синтеза искусств и медиасредств.
Рационализация творческих достижений усиливала вни​мание ряда участников, выполнявших сложные медиатехни-ческие проекты (И. М., С. Р) на интеллектуальное развитие. Благодаря этому возникала особая элитарная субкультура в пространстве новых сайтов, сценариев, медиаакций, филь​мов, компьютерных проектов. При этом техногенный фактор не снимал акцентов на приобщение к духовной культуре, ук​репление веры в святость и важность общечеловеческих цен​ностей. В этом случае созданный каждым любителем свои особый мир в полной гармонии с экранной медиасредой поз​волил по-своему интерпретировать культуротворческие под​ходы в анализе разных произведений. В такой среде акцен​тировалась мыследеятельность, связанная с совершенствова​нием личностных представлений, распределением своих эс​тетических, художественных и нравственных сил на сферу экранного творчества.
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Направленность на самореализацию в творчестве обна​руживалась в проникновенном голосе диктора, тихом разме​ренном темпе повествования. Чувствовалось стремление к наивысшему выражению духовного в красоте экранных об​разов (фильмы «Молодушка», «Как стать красивой», «Быть начеку»).
Рассмотрим динамику личностных показателей, показан​ных в контрольной и экспериментальной группах в конце экс​перимента в медиацентре. По итогам эксперимента в экс​периментальной группе преобладание интересов распредели​лось на четвертый (45,6 %) и третий (38 %) уровни аудио​визуальной креативности. Они связаны с острохарактерной съемкой, критическим просмотром, воплощениями увиден​ного, что может сочетаться и с сюжетами из личной жизни. Вместе с тем выросли также интересы второго уровня с 3,2 до 15,2 %, что показывает возможности внутреннего содер​жания и психологической глубины в творчестве. В контроль​ной группе заметен спад интересов 4-го уровня, а приоритет по-прежнему остается за первоначальной группой поверхно​стных некреативных интересов участников. Интересы к концу эксперимента обнаруживают явную склонность к самоценному уровню аудиовизуальной креативности (45,5 %). Здесь преобладает критический просмотр, вопло​щение увиденного на экране, проектирование образов и их внутреннее содержание. Эти интересы нацелены на персони​фикацию, склоняющую к созданию авторских программ.
Сравнение мотивации участников экспериментальной груп​пы в конце и в начале эксперимента показало существенный рост с 4-го уровня аудиовизуальной креативности с 5 % до 46,3 %. Сюда вошли мотивы, связанные с творческим удов​летворением и самовыражением. Далее акцент в процент​ных соотношениях сместился со 2-го уровня на третий ,на котором начали играть роль творческая перспектива и худо​жественные традиции (27,5 %). Значение остальных моти​вов осталось без изменений. В контрольной группе заметны​ми стали изменения, коснувшиеся лишь четвертого уровня (4,5—-10,2 %). Итак, в процессе проведения эксперимента усилилось значение внутренней мотивации, что сказалось на мотивах, связанных с ростом творчества.
Здесь обнаруживается некоторый спад мотивации, связан​ный с фантазией и изобретательством по сравнению с пре​дыдущим уровнем  на,    что обусловлено    повышением  роли
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других факторов креативности. Впервые на первый план в иерархической структуре творческой мотивации выходит удо​влетворение от результатов творчества, которое выросло в до​статочной степени. Большую роль, как этого и следовало ожидать, играют перспективы зрелищности художественных аудиовизуальных форм. Продолжается дальнейший рост мо​тивов, связанных с продолжением художественных традиций. В систему мотивации вошел комплекс, сочетающий самовы​ражение и творческое удовлетворение. Эти стимулы несколь​ко сдвинули внешнюю мотивацию, связанную с традициями и перспективой, выявленную в более высоком содержании про​цента на констатирующем этапе (36,6 %).
Углубляющееся эстетическое осознание экранной дея​тельности послужило, на наш взгляд, причиной резкого по​вышения мотивации, связанной с формированием чувства красоты. Также почти вдвое выросло значение мотивов, свя​занных с зрелищной перспективой аудиовизуальных произ​ведений. Наряду с дальнейшим повышением мотивации, нап​равленной на развитие фантазии и изобретательства, отме​чается существенный рост такого фактора креативности, как новизна самих занятий. Здесь, вероятно, сказывается влия​ние авторского потенциала аудиовизуальной деятельности. Вместе с тем несколько возросло значение мотива, направ​ленного на продолжение художественных традиций. Пример​но на том же уровне осталась мотивация зрелищной перс​пективы аудиовизуальных произведений.
В целом мотивация участников в конце эксперимента так​же показывает преобладание четвертого и третьего уровней аудиовизуальной креативности. Одним словом, складывается впечатление о полной сформированности креативной мотива​ции, свободной от утилитарных привязанностей, на данном этапе.
В контрольной группе также наблюдался некоторый рост творческой мотивации (на 5,7.%), однако он не сыграл су​щественной роли, т. к. преобладание осталось все же на сто​роне внешних мотивов, связанных с престижем деятельности и межличностными отношениями. Участники мотивированы на занятия творческой перспективой, возможность дохода, самовыражение и художественные традиции. Видно, что су​губо прагматические пристрастия хорошо сочетаются с твор​ческими устремлениями.
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Соотношение между зрительским, сопутствующим и само​стоятельным медиадосугом в системе досуговых предпочте​ний изменилось в конце эксперимента в пользу самостоятель​ного, процент которого вырос почти вдвое. (54,5). Вместе с тем уменьшилась доля зрительского досуга с 46,4 % до 21 % в контексте интегрированного медиадосуга. В предпоч​тениях аудиовизуальных видов творчества налицо; доминирование самостоятельного медиадосуга (56,5 %). Это обусловило выделение участниками технического конст​руирования, литературных экранизаций, выставочной дея​тельности, обсуждения выставок как особых форм предтворческой подготовки к серьезным занятиям экранным творчест​вом.
Важное значение приобретают: документально-художест​венная реконструкция, монтаж воображаемых идей, презен​тация видеопроизведений и конструирование экранного прост​ранства. Это подтверждает необходимость микросоциального функционирования досуговых форм экранного творчества, когда оно начинает приобретать развитые формы.
Предпочтения аудиовизуальных видов творчества в конце эксперимента обнаруживают явный приоритет четвертого и третьего уровней. Участников привлекают продуктивные, ре​флексивные и просмотровые виды деятельности, авторские работы по медиатехнологиям, экранизация своего творчества и конструирование. Благодаря такой деятельности открыва​ется путь к развитию собственного многостороннего видения. На этой основе возможны совершенствование взаимообраз​ных умений и способностей.
Вместе с тем подобную картину дополняют предпочтения форм экранного творчества, где также преобладают четвер​тый и третий уровни аудиовизуальной креативности. Обна​руживается тенденция, что участники отдают приоритет презентативным и конструктивным формам, связанным с транс​формацией исходной формы видеоизображения.
Компоненты
1

отношений
Доверительный
31

Критический
20

В контрольной группе наблюдался рост интегрированного медиадосуга, что является свидетельством усиления медийности в сфере экранных форм деятельности. При этом наря​ду с почти не изменившимся значением зрительского компо​нента заметен существенный спад самостоятельного творчес​кого медиадосуга в ущерб самостоятельным формам. Таким образом, экспериментальная программа значительно усилила роль самостоятельного творчества в досуговой медиасфере.
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Рассмотрим  изменения творческих  качеств личности.     В
экспериментальной группе от исследованного первоначально​го уровня (54,6 %) участники вышли на уникальный уровень в конце эксперимента (52,5 %)• Теперь приоритет был отдан независимости и критицизму суждений, продуктивности ассо​циаций и, в особенности, эстетической восприимчивости и чувству красоты, а также самоотверженному стремлению к духовному совершенству. Более 1/3 участников эксперимен​тальной группы указали в конце эксперимента на важность творческой интуиции, коммуникабельности, критицизма, ини​циативности (см. приложение 13). Именно эти качества важ​ны для полноценного развертывания аудиовизуальной дея​тельности.
В конце эксперимента участники осознают необходимость и развивают у себя: активность мышления, независимость и критицизм суждений, продуктивность ассоциаций, эстетичес​кую восприимчивость и чувство красоты, цельность видения, то есть все, то, чего не хватало им для продуктивного роста в начале. Данные черты, как явствует из ответов, усилива​ют проявление способностей и умений, и способствуют лич​ностной гармонии в аудиовизуальном творчестве.
Анализ социокультурных отношений, возникающих в про​цессе воздействия экранной информации на любителя, пот​ребовал анализа ответов на вопрос: «Какие взаимоотноше​ния у Вас складывались с образами экрана и в общении с другими зрителями?» по анкете участника экспериментального медиацентра. Результаты данного опроса в контрольной и экспериментальной группах в начале и в конце эксперимен​та выглядели следующим образом.
Начало эксперимента.

Табл. 10. Типы отношений с экранными медиа
1 -медиакультурогенный, 2-медиадиалоговые,
3-медиасубкультурные

Экспериментальная группа    Контрольная группа
 2  3          1  2  3

27 42      36  23  41

53 27      37  42  21


Конец   эксперимента

Табл.  11. Типы отношений с экранными медиа. 
1-культурогенный, 2-диалоговые,  3-субкультурные
Экспериментальная группа    Контрольная группа
	№
	Компоненты отношений
	1
	2
	3
	1
	2
	3

	1.
	Аттрактивный (притягивающий к экрану)
	17
	24
	59
	49
	36
	23

	2.
	Доверительный
	10
	64
	26
	40
	24
	36

	3.
	Критический
	69
	12
	19
	33
	41
	26


В начале эксперимента преобладающим компонентом формирующихся отношений был притягивающий (68 %) в составе культурогенных отношений. Затем начинал домини​ровать доверительный компонент диалоговых отношений, и на последнем месте оказался критический компонент субкуль​турных отношений. В целом по иерархии типов отношений преобладали присущие этому этапу эксперимента культуро-генные (96 %).
В конце эксперимента в экспериментальной группе обна​ружилось, что на первом месте оказались критический ком​понент медиакультурогенных отношений (69 %), остальные компоненты (аттрактивный и доверительный) играли не та​кую' большую роль. На втором месте в этой же группе был доверительный компонент диалоговых отношений (64 %), что говорит о немалой роли механизма критической оценки эк​ранных произведений к концу эксперимента. Несколько менее выраженным оказался аттрактивный компонент субкультур​ных отношений (59 %), который преобладал в начале, о чем свидетельствуют таблицы. По иерархии типов отношений в конце эксперимента на первом месте оказываются субкуль​турные (108 %), на втором — диалоговые (98 %) и на тре​тьем — культурогенные (96 '%). Итак, по сравнению с нача​лом эксперимента в экспериментальной группе заметна сме​на преобладания аттрактивного и доверительного компонен​тов на критический. Приоритет диалоговых и культурогенных сменился на преобладание субкультурных, что говорит о су​щественной локализации творчества в определенной медиа-среде.
Сравнение данных экспериментальных групп с контроль​ными показало, что в последних сколько-нибудь существен​ных изменений не обнаруживалось.
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Кроме того, по данным наблюдений, можно отметить, что если в начале эксперимента часто отмечавшиеся примеры идентификации с экранными героями, авторами имели зна​чительное место и проявлялись в схожих сюжетах, темах фильмов, то к концу эксперимента участники обладали боль​шей самостоятельностью, имели собственные подходы, в ко​торых прослеживалось влияние не только обсужденных филь​мов, но и оригинальные собственные взгляды на творчество, сложившаяся система взглядов, ценностей той медиасреды, которую они формируют. Было очевидно, что в групповом об​щении доверительность и притягательность чаше не совме​щались, а дополнялись чертами, присущими субкультуре, в которой отражался критицизм экранного мышления как не​отъемлемый момент творческой свободы и самовыражения.
Анализ способов социокультурного воздействия экранной информации на любителя показал, что в экспериментальной группе в конце эксперимента появились более значительные для творчества способы: открытие социокультурного смысла (П,й %), направленность внимания на смысл (9,5 %), сог​ласие с мнением автора (8,5 %), а также — переосмысле​ние событий (11,5%), сближение по духу и нраву с героя​ми фильма (16,5 %). Можно констатировать, что наряду с первичной внешней идентификацией (15,5 %) возникает и це​лый ряд способов медиасуггестивных и в то же время аттрак​тивных, привлекательных.
По проведенным наблюдениям на последующих уровнях социокультурного воздействия дали знать о себе следующие характеристики. На втором этапе появилась возможность про​водить анализ и контроль результатов многократно, предос​тавляя экранное произведение зрителю. На третьем обнару​жилось наличие необходимых характеристик аудиовизуаль​ной креативности, совпадающих по большинству позиций с творческим подходом к деятельности. И, наконец, на четвер​том этапе дали знать о себе направленность на социум, стре​мление к взаимообмену, повышенная коммуникабельность и социокультурная активность в процессе интеграции идей и способов их воплощения.
В контрольной группе, кроме небольшого роста антисугге​стивных способов, соседствующих со своими антиподами, трудно заметить какие-то реальные подвижки и изменения.
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Далее зададимся вопросом: как же этот столь равномер​ный рост показателей коррелирует с интегральными выраже​ниями уровней достижений участников, взятыми в конце каж​дого этапа эксперимента на основе суммирования показате​лей выполнения диагностических заданий.
Табл. 12. Сравнительный анализ результативности
экспериментального исследования аудиовизуального
творчества личности по суммарным показателям
Экспериментальная группа     экранного медиатворчества г. Омск
Уровни аудиовизуальной креативности
коней
зкс-
перим.
нач. экс-пери м
Контрольная   группа:
кинолицей   г.   Москва +
видеоцентры    (.КГУКИ)
г. Кемерово

	нач.
	
	конец

	зкс-
	к-во
	экс-

	перим.
	
	перим.1 1


	1
	Первоначальный
	43,2
	58
	18,5
	25
	57.6
	78
	47,2
	64

	2.
	Традиционный
	38,5
	52
	15,2
	62
	22,5
	30
	28,5
	38

	■J.
	Самоценный
	!2,5
	17
	45,8
	21
	16,4
	22
	18.8
	25

	4.
	Уникальный
	5,8
	8
	20.5
	27
	4,5
	5
	6,5
	8

	
	Всего:
	100
	60
	100
	60
	100
	60
	100
	60


Анализ эксперимента по данным сравнительного анализа суммарных показателей (табл. 10) показал резкий спад пер​воначального уровня в экспериментальной группе (43,2— 18,5 %), умеренное повышение традиционного (38,5—55,2%) и самоценного (12,5—45,8%), а также — значительное уве​личение уникального уровня (5,8—20,5%). В контрольной группе число участников первоначального уровня несколько снизилось, традиционного — увеличилось незначительно, а самоценного — почти не изменилось. Все эти данные в целом свидетельствуют о значительных изменениях аудиовизуаль​ной креативности, отраженной в способностях, умениях и творческих качествах личности.
Проведенный эксперимент показал свою эффективность и позволил сделать следующие выводы.
1. Формирующая часть эксперимента была достаточно объ​ективной ввиду проведения его в течение двух лет (2001 — 2003 гг.), что дало возможность учесть целый ряд педагоги​ческих факторов. Данный срок эксперимента обоснован опы-
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том проведения подобных экспериментов, соотнесением с це​лями и задачами. Особенности зрительного восприятия иссле​довались одновременно в разных возрастных группах (12—14, 15—18 лет). Именно такой срок понадобился для отслежива​ния изменений способностей, умений и личностных качеств— творческого профиля личности.
2. Контрольные комплексные занятия, предусматриваю​щие этапы вхождения в экранное медиатворчество, поиск личностно-ориентированных медиаресурсов и интеграцию с социокультурной средой в структурных компонентах экран​ного медиакомплекса выходили на связь с аудиовизуальными технологиями.
3. Способы аудиовизуальной любительской деятельности предусматривают сочетание коммуникативного с перцептив​ным социокультурным взаимодействием с учетом введения системы смещения перцептивных доминант со сменой уста​новки на рефлексию установкой на последовательную комму​никацию. Вводимая система авторских достижений сочета​лась с их презентацией в макросоциуме (экспериментальные мероприятия: медиаакции).
4.
При этом обращение к символам и обобщениям служи​ло знаками связи и единства в соотношении различных куль​турных хронотопов. Данные результаты позволяют говорить о повышении значимости социокультурных связей в системе личностной медиаориентации. Благодаря этому достигнуто многоступенчатое вхождение в макросоциум через механиз​мы творческого развития.
5 В проявлении интересов обнаружено стремление к са​моценным признакам креативности. В значениях мотивации рост процентных соотношений был связан с творческим удов​летворением, самовыражением и внутренним самовыражени​ем.
6. В конце эксперимента налицо преобладание третьего и четвертого уровней мотивации, направленным на личностное саморазвитие. Между тем соотношение между зрительским, интегрированным и самостоятельным (автономным) медиадосугом в системе культурных предпочтений изменилось в пользу самостоятельного при явном приоритете третьего и четвертого уровней, что отражается в рефлексивной, продук​тивной и просмотровой деятельности, авторским работам по медиатехнологиям. экранизации своего творчества. Благода-
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ря этому открывается      путь к развитию    многостороннего видения.
7.
В процессе деятельности на уникальном уровне в медийных компонентах аудиовизуального творчества приоритет
отдается: независимости суждений, ассоциативной продуктив​ности, эстетической выразительности и духовному совершен​
ству. Сравнительный анализ экспериментальных данных поз​волил увидеть, что расширение форм аудиовизуального твор​чества с последовавшим равномерным их распределением
среди участников привело к росту решительности, предпри​имчивости, духовного совершенства и других творческих ка​честв.
8. Особо следует отметить значимость способов социокуль​турного воздействия: открытия социокультурного смысла, на​правления внимания на смысл, разделение мнения автора и переосмысление событий, а также — духовно-нравственное сближение с героями фильма. Выяснилось, что рост числа участников экспериментальной группы, находящиеся на уни​кальном уровне на втором и третьем этапах эксперимента (34,5 и 44,4 %) соответствует различным способам социокуль​турного взаимодействия.
9. Социально-педагогический эксперимент подтвердил дей​ственность и эффективность использования показателей аудиовизуальной креативности в социокультурном воздействии эк​ранной информации на участников. Представляется сущест​венным эффективность дифференциации и типологий люби​телей в процессе включения медиасреды в субкультуру.
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