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Жизнь современного человека ХХI века уже сложно представить без медиа (средств массовой коммуникации). Все мы в той или иной степени являемся потребителями большого объёма различной информации. Например, что касается телевидения, то за последние десять лет объём  телевещания в мире увеличился в 600 раз [Кириллова, 2005, с.396]. Под влиянием телевидения начинает формироваться  так называемое «экранное поколение».

 Известно, что воздействие медиа оказывает на детскую и подростковую аудиторию серьёзное мировоззренческое влияние. Следовательно, проблема защиты человеческого сознания от всевозрастающего манипулирования им СМИ постоянно обостряется. В связи с этим особую значимость приобретает интенсивность дальнейшего развития процесса медиаобразования. 
Медиаобразование в современном мире рассматривается как процесс развития личности с помощью и на материале средств массовой коммуникации  с целью формирования культуры общения с медиа, творческих, коммуникативных способностей, критического мышления, умений полноценного восприятия, интерпретации, анализа и оценки медиатекстов.

Последние годы Канада всё увереннее занимает лидирующее положение в мире в области медиаобразования, опираясь на серьёзные методические и теоретические разработки. Решением  проблемы медиаграмотности  активно занимаются известные канадские исследователи: Б.Дункан, К.Ворсноп, Д.Панженте, Л.Рознер, А.Карон, Н.Андерсен и другие.  С 1999 изучение медиакультуры является обязательным для учащихся средних школ с 1 по 12 класс во всех канадских провинциях. 
Канадское государство на  протяжении многих лет испытывает сильное воздействие в культурной сфере со стороны США. Вероятно, что экспансия американских медиа, к какой-то мере, способствовала  более интенсивному развитию медиаобразования в Канаде. 
Канада обладает одной из самых технологически развитых систем вещания в мире. Так, например, Си-Би-Си (канадская вещательная корпорация) – одна из крупнейших в мире: девять десятых канадцев смотрят её телепрограммы. Большое внимание

уделяется детскому телевидению, представляющего образовательные, некоммерческие, без сцен насилия программы. Особые достижения наблюдаются с области мультипликации.  

Известно, что наиболее многочисленной зрительской аудиторией всегда была детская. Для подавляющего большинства телевидение является основным источником различного рода информации. Родители и педагоги высказывают крайнюю озабоченность чрезмерным (порой, бесконтрольным)  увлечением детей телевидением. Исследования, проведённые канадскими учёными, показали, что  канадский школьник (ко времени окончания школы) проводит 11000 часов  на занятиях в  школе. Но 15000 часов уходит на просмотр телевидения. Таким образом, среднестатистический канадец к 65 годам тратит 3000 дней  на общение с ТВ, что составляет около 9 лет. [Pungente, 1993, p.15]. Подобная ситуация не была оставлена без внимания канадскими педагогами. Было предпринято своевременное решение о создании творческого союза медиаэкспертов и педагогов. В Канаде никогда не пользовались популярностью  идеи «защиты от медиа». Вероятно поэтому, обе стороны достаточно быстро пришли к пониманию важности такого взаимного сотрудничества, осознав его пользу  для всего общества в целом. В последние годы интенсивность двусторонних контактов значительно возросла.  

В течение многих лет канадские педагоги использовали на занятиях по медиакультуре кинофильмы из фондов Национального Совета Канады  по Кинематографии.

С осени 1991 в Торонто популярный  молодёжный ТВ канал начал активно сотрудничать с Ассоциацией медиаграмотности  провинции Онтарио. Одной из главных задач  был выпуск специальных материалов для программы «Street Noise». Так, например, обсуждалась такой вопрос: «Как говорить о насилии в новостях, не показывая его при этом на телеэкране?». Мы считаем, что использование данного опыта было бы весьма полезным для российских педагогов, так как проблема показа сцен насилия без всякого возрастного ограничения является довольно актуальной для российского выпуска новостей.

В 1995 большинство канадских программных служб, передающих по системе кабельного телевидения, создали с американской стороной  образовательное подразделение Cable in the Classroom (кабельного ТВ на занятиях в классе). На сегодняшний день в Канаде функционирует более 30 кабельных телевещательных станций, предоставляющих широкий спектр образовательных программ для учащихся 12000 школ. 

На современном этапе развития медиаобразования в Канаде, на наш взгляд, особый интерес представляет деятельность уникального телевизионного канала CHUM Television. Кстати, в переводе с английского это означает «дружеское телевидение».  CHUM Television с 1989 года осуществляет свои программы по развитию медиаграмотности в тесном сотрудничестве с различными  канадскими медиаобразовательными организациями.

Почему телеканал проявляет заинтересованность к процессу медиаобразования? Главное - научить молодёжную аудиторию критическому восприятию увиденного на телеэкране. С этой целью был создан ряд медиаобразовательных программ и выпущены учебные пособия  для педагогов и учащихся. Продолжительность передач от 30 до 60 минут. Педагогам рекомендуется предварительно самим просматривать программы и выбирать согласно возрастным и прочим категориям. CHUM Television на протяжении ряда лет выступает в качестве главного проводника идей медиаобразования и развития медиаграмотности посредством телевидения. Осуществляется эта работа посредством следующих  телепрограмм: Media TV, Movie TV, Fashion Television, Too Much For Much и др. На наш взгляд, получасовая программа Scanning the Movies вызывает особый интерес, так как содержит в себе большой медиаобразовательный потенциал.  Инициатором её создания и постоянным ведущим является Дж.Пандженте (J.Pungente) - известный канадский медиапедагог, автор многочисленных учебных пособий по медиакультуре, продюсер учебных видеофильмов. Рейтинг передачи и сейчас высок, т.к. она собирает вокруг себя достаточно широкую аудиторию: от любителей кино до изучающих и преподающих этот вид искусства. Подобного рода передачи хорошо подготовлены с методической стороны. Началу показа предшествует краткая (2-3 минутная) установка на восприятие, без предварительной оценки. Автор в увлекательной, непринуждённой беседе вводит телевизионную аудиторию в мир кино. Scanning the Movies помогает подросткам  иначе взглянуть на окружающий их мир. Это новое критическое осмысление увиденных кинолент.  

Подобные передачи способствуют развитию  критического мышления, обучают  интерпретировать различные медиатексты, прививают эстетический вкус. Во время и после просмотра подобных медиаобразовательных программ учащимся предлагается выполнять следующие задания:

· определить какое сообщение содержит в себе данная ТВ программа;

· обозначить роль музыкального сопровождения в ней;

· определить на какую аудиторию рассчитана  ТВ программа;

· привлечь к просмотру как можно больше друзей, чтобы затем поделиться своими чувствами, мыслями и переживаниями;

· ознакомиться с применением различных кнопок на пульте управления;

· всегда помнить о том, что увиденное на телеэкране не является зеркальным отражением действительности.

Однако, несмотря на успехи Канады в области медиаобразования, существует ряд проблем, которые необходимо решать. Одной из главных   является отсутствие целенаправленной подготовки  медиапедагогов. На наш взгляд, ситуация выглядит несколько парадоксальной: с одной стороны, в стране официально введено изучение медиакультуры для всех учащихся средних школ, а с другой, – недостаток квалифицированных кадров для работы по дисциплине «Медиакультура».

Несомненно, эффективность всего процесса медиаобразования напрямую зависит от уровня подготовки самих учителей. С декабря 1998 года телеканал начал осуществлять поддержку нового проекта в области медиаобразования по подготовке педагогов по основам медиакультуры. В результате был создан оригинальный аудиовизуальный комплекс, ряд методических разработок и интернетсайт, призванные обеспечить поддержку курса для профессиональной подготовки педагогов, начинающих медиаобразовательную деятельность.

 С 2002 года, благодаря стараниям творческого коллектива телеканала, начал функционировать первый в Северной Америке Центр медиаграмотности на базе библиотеки (CHUM Television Media Literacy Centre). Он предназначен для широкого круга пользователей. К услугам  клиентов Центра - обширная подборка печатных и электронных  материалов, содержащих  полезную информацию по медиаобразованию в Канаде и за рубежом. Все посетители могут найти интересующую их информацию:

·  учащиеся о перспективных направлениях в мире медиа, узнать как отличать факт от личного мнения;

· родителям  подсказывают, как помочь детям справиться с различными  тревожными образами (например, события 11 сентября);

· педагоги знакомятся с использованием новых медиатехнологий ;

Подробно изучив разнообразные  источники информации, описывающие работу уникального телеканала CHUM Television следует отметить, CHUM Televison блестяще справляется  с поставленными задачами (повышение уровня медиаграмотности детской аудитории), создавая яркие, разноплановые медиаобразовательные программы.

Подводя итог вышеизложенному, нам представляется полезным изучение канадского опыта в области медиаобразования на материале телевидения. Игнорирование силы его воздействия на детскую аудиторию неразумно, если не сказать опасно. Уже в юном возрасте дети являются настоящими «экспертами» в сфере телевидения (по сравнению с другими медиа). Как  верно было отмечено А.В.Фёдоровым,  педагогам следует  использовать те знания, которые есть у детей и постепенно направлять их внимание на то, что они смотрят и, главное, на то, как они смотрят.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                             

Безусловно, требуется  творческое переосмысление работ канадских медиадеятелей и педагогов по повышению уровня медиаграмотности (на базе ТВ) для применения его в российском медиаобразовании. Изучение лучшего мирового опыта будет способствовать успешному развитию российского медиаобразования в целом.
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