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В конце XX  - начале XXI века отмечается беспрецедентно возросшее влияние медиа - средств массовой коммуникации (пресса, телевидение, кинематограф, радио, Интернет и другие) на жизнь современного человека.
За последние  десятилетия всё настойчивее прослеживается тенденция к повышению устойчивого интереса подрастающего поколения к различным медиа, причём, всё чаще в электронном формате. Так, согласно данным Национального союза семейных ассоциаций у несовершеннолетней аудитории ежегодно на контакты с различными экранными медиа  отводится 1400 часов [1].
Очевидно, что разнообразные медиа становятся доминирующим фактором формирования мировоззрения подрастающего поколения. Таким образом, в условиях стремительно развивающегося информационного общества представляется чрезвычайно важным включать детей и подростков уже на ранних этапах их сознательной жизни в самостоятельный поиск необходимой информации, обучать критическому отношению к тому, что они видят, читают и слушают по различным медийным каналам.

В этой связи особую актуальность приобретает вопрос о медиаобразовании.
Работа по этому направлению ведётся более сорока лет. В некоторых странах (Канада, Австралия, США, Франция и Соединённое Королевство) ей придаётся первостепенное значение.

Обратимся к энциклопедическому англоязычному определению этого термина. «Медиаобразование связано со всеми видами медиа (печатными графическими, звуковыми, экранными и т.д.) и различными технологиями; дает возможность людям понять, как массовая коммуникация используется в их социумах, овладеть способностями использования медиа в коммуникации с другими людьми; обеспечивает человеку знание того, как: 1) анализировать, критически осмысливать и создавать медиатексты; 2) определять источники медиатекстов, их политические, социальные, коммерческие и/или культурные интересы, их контекст; 3)интерпретировать медиатексты и ценности распространяемые медиа; 4) отбирать соответствующие медиа для создания и распространения своих собственных медиатекстов и обретения заинтересованной в них аудитории; 5) получить возможность свободного доступа к медиа, как для восприятия, так и для продукции» [2]. 

Более того, ЮНЕСКО в ХХI веке определяет медиаобразование в качестве одного из приоритетных направлений в педагогике.

Проблема   медиаобразования   достаточно  хорошо  разработана  в  мировой   практике.

В последние годы в России наметилась тенденция изучения достижений зарубежного  медиаобразования. Несомненно, изучение и критическое осмысление лучшего мирового опыта будет способствовать более эффективному процессу развития медиаобразования в России.

За последние пятнадцать лет Канада является признанным лидером в этой области. Более того, Канада – первое в мире государство с системой обязательного медиаобразования.
Так, в  канадской провинции  Онтарио с 1987 года медиаобразование стало обязательным компонентом обучения в 5000 средних школах с 7 по 12 классы[3].
В девяностых годах XX века медиаобразование было внедрено в школьное обучение всех провинций Канады с первого по двенадцатый класс.
Медиаобразование в основном интегрировано в дисциплину Language Arts (словесность). Однако на современном этапе всё чаще интеграция медиаобразования осуществляется в курсах истории, географии, музыки, охраны здоровья, технологии и других дисциплин. Курсы по медиаобразованию обязательны для всех  школьников, которые предполагают двадцатиминутные ежедневные занятия на протяжении двух лет обучения. Позже учащимся предоставляется определённое количество часов по выбору.
Многолетний опыт канадских медиапедагогов показывает, что интеграция   медиаобразования с другими дисциплинами, и более того, выделение медиаобразования в качестве отдельного предмета, вполне обоснованно и эффективно. Всё это значительно обогащает учебный процесс разнообразными формами работы, позволяющими активизировать познавательную деятельность учащихся.
В курсе медиаобразования канадские педагоги приоритетными считают следующие задачи:
- развивать способности к восприятию, «декодированию», оценке, пониманию, анализу медиатекстов;

- увеличивать объём знаний социальных, культурных, политических и экономических смыслов и подтекстов;

- развивать у аудитории способности к критическому мышлению;

- обучать самовыражаться с помощью медиа;

- развивать коммуникативные способности личности;

- обучать идентифицировать, интерпретировать медиатексты, экспериментировать с различными способами технического использования медиа, создавать собственную медиапродукцию;
- давать знания по теории медиа и медиакультуре [4].

Курс медиаобразования канадские педагоги рассматривают как идеальную учебную программу. Здесь необходимы некоторые пояснения. Исследователи полагают, что курс медиаобразования включает в себя самые современные достижения педагогической науки. Имеет междисциплинарный характер, развивает критическое мышление. Особый акцент делается на поиске и анализе получаемой информации.
Как отмечает канадский исследователь К.Уинг (K.Wing) «медиаобразование призвано развивать исследовательский подход к медийным сообщениям, стремление установить их адресную направленность, авторов и цели их обращения к данной аудитории, авторскую позицию, степень репрезентативности изложенных в них взглядов, применяемые авторами способы привлечения внимания аудитории. Курс медиаобразования не ставит целью дать правильные ответы, а стремиться научить задавать правильные вопросы для расширения прав и возможностей учащегося и гражданина на протяжении всей жизни»[5].
 На занятиях канадские медиапедагоги активно используют задания практической и творческой направленности (анализ медиатекстов, моделирование, создание собственной медиапродукции). При этом следует отметить, что педагоги всё чаще рассматривают медиаобразование, как совместный исследовательский процесс, где им предоставляется полная самостоятельность в выборе методов обучения. Главным требованием является  соблюдение программы.

Основной метод изучения медиа - «спиральный» (термин Дж.Брунера). Фундаментальный принцип этого метода состоит в том, что ключевые положения любой  учебной дисциплины могут изучаться в той или иной форме школьниками на любом уровне. Так, определённые базовые понятия на младших ступенях  изучаются в более доступной форме, а вместе с ростом, взрослением учащихся усложняется и углубляется материал по тем же самым аспектам. 
Для канадских медиапедагогов важно акцентировать положительный характер медиа, а не только отрицательные моменты. Подчеркивается, что безграничная вера в реальность медийных образов и репрезентаций так же опасна, как и недифференцированный скептицизм по отношению к медиа. Необходимо предоставить учащимся критическую автономию, т.е. не навязывать «элитные» ценности, априори дискриминируя или уничижительно отзываться о музыкальных клипах, передачах и т.п., популярных среди молодежи.  
«Учителя должны использовать эмпирический подход к изучению особого языка телевидения для того, чтобы способствовать развитию умений школьников декодировать аудиовизуальную информацию, таким образом, обогащая их восприятие телевизионного языка…» [6].

Основные методические подходы канадских медиапедагогов: 

1) исследовательский подход: помогает стимулировать проблемные вопросы и способствует развитию познавательного интереса у школьников. Исследовательская модель, например, может использоваться для изучения вопроса, почему канадцы предпочитают американские СМИ; 

2) онтологический подход, помогающий разобраться с отношением учащихся к вымыслу, реальности, друг к другу и миру (частью работы является также обсуждение ценностей - как учащихся, так и медиатекстов. С помощью идентификации и изучения ценностных подтекстов в медиатекстах, учащиеся учатся расставлять приоритеты в своих ценностях); 

3) ценностный подход, т.к. медиа - идеальный ресурс для обсуждения моральных дилемм, «за» и «против» масс-медиа, правительственного контроля СМИ, цензуры, рекламы, моральных ценностей, отражаемых в популярных телепередачах или фильмах; 

4) подход с опорой на теорию медиаобразования как развития критического мышления на материале средств массовой коммуникации. При этом критическое мышление - это набор интеллектуальных умений, которые позволяют человеку рационально решать, во что ему верить и что делать. Оно также включает в себя набор следующих ценностей: поиск правды, справедливость и эмпатия, автономия и самокритика, открытость интеллекта для новых идей [7]; 

5) семиотический подход; 

6) культурологический и социокультурный подходы (рассматривая вопросы канадской индивидуальности и американской индивидуальности, учащиеся приходят к пониманию себя и своего места в локальном и глобальном сообществе);

7) подход «потребительской грамотности» (вместе с пониманием маркетинговых понятий, таких, например, как демография и сектор рынка, школьники приходят к пониманию роли, которую играют масс-медиа в их жизни и социоэкономической системе);

8) подход «граждановедения», особенно в сравнении с консюмеризмом (учащиеся обсуждают различные связи индивида и государства и то, как понимание медиатекстов может помочь им стать более полезными, активными гражданами);

9) творческий подход (носит синтетический характер, присутствует практически во всех подходах); 

10) чтение/анализ медиатекстов с учетом альтернативных точек зрения (носит синтетический характер, присутствует практически во всех подходах); 

11) междисциплинарный подход (например, обсуждение темы насилия в медиа может включать примеры из истории, литературы, мнения социологов, психологов, лингвистов). 

Однако какой бы подход не использовался, ключом к обучению является аутентичность. Аутентичность означает, что изучаемые медиатексты интересны учащимся и имеют непосредственную связь с их жизнью [3].

С точки зрения практической реализации медиаобразование в Канаде осуществляется по следующим основным направлениям:

1) изучение определенного средства массовой информации. Внимание фокусируется на характеристиках, сильных и слабых сторонах определенного вида медиа. Курс начинается определением составных частей, к примеру, газеты, изучением терминологии, типов газет, и т.п. Также рассматриваются такие вопросы как маркетинг и политические роли, которые играют газеты. Широкий спектр печатных изданий позволяет учащимся сравнить их по лингвистическим и социоэкономическим параметрам;  

2) изучение конкретной медийной тематики предусматривает работу с несколькими медиа. В данном случае выбираются проблема, тема и анализируется то, как она освещается различными средствами массовой информации. Для школьников средних классов наиболее важен вопрос гендерной репрезентации (роли и отношения к мужчинам и женщинам, особенно через моду). Как известно, подростки особенно чувствительны к моде, потому что внешний образ может стать знаком принятия или отвержения группой сверстников.  Мода проникает в газеты, журналы, телевидение, ситкомы, выпуски новостей и видеоклипы. Таким образом, может стать объединяющей темой для изучения медиаформы и содержания. Так же как любовь и война могут быть темой изучения в нескольких литературных жанрах, гендерная репрезентация может быть объединяющей темой для изучения нескольких видов медиа; 

3) автономный курс для многих преподавателей - наиболее приемлемый способ интеграции медиакурса в курс родного языка и литературы.  Это означает, что они могут выбрать жанр или тему и изучать исключительно ее до двух недель. Такой подход позволяет им сфокусироваться на изучении медиа, преподаватели могут быть более уверены в том, что оценка результатов отражает понимание медиа учащимися. 

4) интеграция полезна для создания наиболее аутентичного процесса обучения, а также для связи новых медиа (телевидение, Интернет) с более старыми формами коммуникации (печать, речь). Например, вместо того, чтобы объявить, что класс собирается приступить к изучению творчества Шекспира, педагог вводит блок уроков, посвященных гендерной репрезентации. Обсуждаются факторы, влияющие на самоидентификацию молодых людей, самооценку и сексуальную идентичность. Затем анализируются ситкомы, игровые фильмы, комиксы, видеоклипы, рассказы и, наконец, «Ромео и Джульетта» У.Шекспира… Школьники с удовольствием изучают пьесу в искренней атмосфере дискуссий, делятся своим мнением, сравнивают, сопоставляют различные культурные ценности рассмотренных работ. Интеграция - самое действенное и удобное направление медиаобразования [3].

Канадский исследователь Б.Дункан (B. Duncan) считает, что интегрирование медиаобразования в курсы родного языка и литературы особенно эффективно, т.к. эти предметы уже содержат многие компоненты медиаобразования: выразительные средства, жанры, критический анализ текста (примеры заданий: сравнение фильма и книги (попытаться понять причины изменений и их воздействие на тему, характеристику героев и впечатление от произведения); написание сценария (для экранизации стихотворения или рассказа);  мультимедийные тематические блоки (отвага, героизм и комедия: не только обсуждение содержания и тематики, но и уникальные способы кодирования реальности каждым отдельным видом медиа).

Так, например, канадские исследователи убеждены, что на медиаобразовательных занятиях следует изучать проблемы медийных воздействий. К примеру,  возможность телевидения транслировать репортажи в прямом эфире создают эффект присутствия и доверия: люди склоняются к вере, что они видят реальность, а не ее конструкцию. Природные катаклизмы или захват заложников часто представляются как драма в реальном времени. Когда по ТВ информация повторяется снова и снова (как часто происходит в новостных выпусках), создается впечатление, что весь мир взят в заложники или оказался в эпицентре катастрофы. «Исследования показывают, что многие зрители считают весь мир, включая район непосредственного места жительства, опасным, даже если нет фактов, подтверждающих это. Даже в небольших городах люди воспринимают проблему преступности и насилия на улицах, более актуальную для мегаполисов, как свою собственную» [6].
 Начинать блок занятий, посвященных телевидению, канадские медиапедагоги рекомендуют с опроса телевизионных предпочтений школьников, составления списка наиболее популярных программ и мотивов, побуждающих учащихся смотреть их. В дальнейшем ученики ведут журнал, в который они записывают свои впечатления от просмотренных программ [6]. Первые упражнения демонстрируют различия между телевизионным миром и реальным жизненным опытом школьников. Начиная с образов семьи, учащиеся могут изучить проблему стереотипизации и различные модели медийных образов, характерные для телевидения.

В заключении следует отметить, что изучение и критическое осмысление современных подходов и направлений канадского медиаобразования будет способствовать дальнейшему эффективному процессу развития отечественной медиапедагогике.
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