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*статья написана при поддержке Российского гуманитарного научного фонда (РГНФ). Проект № 04-06-00038а «Сравнительный анализ развития медиаобразования в ведущих странах Запада». Руководитель проекта – президент Ассоциации кинообразования и медиапедагогики России, доктор педагогических наук, профессор А.В.Фёдоров.

Статья посвящена проблеме разработки и реализации медиаобразованой модели в Канаде. Рассматривая данную проблему, остановимся на ключевых положениях, концепциях и перспективных направлениях канадской медиаобразовательной модели.

Интенсивное развитие средств массовой информации (которые являются неотъемлемой и важной частью жизни современного общества) делает всё более актуальным необходимость дальнейшего рассмотрения и анализа процесса медиаобразования в мире.

Прежде всего, обратимся к самому термину «медиаобразование». «Медиаобразование (media education) – это изучение медиа, которое отличается от обучения с помощью медиа. Медиаобразование связано одновременно с познанием того, как создаются и распространяются медиатексты, а также с развитием аналитических способностей интерпретации и оценки их содержания (тогда как изучение медиа (media studies) обычно связывается с практической работой по созданию медиатекстов). Как медиаобразование (media education), так и изучение медиа (media studies) направлены на достижение целей обеспечения медиаграмотности (media literacy)» [1].
Бесспорно, выявление наиболее эффективных подходов, знакомство с перспективными направлениями  зарубежного опыта медиаобразования будет способствовать интенсивному процессу развития российского медиаобразования.
Анализ современных тенденций развития медиаобразования убедительно показывает, что на современном этапе медиаобразование 
в Канаде находится на наиболее высоком уровне развития.
Начиная, с 1999 года изучение медиакультуры является обязательным компонентом школьной программы во всех школах Канады с 1 по 12 класс. Канада является первым в мире государством с системой обязательного медиаобразования школьников. Высшее медиаобразование можно получить в следующих учебных заведениях Канады: Carlenton University, York University, Ryerson Politechnical Institute, Canadian Center for Advanced Film Studies, Montreal University и других. Целенаправленную подготовку медиапедагогов осуществляет Манитобский университет(Manitoba University). 
Более того, к несомненным достоинствам канадского медиаобразования можно отнести плодотворную деятельность ассоциаций деятелей медиаобразования, функционирующих в каждой провинции этого североамериканского государства. Данные ассоциации занимаются изданием научно-методической литературы по медиаобразованию, выпускают журналы образовательного плана, проводят мастер-классы и конференции регионального и международного уровней. Координирует деятельность всех региональных ассоциаций Канадская ассоциация  медиаобразовательных организаций (CAMEO).
Медиакультура интегрирована в школьный учебный план по родному языку и искусству. Более того, рекомендовано использование элементов медиакультуры в таких учебных предметах как, «История», «География», «Музыка», «Математика», «Физическая культура», «Технологии» и др.
Концептуальная основа канадской медиаобразовательной модели представляет собой синтез эстетической, культурологической, идеологической и практической теорий, а также концепции критического мышления в медиаобразовании. Причём, на современном этапе наибольшее распространение имеют теория развития критического мышления и культурологические идеи.
Теория и методика канадского медиаобразования основывается на исследованиях ведущих теоретиков медиа (Х.Иннеса, Л.Мастермана, М.Маклюэна). Тем не менее, именно идеи Маклюэна оказали сильное влияние на всю канадскую теорию медиаобразования. Учёным была разработана первая в мире программа по медиаобразованию (1959 год, Торонто). М.Маклюн провёл масштабные исследования  влияния медиа на жизнь человека в современном обществе. Выдающийся теоретик медиа и педагог отмечал, что «просвещение – идеальное средство гражданской защиты от побочных последствий средств коммуникации» [2].
Призыв Маклюэна к активному изучению потенциала медиа приобретает особую актуальность в наши дни. Следует отметить, что в Канаде активно пользуются современными разработками центра ( The McLuhan Program, The Univertsity of Toronto).
Остановимся более подробно на ключевых концепциях и задачах в реализации курса медиаграмотности.
С целью терминологического уточнения проведём разграничения между понятиями «медиаграмотность» и «медиаобразование», характерными для Канадской медиаобразовательной модели. Так, по утверждению президента Ассоциации меиаобразования Квебека И.Розера (I.Rother), в Канаде не дифференцируют понятия «изучение медиа» (media studies), «медиаобразование» (media education), «медиаграмотность» (media literacy), а используют их взаимозаменяемо. 
А.В. Фёдоровым было установлено, что канадские педагоги ставят в ходе процесса медаобразования следующие задачи:
· развивать способности к восприятию, «декодированию», оценке, пониманию, анализу медиатекстов;

· увеличивать объём знаний социальных, культурных, политических и экономических смыслов и подтекстов самих медиатекстов;

· развивать у аудитории способности к критическому мышлению;

· обучать самовыражаться с помощью медиа;

· развивать коммуникационные способности личности;

· обучать молодое поколение идентифицировать, интерпретировать медиатексты, экспериментировать с различными способами технического использования медиа, создавать медиапродукцию;
· давать знания по теории медиа и медиакультуры [3].

В этом контексте важно отметить, что конечной целью медиаобразования в Канаде считается воспитание грамотного пользователя СМИ. При этом, авторитетные канадские медиадеятели (I.Rother, Ch. Worsnop, J.Pungente). считают, что результатом процесса медиаоборазования является медиаграмотность.
 В учебном пособие по медиаграмотности - Media Luteracy Resource Guide (1986) понятие «медиаграмотность» трактуется следующим образом: «медиаграмотность  помогает учащимся общаться с медиа,  критически оценивая их и ту роль, которую они играют в их жизни. Медиаграмотный учащийся должен быть способным критически оценивать медиатексты, сохранять критическую дистанцию по отношению к массовой культуре, сопротивляться манипуляциям»[4]. Следует заметить, что работе по повышению уровня медиаграмотности уделяется должное внимание на всех ступенях обучения. 
 Можно предположить, что интенсивному процессу развития канадского медиаобразования способствовало  в определённой степени географическое соседство с таким мировым лидером как, США. Известно, что Канада испытывает на протяжении ряда лет достаточно сильное воздействие со стороны американских СМИ. Парадоксально, но в Канаде не пользуются популярностью идеи «защиты от медиа». Педагоги приоритетным направлением считают  идеи развития критического мышления.
 Широко известно, что детская аудитория является самой  активной категорией потребления медиапродукции, оставаясь при этом наиболее незащищённой. Отметим, что в Канаде занятия по овладению медиаграмотностью  начинают с шестилетнего возраста. Канадские педагоги полагают, что подлинная медиаграмотность будет развивать у учащихся навыки критического мышления и способности к осознанному восприятию увиденного, услышанного и прочитанного. Примечательно, что это возможно  не только в стенах школы, но и за её пределами. Вывод очевиден: дети не остаются одинокими в огромном медиапространстве.
Интересно, что на практических занятиях педагоги формируют  умения задавать вопросы, развивать критическую автономию. На занятиях по медиакультуре предпочтение отдаётся разнообразным творческим, в том числе и письменным заданиям.
Несомненным достоинством  являются рекомендации проводить занятия по курсу медиа в форме приглашения к диалогу. Акцент делается на нахождение  положительных характеристик в мире медиакультуры, аппелируя к опыту самих учащихся.
Далее остановимся на ключевых положениях, лежащих в основе канадской медиапедагогики.

1. Вся медиапродукция является результатом целенаправленного конструирования.

2. Медиа создают реальность.

3. Аудитория оценивает  значение медиатекстов с точки зрения собственного опыта, возраста, национальности и др.

4. Медиа имеют коммерческие цели.

5. Медиа содержат определённую идеологию и проповедуют определённые ценности.

6. Медиа имеют социально - политические значения.

7. Форма и содержание тесно взаимосвязаны в медиа.

8. Каждый вид медиа имеет неповторимую эстетическую форму [5].

Ведущий канадский исследователь Дж. Пандженте (J.Pungente) отмечает, что медиаграмотность предполагает овладение различными знаниями и навыками, а обучение требует совместных усилий со стороны педагогов, родителей, учёных и деятелей медиасферы [6].
В ходе исследования нами были выявлены наиболее эффективные подходы канадских медиапедагогов к процессу повышения уровня медиаграмотности (повышение уровня Интернет-грамотности и обучение на материале телевидения).
В связи со стремительным развитием Интернет-технологий в Канаде было принято решение о включении курса Интернет-грамотности в программу медиаобразования. Обучение Интернет-грамотности начинается уже у дошкольников. Особо следует отметить программу Schoolnet, связавшую 16000 канадских школ и публичных библиотек с сетью Интернет. Страна может гордиться 100% компьютеризацией учебных заведений. Schoolnet – колоcсальный образовательный ресурс для канадских педагогов и учащихся. Следует заметить, что Интернет в Канаде стал одним из наиболее эффективных средств обучения в педагогике.
 Особая роль принадлежит медиаобразовательной организации «Сеть информации о СМИ» (MNet), которая способствует повышению уровня медиаграмотности в учебных заведениях, семье и обществе, проводит большую просветительскую работу. Учащимся предлагаются памятки-инструкции по грамотному и безопасному использованию гиперпространства. Среди наиболее популярных тем следует назвать следующие: «Стереотипное мышление», Человеконенавистнические идеи в Интернете», «Многообразие культур», «Определение достоверности  информации в Интернете» и другие [7]. 
Следует заметить, что в Канаде родители проявляют заинтересованность к процессу медиаобразования своих детей: регулярно читают литературу по медиаграмотности, посещают Интернет-сайты различных медиаобразовательных ассоциаций, предоставляющих широкий спектр полезной информации. 
Медиаобразование на материале телевидения может рассматриваться в качестве одного из приоритетных направлений канадского медиаобразования. Известно, что дети являются наиболее многочисленной телевизионной аудиторией. Исследования, проведённые канадскими учёными, показали, что среднестатистический канадский ученик (ко времени окончания школы) проводит около 11000 часов на занятиях в учебном заведении. Просмотр телевизионных передач занимает …..15000 часов [8].
 Подобная ситуация не была оставлена без внимания канадскими медиапедагогами. Своевременно был использован  положительный потенциал телевидения. На занятиях по медиа культуре использовались кинофильмы из фондов Национального Совета Канады по Киноматографии. Педагоги активно сотрудничали с экспертами в области медиа( кстати, весьма продотворно). 
С 1995 функционирует образовательное подразделение - кабельное ТВ на занятиях в классе (Cable in the Classroom). На сегодняшний день в Канаде работает более 30 кабельных телевещательных станций, обеспечивающих программами учащихся 12000 канадских школ.
Особый интерес, на наш взгляд, представляет деятельность уникального телевизионного канала CHUM Television ( что в переводе с английского означает «дружественное телевидение») [9]. Этот единственный в мире канал функционирует с 1989 и выпускает свои программы в тесном сотрудничестве с различными канадскими медиаобразовательными организациями. Главной целью работы коллектива CHUM Television  является научить молодёжную аудиторию критическому восприятию увиденного на телеэкране. Ежедневные (от 30 до 60 минут) передачи собирают достаточно широкую аудиторию. Следует отметить, что подобные программы составлены на высоком методическом уровне. Они обучают интерпретации различных медиатекстов, прививают эстетический вкус, способствуют развитию критического мышления.
В целом, программы CHUM Television значительно повышают уровень медиаграмотности детской/подростковой аудитории.
В заключении ещё раз подчеркнём, что изучение передового опыта канадского медиаобразования, его творческое переосмысление и критическая переработка будет способствовать успешному развитию процесса медиаобразования в России.
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